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1. Introducgao

Este relatério, elaborado pela Geréncia de Comunicacdo e Marketing - GECOM, consiste em
um conjunto de informagdes, na forma de textos, indicadores e tabelas, com o objetivo de
apresentar as principais a¢des de comunica¢do e marketing, 0 acompanhamento da execu¢do
orcamentaria e os indicadores da GECOM.

2. Principais A¢des de Comunicacao e Marketing

A GECOM em parceria com a GEPES organizou a live comemorativa para o Dia Mundial da
Saude, no dia 7 de abril, para os seus empregados sobre “Saude Mental em Tempos de Pandemia
e exercicios de mindfulness”. O evento foi conduzido pela Cristina Nicoli, Psicéloga e instrutora de
Mindfulness pelo Instituto de Psiquiatria da Faculdade de Medicina da USP.

A GECOM desenvolveu a campanha para divulgacao das elei¢des dos membros dos Conselhos
Deliberativo e Fiscal, por meio de releases para a imprensa especializada, divulgacdo nos 6rgaos
patrocinadores e para os participantes, no site e midias sociais, bem como montou uma pagina do
site para todo o processo eleitoral.

Em relacdo ao trabalho desenvolvido nas trés midias sociais em que a Fundacdo esta presente,
Facebook, Lindekin e Youtube, foram realizadas 48 postagens.

Em abril, foram 30 postagens no Facebook, atualmente, a pagina possui 1.353 seguidores, 26
novos seguidores em relagdo ao més anterior.

No canal do Youtube, foram postados 3 videos, 1 autoral: "Como melhorar a sua aposentaria
se vocé é do regime antigo?”, com 604 visualizac¢des; e 2 videos das Chapas 1 e 2, que concorrem
no processo eleitoral, com 752 visualiza¢des. Atualmente, o canal possui 1.801 inscritos, 24 a mais
em relacdo a marco, com média de 553 visualiza¢8es por videos postados no canal.

No Linkedin, a pagina alcancou mais 32 novos seguidores em relacdo ao més anterior,
totalizando 1.723. Nesta rede foram realizadas 15 postagens.

A producdo de releases no més resultou em 24 noticias publicadas, conforme retorno de 13
6rgdos patrocinadores: CNJ, TJDFT, TST, TRT-1, TRT-5, TRT-11, TRT-16, TRF-5, S)-PI, MPDFT, PR-BA,
PRT 2 e PRT-12. Encontramos 58 noticias pautadas por nossos releases em midia especializada,
midia de interesse e geral, assim distribuidas: 26 em midia de interesse nos seus sites (8 pela
Editora Roncarati, 1 Rota Juridica, 5 pelo Suport Consult, 1 Magalhdes e Gomes Advogados, 1 Castro
e Gaby Noticias Juridicas, 1 Castelo Branco Advogados, 1 Sintra AM/RR, 2 SindMPU, 4 SISEJUFE, 1
Fenajufe e 1 Sindquinze); 23 em sites de midia especializada em Fundos de Pensdo (11 no
AssPreviSite, 7 na Abrapp, 2 PrevDigest, 2 IBPD e 1 Investidor Institucional); 1 em midia geral (1
Jornal Extra); 2 em midias sociais (1 Facebook Patricia Peres para Grupo de Servidores do Judiciario
e 1 video sobre pensdo da Funpresp-Jud no canal do Youtube: Financas com Patricia); e 6 em
midias para concursos (1 Papo de Concurseiro, 1 Dire¢do Concursos, 1 Blog Gran Cursos, 1 JC
Concursos, 1 Folha Dirigida, 1 Concursos e Apostilas).

3. Acompanhamento da Execugcao Orcamentaria

A previsdo orcamentaria da GECOM integra o Caderno Orcamentario 2021 e as a¢des estdo
descritas no Plano Gerencial de Comunicacdo e Marketing 2021.
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Atabela a seguir apresenta o acompanhamento da execuc¢ao or¢amentaria referente as acdes
previstas para 2021, distribuidas nas rubricas de Servicos de Terceiros e Despesas Gerais, bem
como as executadas neste més:

Tabela 1: Execugdo orgamentaria - abr/2021

Valor do Valor de Valor até
Ano Abril Abril

Grupo de despesa

Servigos de Terceiros/Comunicagdo e

Marketing 341.240 330.230
Webinar 17.000 17.000
Agéncia de Comunicac&o (site) 60.000 2.810(1) 2.810 57.190
Agencia de Comunicacao 100.000 100.000
(perfis de investimento)

Plataforma para 25.000 25.000
videoconferéncia

Servigos Gréaficos 90.240 90.240
Morujtoramento de midias 8.000 600 (2) 2.400 5600
sociais

Monitoramento de noticias 17.400 1.450 (3) 5,800 11.600
Servigos de Buffet 20.000 20.000
Impulsionamento de midias 3.600 3.600

sociais
Valor do Valor de Valor até
Ano Abril Abril

Grupo de despesa

Despesas Gerais/Comunicagdo e

Marketing 51.200 51.200
Grafica de Conveniéncia 2.000 2.000
Brindes 2.200 2.200
Palestras 40.000 7.000 33.000
Banco de Imagens 1.000 1.000
Decoragdo de Eventos 3.000 3.000
Comunicacdo Interna 1.000 1.000
Agéncia de eventos 2.000 2.000
Equipamentos de filmagem 5.585
Total 392.440 4.860 23.595 368.845

(1) pagamento do produto 1 “Plano de trabalho com cronograma de ag¢des e validagdo de requisitos e escopo” do contrato de
desenvolvimento do novo site.

(2) o monitoramento de midias sociais é realizado por um sistema eletrdnico, com assinatura mensal, no qual sdo monitoradas as
menc¢des sobre a Funpresp-Jud realizadas nas principais midias sociais, com o objetivo de identificar tendéncias, proteger a
reputacdo da marca, entender a opinido publica, perceber oportunidades, promover melhorias e controlar e prevenir as ameagas
de crise; promover engajamento com o publico-alvo; e obter métricas de performance da sua atuacdo digital, bem como
aumentar e direcionar essa atuagdo.

(3) o monitoramento de noticias é realizado por um sistema eletrdénico no qual sdo monitoradas as mengdes sobre a Funpresp-jud
realizadas nos principais veiculos de imprensa de interesse e midias em geral, com o objetivo de identificar tendéncias, proteger
a reputacdo da marca, entender a opinido publica, perceber oportunidades, promover melhorias e controlar e prevenir as
ameacas de crise obter métricas de performance da atuagdo na midia da Fundagdo, bem como aumentar e direcionar essa
atuacgao.
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Neste item serd apresentado o resultado da aferi¢do dos indicadores sob responsabilidade da
GECOM, diretamente relacionados ao Planejamento Estratégico da Fundacao.

Tabela 2: Indicadores de gestdo

Estratégico

Atingir 6.500
acessos No
Portal Vida
Previdenciaria

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Aperfeicoar a
comunicagao
interna e
externa

Aperfeicoar a
comunicagao
interna e
externa

Aperfeicoar a
comunicagao
interna e
externa

Intensificar
educacgao
financeira e
previdenciaria

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes

Desenvolver
assessoria de
imprensa e
prestar
informacdes
aos publicos de
interesse

Desenvolver
assessoria de
imprensa e
prestar
informacgdes
aos publicos de
interesse

Desenvolver
assessoria de
imprensa e
prestar
informacdes
aos publicos de
interesse

6500

Realizar 2
pesquisas
(Participantes e
Representantes)

Produzir 6
Funpresp-jud 6
Noticias

Produzir 50
releases para
publicacdo em
midia externa,
midia
especializada e
veiculos de
comunicagao
dos
patrocinadores.

50 41

Produzir 6
Informativos do 6
Patrocinador

28,3%

0%

33,3%

82%

33,3%
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Objeti = - a . s =
Je '|v.o Acao Atividade Até Abril | Afericdo | Observacao
Estratégico

Atrair e reter
talentos

Aperfeicoar a
comunicagao
interna e
externa

Atrair e
Fidelizar os
Participantes
/

Aperfeicoar a
comunicagao
interna e
externa

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Realizar
eventos
institucionais

Aprimorar os
canais de
comunicagao
externa

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes
/

Aprimorar os
canais de
comunicagao
externa

Aperfeicoar o
relacionamento
com
patrocinadores

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes

Realizar 4
palestras para
Ciclo de
Palestras

Realizar 5
campanhas
institucionais,
pontuais e
promocionais

Elaborar 3
videos

Realizar 30
Visitas
institucionais

Promover 2
eventos via
Webinar

Realizar 2 Cafés
com
Representantes

Realizar 4
Encontros
Regionais para
Representantes

30

50%

60%

100%

0%

50%

0%

0%



