RELATORIO

GECOM

05 | 2021

5 FUNPRESP-JUD




5 FUNPRESP-JUD

1. Introducao

Este relatério, elaborado pela Geréncia de Comunicacdo e Marketing - GECOM, consiste em
um conjunto de informacdes, na forma de textos, indicadores e tabelas, com o objetivo de
apresentar as principais a¢fes de comunicacdo e marketing, o acompanhamento da execucdo
orcamentaria e os indicadores da GECOM.

2. Principais A¢oes de Comunicacao e Marketing

A GECOM organizou a live comemorativa para o Dia das Maes, no dia 25 de maio, para os
participantes sobre “Planejamento Previdencidrio das Mulheres Servidoras Publicas”, com
transmissao pelo YouTube. O assunto foi abordado pela advogada Thais Maria Riedel de Resende
Zuba, presidente da Associacdo Confederativa Brasileira da Advocacia Previdenciaria (ACBRAP) e
do Instituto Brasiliense de Direito Previdenciario (IBDPREV) e teve uma audiéncia de cerca de 275
pessoas online.

A GECOM desenvolveu todo o material para a divulgacdo da /ive que sera realizada no inicio
de junho/2021, para os associados da Associacdo dos Servidores do Tribunal Superior do Trabalho
(Astrisutra), pelo Diretor de Seguridade com o tema “Saiba mais sobre Funpresp-jud e invista na
sua aposentadoria”. O material foi enviado para que a Astrisutra procedesse a divulgacdo em
parceria com a Funpresp-jud.

A nova série “Investjud” foi lancada com o objetivo de incentivar a educag¢do financeira dos
participantes, trazendo conceitos simples e rapidos sobre os tipos de investimentos que podem
ser realizados pelas entidades de previdéncia complementar.

Em rela¢do ao trabalho desenvolvido nas trés midias sociais em que a Fundagdo esta presente,
Facebook, Lindekin e Youtube, foram realizadas 49 postagens.

Em abril, foram 29 postagens no Facebook, atualmente, a pagina possui 1.360 seguidores, 7
novos seguidores em relagdo ao més anterior.

No canal do Youtube, foram postados 4 videos, 3 autorais da série Investjud: "Investimentos
autorizados para Fundos de Pensdo", com 625 visualiza¢Bes; "O que é renda fixa?", com 774
visualizacdes; "O que é renda variavel?", com 799 visualiza¢bes; e o video da live " Planejamento
Previdenciario das Mulheres Servidoras Publicas”, com 2.040 visualiza¢bes. Atualmente, o canal
possui 1.884 inscritos, 83 a mais em rela¢do a abril, com média de 1.060 visualiza¢des por video
postado.

No Linkedin, a pagina alcancou mais 28 novos seguidores em relagdo ao més anterior,
totalizando 1.751. Nesta rede foram realizadas 16 postagens.

A producdo de releases no més resultou em 19 noticias publicadas, conforme retorno de 12
orgaos patrocinadores: CNJ, TIDFT, TRT-2, TRT-11, TRT-16, TRF-5, SJ-PI, SJ-MT, SJ-DF, SJ-ES, MPDFT e
PRT-21. Encontramos 68 noticias pautadas por nossos releases em midia especializada, midia de
interesse, geral e midias sociais, assim distribuidas: 22 em midia de interesse nos seus sites (7
pela Editora Roncarati, 1 Rota Juridica, 1 Conteudo Juridico, 4 pelo Suport Consult, 1 Magalhdes e
Gomes Advogados, 1 Direito Real, 1 Sindentran/RJ, 2 SindJus, 1 Ajufe, 1 Anamatra, 1 ANPR e 1
Assejus); 21 em sites de midia especializada em Fundos de Pensdo (11 no AssPreviSite, 7 na
Abrapp, 2 PrevDigest e 1 Investidor Institucional); 3 em midia geral (2 Jornal Extra e 1 Correio
Braziliense); 22 em midias sociais (14 Facebook Patricia Peres para Grupo de Servidores do
Judiciario e 8 videos sobre pensdo da Funpresp-Jud no canal do Youtube: Financas com Patricia).
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3. Acompanhamento da Execu¢ao Orcamentaria

A previsdo orcamentaria da GECOM integra o Caderno Or¢camentario 2021 e as a¢des estao
descritas no Plano Gerencial de Comunicacao e Marketing 2021.

A tabela a seguir apresenta o acompanhamento da execucdo or¢camentaria referente as acdes
previstas para 2021, distribuidas nas rubricas de Servicos de Terceiros e Despesas Gerais, bem
como as executadas neste més:

Tabela 1: Execu¢do or¢camentaria - maio/2021

Grupo de despesa Valor do Valor de Valor até
P - Ano Maio Maio

Servicos de Terceiros/Comunicagao e

341.240 328.084
Marketing

Webinar 17.000 17.000
Agéncia de Comunicagdo (site) 60.000 2.810 57.190
Agen‘aa dg Com.unlcagao 100.000 100.000
(perfis de investimento)
Plataforma para 25.000 25.000
videoconferéncia
Servigos Gréficos 90.240 90.240
Mo.nlttoramento de midias 8.000 600 (1) 3.000 5.000
sociais
Monitoramento de noticias 17.400 1.450 (2) 7.250 10.150
Servigos de Buffet 20.000 20.000
I Isi tod idi
mpuisionamento de midias 3.600 95,92 (3) 95,92 3.504,08

sociais

Grupo de despesa Valor do Valor de Valor até
P P Ano Maio Maio

Despesas Gerais/Comunicacdo e

Marketing 51.200 51.200
Grafica de Conveniéncia 2.000 2.000
Brindes 2.200 2.200
Palestras 40.000 7.000 33.000
Banco de Imagens 1.000 1.000 (4) 1.000 -
Decoracdo de Eventos 3.000 3.000
Comunicacdo Interna 1.000 1.000
Agéncia de eventos 2.000 2.000
Equipamentos de filmagem 5.585

Total 392.440 3.145,92 26.740,92 365.699

(1) o monitoramento de midias sociais é realizado por um sistema eletrdnico, com assinatura mensal, no qual sdo monitoradas as
menc¢des sobre a Funpresp-Jud realizadas nas principais midias sociais, com o objetivo de identificar tendéncias, proteger a
reputacdo da marca, entender a opinido publica, perceber oportunidades, promover melhorias e controlar e prevenir as ameacas
de crise; promover engajamento com o publico-alvo; e obter métricas de performance da sua atuagdo digital, bem como
aumentar e direcionar essa atuacao.
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(2) o monitoramento de noticias é realizado por um sistema eletrénico no qual sdo monitoradas as men¢des sobre a Funpresp-jud
realizadas nos principais veiculos de imprensa de interesse e midias em geral, com o objetivo de identificar tendéncias, proteger
a reputa¢do da marca, entender a opinido publica, perceber oportunidades, promover melhorias e controlar e prevenir as
ameacas de crise obter métricas de performance da atuacdo na midia da Fundagdo, bem como aumentar e direcionar essa
atuacao.

(3) o pagamento referente a 2 impulsionamentos no Facebook, 1 post sobre o inicio do processo eleitoral 2021, por sete dias, no
qual 61.684 pessoas foram alcangadas, sendo 81 pessoas espontaneamente e 61.684 pessoas provenientes do alcance pago
durante o periodo; e 1 story convidando os participantes a inscreverem chapas, por 24 horas, teve 133 pessoas alcangadas com
261 impressdes e 14 cliques no link a partir do impulsionamento.

(4) contratacdo de downloads de videos Full HD (alta resolu¢do) de 1080p de banco de imagens, previsto no PGCM 2021, com
or¢amento aprovado pelo Conselho Deliberativo.

4. Indicadores

Neste item sera apresentado o resultado da afericao dos indicadores sob responsabilidade da
GECOM, diretamente relacionados ao Planejamento Estratégico da Fundagao.

Tabela 2: Indicadores de gestdo

Objetivo - .. . o =
! At Acao Atividade Afericdao | Observacéao
Estratégico
Atrair e Intensificar Atingir 6.500
Fidelizar os educagao acessos no
.. cuease . 6500 2.228 34,3%
Participantes  financeira e Portal Vida
previdenciaria Previdenciaria
. Aperfeicoar o Realizar 2
Atrair e replaciorfamento esquisas
Fidelizar os P q. . 2 - 0%
. com (Participantes e
Participantes
representantes  Representantes)
Desenvolver
. assessoria de
Aperfeicoara . .
comunicacio imprensa e Produzir 6
. prestar Funpresp-jud 6 3 50%
interna e ; ~ -
informacdes Noticias
externa o
aos publicos de
interesse
Produzir 50
releases para
Desenvolver . ~p
. publicacdo em
. assessoria de .
Aperfeicoara . midia externa,
comunicagao 'mprensa midia
. prestar - 50 54 108%
interna e . ~ especializada e
informacdes .
externa L veiculos de
aos publicos de Lo
. comunica¢do
interesse
dos
patrocinadores.
Desenvolver
. assessoria de
Aperfeicoara .
comunicacio imprensa e Produzir 6 .
. prestar Informativos do 6 2 33,3%
interna e ; ~ ;
informacdes Patrocinador
externa o
aos publicos de
interesse



Objetivo

Estratégico

Atrair e reter
talentos

Aperfeicoar a
comunicagao
interna e
externa

Atrair e
Fidelizar os
Participantes
/
Aperfeicoar a
comunicagao
interna e
externa

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Acdo

Realizar
eventos
institucionais

Aprimorar os
canais de
comunicagao
externa

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes
/

Aprimorar os
canais de
comunicagao
externa

Aperfeicoar o
relacionamento
com
patrocinadores

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes

Atividade

Realizar 4
palestras para
Ciclo de
Palestras

Realizar 5
campanhas
institucionais,
pontuais e
promocionais

Elaborar 3
videos

Realizar 30
Visitas
institucionais

Promover 2
eventos via
Webinar

Realizar 2 Cafeés
com
Representantes

Realizar 4
Encontros
Regionais para
Representantes

30
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Mo
J
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