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1. Introducgao

Este relatdrio, elaborado pela Geréncia de Comunicacao e Marketing - GECOM, consiste em
um conjunto de informagdes, na forma de textos, indicadores e tabelas, com o objetivo de
apresentar as principais a¢des de comunicacdo e marketing, o acompanhamento da execugao
orcamentaria e os indicadores da GECOM.

2. Principais A¢des de Comunicag¢ao e Marketing

A GECOM realizou duas lives. A primeira, foi em homenagem ao Dia do Representante
Funpresp-Jud. O tradicional “Café com Representantes” ocorreu de forma virtual por conta da
pandemia do novo coronavirus. Com isso, Representantes de 27 patrocinadores de todo o pais
puderam participar: TRE-MG, TRE-ES, TRE-BA, TRE-SP, TRE-PA, TRE-SC, TRE-PR, TRE-RO, TRE-RN,
TRE-GO, TRE-AP, TJDFT, STJ, STF, MPF-PGR, MPT, TRT-2, TRT-4, TRT-12, TRT-15, PRT-21, PR-SC, PR-
ES, PR-RS, PR-SE, TRF-5 e JF-RN. O tema foi “Funpresp-Jud em tempos de Covid-19” e contou com a
participacao do Diretor-Presidente e dos diretores de Investimentos e de Seguridade, que falaram
sobre o funcionamento da Fundag¢ao durante a pandemia, os nimeros relacionados ao Plano de
Beneficios JusMP-Prev e os investimentos, dentre outros assuntos.

A segunda live foi um evento junino interno promovido para a equipe da Fundacdo no dia 27.
A produgdo, apresentacdo e operacionalizagdo ficou por conta dos empregados. Com muita
criatividade e disposi¢ao, foram realizadas brincadeiras e distribuicdo de prémios oferecidos por
patrocinadores.

O Diretor-Presidente e o Diretor de Investimentos participaram de lives das Entidades de
Classe: Associacdo dos Magistrados do Distrito Federal e Territérios (Amagis), Associacdo Nacional
dos Magistrados de Justica (Anamatra) e OAB-DF. Eles abordaram os impactos provocados pela
pandemia do coronavirus e os impactos para os Fundos de Pensdo.

Em parceria com a Funpresp-Exe foi realizado outro webinar “Bate-Papo Funpresp”, com o
tema “Funcionamento e oferta de servico na previdéncia complementar” que contou com a
participacdo dos Diretores de Administracdo das duas Fundagdes. Os diretores falaram sobre as
medidas adotadas por elas em razdo da pandemia, novos produtos e servicos a serem oferecidos
aos participantes.

A Gecom apoiou a Gepes na divulgacdo do projeto piloto de Ginastica Laboral online e na
divulgacdo da live exclusiva para a equipe da Funpresp-Jud sobre como dominar reunifes remotas,
bem como compartilhar dicas sobre como planejar, executar e participar de videoconferéncias
profissionais.

O resultado do Prémio Funpresp-Jud 2020, nas duas modalidades, foi divulgado. A campanha
de adesdo teve como ganhadores o Ministério Publico do Trabalho - MPT (Grupo I), o Supremo
Tribunal Federal - STF (Grupo 1) e o Ministério Publico Federal - MPF (Grupo lll); e o concurso de
videos, que premiou 4 videos. As ganhadoras sdo: Janete Valente Gushiken (TSE), Vanessa Ferreira
Alves (PR-PE), Maria Analia de Lima Seixlack (PR-PR) e Emanuelle Cristine Souza e Silva (SJSP).

No més foram produzidos dois videos autorais da nova série Funpresp-jud Responde, que tem
por objetivo esclarecer duvidas apontadas na Pesquisa de Satisfacdo realizada este ano pela
Fundacdo junto aos seus participantes e Representantes Funpresp-jud, além de assuntos
recorrentes nos canais de atendimento.
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Em relacdo ao trabalho desenvolvido nas trés midias sociais em que a Funpresp-jud esta
presente, Facebook, Lindekin e Youtube, foram realizadas 56 postagens.

Em junho, foram 30 postagens no Facebook, com um incremento de 8 novos seguidores
em relagdo a maio de 2020. Atualmente, a pagina da Fundacao possui 1.316 seguidores.

No canal do Youtube, foram postados quatro videos com cerca de 1.432 visualiza¢des, com as
seguintes tematicas: "Quarentena: contato a distancia com amigos é essencial para a mente",
Webinar "Bate-papo Funpresp: Funcionamento e oferta de servi¢os na previdéncia complementar
dos servidores" e os 2 videos da série Funpresp-jud Responde "O que é Previdéncia
Complementar?" e "Quem é a Funpresp-Jud?". Atualmente o canal possui 1.488 inscritos, 55 a mais
em relagdo a maio, com média de 358 visualiza¢des de videos no més.

No Linkedin, a pagina alcancou mais 62 novos seguidores em relacdao ao més anterior,
totalizando 1.270. Nesta rede foram realizadas 16 postagens.

A producdo de releases no més resultou em 6 noticias publicadas por 6 érgaos patrocinadores:
TJDFT, SJDF, SJ-ES, SJ-RN, MPT e MPDFT, por meio do retorno recebido das publicacdes.
Encontramos 43 noticias pautadas por nossos releases em midia especializada, midia de interesse
e midia em geral, assim distribuidas: 28 em midia de interesse (14 pela Editora Roncarati, 4 pelo
Suport Consult, 1 ANFIP, 1 Anasps, 2 Anamatra, 2 OAB-DF, 2 Funcef, 1 Sociedade Brasileira de
Matematica - SBM e 1 Instituto Brasileiro de Atuaria - IBA), 14 em midia especializada em Fundos
de Pensdo (8 no AssPreviSite, 1 Investidor Institucional e 5 na Abrapp) e 1 em midia geral (1 noticia
Correio Web).

3. Acompanhamento da Execu¢ao Orcamentaria

A previsdo orcamentaria da GECOM integra o Caderno Orcamentario 2020 e as a¢Bes estao
descritas no Plano Gerencial de Comunicagao e Marketing 2020.

Atabela a seguir apresenta o acompanhamento da execu¢do orgamentaria referente as acées
previstas de comunicacdo e marketing para o exercicio de 2020, distribuidas nas rubricas de
Servicos de Terceiros e Despesas Gerais, bem como as executadas neste més:

Tabela 1: Execug¢do or¢camentaria - junho/2020

Grupo de despesa Valor do Valor de Valor até
P P Ano Junho Junho

Servicos de Terceiros/Comunicagdo e

Marketing 128.913 123.915

Servicos de Buffet 24.250 1.259 22.991
i i 3.600

Slsltgma dg monltoramento de 8.245 600 (1) 4645
midias sociais
Agéncia de Comunicagao 77.600 - 77.600
Impu]smnamento de midias 5328 ) 139 5189
sociais
Webinar 16.490 - 16.490
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Grupo de despesa Valor do Valor de Valor até
i P Ano Junho Junho

Despesas Gerais/Comunicacao e

Marketing 203.917 - 191.211,41
Servigos Graficos 91.161 - 91.161
Grafica de Conveniéncia 2.000 - 2.000
Brindes 21.855 923,79 (2) 8.705,59 13.149,41
Palestras 20.000 - 4.000 16.000
Decoragdo de Eventos 3.000 - 3.000
Comunicacdo Interna 2.000 - 2.000
Prémio Funpresp-jud 2020 50.000 - 50.000
Agéncia de eventos 3.000 - 3.000
Rede social corporativa 9.600 - 9.600
Registro no INPI 300 - 300
Banco de Imagens 1.000 - 1.000

Total 332.830 1.523,79 17.703,59 315.126,41

(1) o monitoramento de midias sociais é realizado pela equipe da GECOM por um sistema eletrénico, com assinatura
mensal, no qual séo monitoradas as menc¢&es sobre a Funpresp-Jud realizadas nas principais midias sociais, com o objetivo
de identificar tendéncias, proteger a reputa¢do da marca, entender a opinido publica, perceber oportunidades, promover
melhorias e controlar e prevenir as ameagas de crise; promover engajamento com os membros e servidores do Poder
Judiciario Federal e do Ministério Publico da Unido; e obter métricas de performance da atuacdo digital da Fundagdo, bem
como aumentar e direcionar essa atuagao.

(2) aquisicdo de mousepads previstos no PGCM 2020, com or¢gamento aprovado pelo Conselho Deliberativo.

4. Indicadores

Neste item sera apresentado o resultado da afericdo dos indicadores sob responsabilidade da
GECOM, diretamente relacionados ao Planejamento Estratégico da Fundagao.

Tabela 2: Indicadores de gestao

mm
Estratégico

. Intensificar Atingir 6.500
Atrair e educacdo acessos no
Fidelizar os ~ coucass . 6500  2.667  41,03%
financeira e Portal Vida

Participantes

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

previdenciaria

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes

Previdenciaria

Realizar 2
pesquisas
(Participantes e
Representantes)

100%



Objetivo

Estratégico

Aperfeicoar a
comunicagao
interna e
externa

Aperfeicoar a
comunicagao
interna e
externa

Aperfeicoar a
comunicagao
interna e
externa

Atrair e reter
talentos

Aperfeicoar a
comunicagao
interna e
externa

Atrair e
Fidelizar os
Participantes/
Aperfeicoar a
comunicagao
interna e
externa

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Desenvolver
assessoria de
imprensa e
prestar
informacdes
aos publicos de
interesse

Desenvolver
assessoria de
imprensa e
prestar
informacgdes
aos publicos de
interesse

Desenvolver
assessoria de
imprensa e
prestar
informacgdes
aos publicos de
interesse

Realizar
eventos
institucionais

Aprimorar os
canais de
comunicagao
externa

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes/
Aprimorar os
canais de
comunicagao
externa

Aperfeicoar o
relacionamento
com
patrocinadores

Produzir 6
Funpresp-jud 6
Noticias

Produzir 50
releases para
publicacdo em
midia externa,
midia
especializada e
veiculos de
comunicagao
dos
patrocinadores.

50 96

Produzir 6
Informativos do 6
Patrocinador

Realizar 4
palestras para
Ciclo de
Palestras

Realizar 5

campanhas
institucionais, 5
pontuais e
promocionais

Elaborar 3
videos

Realizar 30
Visitas 30
institucionais
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50%

192%

50%

50%

60%

233%

As visitas
institucionais
foram adiadas
pelo Plano de
Contingéncia
COVID19

0%



Objetivo

Estratégico

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes

Promover 2
eventos via
webinar

Realizar 2 Cafés
com
Representantes

Realizar 4
Encontros
Regionais para
Representantes
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Hm

2 1 50%
2 1 50%
4 0 0%

Evento previsto
para maio
antecipado
para abril por
conta da
CoviD19 e
outro previsto
para
novembro/2020
O préximo
evento previsto
para
novembro/2020

Eventos
previstos para
agosto e
setembro/2020



