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1. Introducgao

Este relatério, elaborado pela Geréncia de Comunicacdo e Marketing - Gecom, consiste em
um conjunto de informagdes, na forma de textos, indicadores e tabelas, com o objetivo de
apresentar as principais acdes de comunicacdo e marketing, o acompanhamento da execu¢do
orcamentaria e os indicadores da Gecom.

2. Principais A¢des de Comunicacao e Marketing

A Gecom apoiou a Geréncia de Gestdo de Pessoas - Gepes na realizacao da confraternizacao
virtual para a equipe da Funpresp-jud, com a palestra “Manifesto Humanista”, de Daniel Ramirez,
qgue trouxe muitas reflexdes para todos, juntamente com a mensagem sobre o desafio da
ressignificacdo num momento poés-pandemia e com o agradecimento dos diretores pelos
resultados alcancados em 2021.

Em continuidade a campanha de divulga¢do dos Perfis de Investimentos da Funpresp-jud, a
Gecom trabalhou em conjunto com a agéncia licitada na finalizacdo dos trés minivideos de
animagdo da campanha e na divulgac¢do de dois videos shorts dos melhores momentos da /ive com
os diretores Presidente e de Investimentos, mediada pela especialista em financas Patricia Lages.

Em dezembro foi finalizado o video “Balan¢o 2021" apresentado pelo Diretor-Presidente sobre
os resultados obtidos pela Funda¢do durante o ano, e encerrada a campanha de adesdo com a
divulgacdo dos participantes ganhadores das 5 Smart TVs 55 polegadas e dos Representantes
Funpresp-Jud ganhadores dos 5 gift cards patrocinados pela Seguradora Icatu.

Em relacdo ao trabalho desenvolvido nas trés midias sociais em que a Fundacao esta presente,
- Facebook, Lindekin e Youtube, foram realizadas 39 postagens.

Em dezembro, foram 24 postagens no Facebook. Atualmente, a pagina possui 1.398
seguidores, com 3 novos seguidores em relacdo ao més anterior. O alcance foi de 25.442.

No canal do Youtube foram postados 6 videos: "Vértice 2040", com 216 visualiza¢des; video
short "Perfis de Investimentos Funpresp-jud", com 372 visualiza¢Bes; "Vértice 2050", com 310
visualiza¢des; video short "Escolha e troca dos Perfis de Investimentos", com 68 visualiza¢des;
"Assistidos", com 80 visualizacBes; e "Balango 2021", com 310 visualiza¢bes. Atualmente, o canal
possui 2.636 inscritos, com 49 a mais em relagdo a novembro. Em dezembro, o nimero de
visualizacbes foi de 3.466, 13,13% a menos que no més anterior e a média por video postado foi
de 693 visualizac¢des.

No Linkedin, a pagina alcancou mais 9 novos seguidores em relacdo ao més anterior,
totalizando 1.990. Nesta rede foram realizadas 9 postagens.

A producdo de releases no més resultou em 10 noticias publicadas, conforme retorno de 7
orgdos patrocinadores: ST, CNJ, TJDFT, TRT-11, TRE-GO, SJ-PI e SJ-ES. Encontramos 20 noticias
pautadas por nossos releases em midia especializada, midia de interesse, geral e midias sociais,
assim distribuidas: 11 em midia de interesse nos seus sites (8 pela Editora Roncarati e 3 pelo Suport
Consult); 8 em sites de midia especializada em Fundos de Pensao (4 no AssPreviSite, 3 na Abrapp,
e 1 PrevDigest); e 1 em midia de concurso (1 JC Concursos).
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3. Acompanhamento da Execug¢ao Orcamentaria

A previsdo orcamentdria da Gecom integra o Caderno Orcamentario 2021 e as a¢des estdo
descritas no Plano Gerencial de Comunicagdo e Marketing 2021.

A tabela a seguir apresenta o acompanhamento da execuc¢ao orcamentaria referente as acdes
previstas para 2021, distribuidas nas rubricas de Servigos de Terceiros e Despesas Gerais, bem
como as executadas neste més:

Tabela 1: Execug¢do or¢amentaria - dezembro/2021

Grupo de despesa Valor do Valor de Valor até
P P Ano Dezembro | Dezembro

Servigos de Terceiros/Comunicagao e

Marketing 341.240 268.863,60
Webinar 17.000 17.000
Agéncia de Comunicacao (site) 60.000 28.100 31.900

énci icacs 17.909

Agéncia de Comunicacao 100.000 17.909 (1) 82.091
(perfis de investimento)
Plataforma para 25.000 25.000
videoconferéncia
Servigos Graficos 90.240 90.240
Monitoramento de midias 8.000 1.440 (2) 8.551 551
sociais
Monitoramento de noticias 17.400 2.830(3) 17.190 210
Servigos de Buffet 20.000 20.000
Impulsionamento de midias 3.600 190,38 (4) 626,40 2.973,60
sociais

Despesas Gerais/Comunicagdo e 51200 37615

Marketing
Gréfica de Conveniéncia 2.000 2.000
Brindes 2.200 2.200
Palestras 40.000 47.000 -7.000
Banco de Imagens 1.000 1.000 -
Decoragdo de Eventos 3.000 3.000
Comunicacao Interna 1.000 1.000
Agéncia de eventos 2.000 2.000
Equipamentos de filmagem - 109,14(5) 9.716,14 -9.716,14

Total 392.440 22.478,52 130.092,54  262.347.46

(1) Pagamento realizado para a Agéncia licitada para os servigos de producdo e finaliza¢do de 3 videos
publicitarios, 10 fotos em alta qualidade de especialista em financas e minivideos de animagdo da
campanha dos Perfis de Investimentos da Funpresp-jud.
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o monitoramento de midias sociais é realizado por um sistema eletrdénico, com assinatura mensal,
no qual sdo monitoradas as menc¢8es sobre a Funpresp-jud realizadas nas principais midias sociais,
com o objetivo de identificar tendéncias, proteger a reputagao da marca, entender a opinido publica,
perceber oportunidades etc. Foram realizados dois pagamentos referentes aos periodos de
monitoramento de 16/10/2021 a 15/11/2021 e de 16/11/2021 a 15/12/2021.

0 monitoramento de noticias é realizado por um sistema eletrénico no qual sdo monitoradas as
menc8es sobre a Funpresp-Jud realizadas nos principais veiculos de imprensa de interesse e midias
em geral, com o objetivo de identificar tendéncias, proteger a reputacdo da marca, entender a
opinido publica, perceber oportunidades, promover melhorias e controlar e prevenir as ameacas de
crise obter métricas de performance da atua¢do na midia da Fundacdo, bem como aumentar e
direcionar essa atuacdo. Foram realizados dois pagamentos referentes ao monitoramento dos
meses de outubro e novembro de 2021.

o pagamento referente a 4 impulsionamentos no Facebook: 1 post do ssétimo video da série
Verdades e Mentiras sobre a Previdéncia Complementar, com 10.045 pessoas alcancadas, 76 cliques
no link, 5 engajamentos e 4 curtidas; 1 post sobre o concurso publico da Funpresp-jud, com 10.601
pessoas alcancadas, 38 engajamentos, 28 curtidas e 98 cliques no link; 1 post sobre a prorogac¢ao
das inscri¢des do concurso, com 17.040 pessoas alcangadas, 501 cliques no link, 66 engajamentos,
12 comentarios e 41 curtidas; e 1 post do video publicitario dos Perfis de Investimentos, com 5.691
pessoas alcangadas,3 curtidas, 76 cliques no link e 6 engajamentos. Os quatro posts resultaram em
um ganho de mais 11 seguidores na pagina a partir dos impulsionamentos.

Pagamento de equipamentos de audio, iluminacdo e filmagem para a Gecom aprimorar a produg¢do
dos videos da Funpresp-jud.
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Neste item serd apresentado o resultado da aferi¢do dos indicadores sob responsabilidade da
Gecom, diretamente relacionados ao Planejamento Estratégico da Fundacao.

Tabela 2: Indicadores de gestdo

Objet'IV.O Agao Atividade Ate Afericdo | Observacao
Estratégico Dezembro

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Aperfeicoar a
comunicagao
interna e
externa

Aperfeicoar a
comunicagao
interna e
externa

Aperfeicoar a
comunicagao
interna e
externa

Intensificar
educacao
financeira e
previdenciaria

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes

Desenvolver
assessoria de
imprensa e
prestar
informacdes
aos publicos de
interesse

Desenvolver
assessoria de
imprensa e
prestar
informacdes
aos publicos de
interesse

Desenvolver
assessoria de
imprensa e
prestar
informacdes
aos publicos de
interesse

Atingir 6.500
acessos No
Portal Vida
Previdenciaria

Realizar 2
pesquisas
(Participantes e
Representantes)

Produzir 6
Funpresp-jud
Noticias

Produzir 50
releases para
publicacdo em
midia externa,
midia
especializada e
veiculos de
comunicagao
dos
patrocinadores.

Produzir 6
Informativos do
Patrocinador

6500

6

50 141

56,6%

0%

100%

282%

100%

O portal foi
retirado do ar e
os conteudos
estdo sendo pu-
blicados em péa-
gina especifica
no site novo
desde out/2021

A pesquisa sera
realizada em
2022. Foi con-
siderado que as
sugestdes de-
correntes das
pesquisas an-
teriores tém
previsao para
conclusdo no 1°
semestre do
préximo ano
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Objetivo " . Até - .
m

Atrair e reter
talentos

Aperfeicoar a
comunicagao
interna e
externa

Atrair e
Fidelizar os
Participantes
/

Aperfeicoar a
comunicagao
interna e
externa

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Realizar
eventos
institucionais

Aprimorar os
canais de
comunicagao
externa

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes
/

Aprimorar os
canais de
comunicagao
externa

Aperfeicoar o
relacionamento
com
patrocinadores

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes

Realizar 4
palestras para
Ciclo de
Palestras

Realizar 5

campanhas
institucionais, 5
pontuais e
promocionais

Elaborar 3
videos

Realizar 30
Visitas 30
institucionais

Promover 2
eventos via 2
Webinar

Realizar 2 Cafés
com 2
Representantes

Realizar 4
Encontros
Regionais para
Representantes

100%

100%

734%

0%

100%

100%

0%

As visitas
institucionais
foram adiadas
pelo Plano de
Contingéncia
COvID19

Eventos
previstos
adiados em
razdo da
COVID19



