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1. Introducao

Este relatorio, elaborado pela Geréncia de Comunicacao e Marketing (Gecom), consiste em
um conjunto de informacdes, na forma de textos, indicadores e tabelas, com o objetivo de
apresentar as principais a¢fes de comunicacdo e marketing, o acompanhamento da execucdo
orcamentaria e os indicadores da Gecom.

2. Principais A¢cdes de Comunicacao e Marketing

A Gecom apoiou a Geréncia de Gestao de Pessoas (Gepes) na realizagao do terceiro curso in
company virtual, um treinamento sobre a Lei Geral de Prote¢do de Dados Pessoais (LGPD) para a
equipe da Funpresp-jud, com a advogada Patricia Linhares.

Finalizou o desenvolvimento das pecas para a campanha do Imposto de Renda 2022 e o
planejamento dos conteudos do primeiro més do Instagram da Funpresp-jud, que sera lan¢cado
no més de abril.

Em rela¢do ao trabalho desenvolvido nas trés midias sociais em que a Fundagdo esta presente,
- Facebook, Linkedin e Youtube, foram realizadas 22 postagens.

Em marco foram 17 postagens no Facebook. Atualmente, a pagina possui 1.405 seguidores.

No canal do Youtube nao foi postado nenhum video nesse més. Atualmente, o canal possui
2.692 inscritos, com 25 a mais em relacdo a fevereiro. Em margo, o nimero de visualiza¢des foi de
2.572 e a média de visualizacBes foi de 515.

No Linkedin, a pagina alcancou mais 38 novos seguidores em relagdo ao més anterior,
totalizando 2.106. Nesta rede foram realizadas 5 postagens.

A producdo de releases no més resultou em 10 noticias publicadas, conforme retorno de 7
orgaos patrocinadores: CNJ, TST, TRT-2, TRT-11, TRE-GO, SJ-DF e SJ-BA. Encontramos 23 noticias
pautadas por nossos releases em midia especializada, midia de interesse, geral e midias sociais,
assim distribuidas: 12 em midia de interesse nos seus sites (4 pela Editora Roncarati, 1 EJUDS, 1
Estratégia Concursos, 1 Anamatra, 1 SISEJUFE, 1 SINDJUSDF e 3 pelo Suport Consult); 11 em sites
de midia especializada em Fundos de Pensdo (5 no AssPreviSite, 3 Abrapp, 2 Investidor
Institucional e 1 PrevDigest).
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3. Acompanhamento da Execu¢ao Orcamentaria

A previsdo orcamentaria da Gecom integra o Caderno Orcamentario 2022 e as a¢des estao
descritas no Plano Gerencial de Comunicacao e Marketing 2022.

A tabela a seguir apresenta o acompanhamento da execuc¢do orcamentaria referente as acdes
previstas para 2022, distribuidas nas rubricas de Servicos de Terceiros e Despesas Gerais, bem
como as executadas neste més:

Tabela 1: Execu¢do orcamentaria - mar¢o/2022

Valor do Valor de Valor até
Grupo de despesa
Ano Marco Marco

Servicos de Terceiros/Comunicagao e

195.372 191.002
Marketing
Webinar 20.000 20.000
Agéncia de Comunicagao
(videos, fotos e minivideos de 48.832 48.832
animacao)
Servigos Gréficos 90.240 90.240
Monitoramento de midias 9.000 720 (1) 1.440 7.560
sociais
Monitoramento de noticias 16.980 1415 (2) 2.830 14.150
Assmatura de rede social 6.720 6.720
corporativa
Imp.u.IS|onamento de midias 3.600 100 3.500
sociais
Despes.as Gerais/Comunicagao e 58.200 56.931
Marketing
Grafica de Conveniéncia 2.000 2.000
Brindes 2.200 2.200
Palestras 40.000 40.000
Banco de Imagens 8.000 1.269 6.731
Decorac¢do de Eventos 3.000 3.000
Comunicagdo Interna 1.000 1.000
Agéncia de eventos 2.000 2.000
Total 253.572 2.135 5.639 247.933

Q)]

o monitoramento de midias sociais é realizado por um sistema eletrénico, com assinatura mensal, no qual sdo
monitoradas as mencdes sobre a Funpresp-jud realizadas nas principais midias sociais, com o objetivo de
identificar tendéncias, proteger a reputacdo da marca, entender a opinido publica, perceber oportunidades etc.
0 monitoramento de noticias é realizado por um sistema eletrénico no qual séo monitoradas as menc¢&es sobre
a Funpresp-Jud realizadas nos principais veiculos de imprensa de interesse e midias em geral, com o objetivo de
identificar tendéncias, proteger a reputacdo da marca, entender a opinido publica, perceber oportunidades,
promover melhorias e controlar e prevenir as ameacas de crise obter métricas de performance da atua¢do na
midia da Fundag¢do, bem como aumentar e direcionar essa atuagao.
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Neste item sera apresentado o resultado da afericao dos indicadores sob responsabilidade da
Gecom, diretamente relacionados ao Planejamento Estratégico da Fundacao.

Tabela 2: Indicadores de gestdo

Objet'lv‘o Acéao Atividade Até Marco | Afericdo | Observacao
Estratégico

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Aperfeicoar a
comunicagao
interna e
externa

Aperfeicoar a
comunicagao
interna e
externa

Aperfeicoar a
comunicagao
interna e
externa

Intensificar
educagao
financeira e
previdenciaria

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes

Desenvolver
assessoria de
imprensa e
prestar
informacdes
aos publicos de
interesse

Desenvolver
assessoria de
imprensa e
prestar
informacdes
aos publicos de
interesse

Desenvolver
assessoria de
imprensa e
prestar
informacdes
aos publicos de
interesse

Atingir 6.500
acessos no
Portal Vida
Previdenciaria

Realizar 2
pesquisas
(Participantes e
Representantes)

Produzir 6
Funpresp-jud
Noticias

Produzir 50
releases para
publicagcdo em
midia externa,
midia
especializada e
veiculos de
comunicagao
dos
patrocinadores.

Produzir 6
Informativos do
Patrocinador

6500 0%
2 - 0%
6 2 33,3%

50 23 46%
6 1 16,6%

O portal foi
retirado do ar
e os conteu-
dos estao
sendo publi-
cados em pa-
gina especifi-
ca no site
novo desde
out/2021



Objetivo

Estratégico

Atrair e reter
talentos

Aperfeicoar a
comunicagao
interna e
externa

Atrair e
Fidelizar os
Participantes
/
Aperfeicoar a
comunicagao
interna e
externa

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Atrair e
Fidelizar os
Participantes

Acdo

Realizar
eventos
institucionais

Aprimorar os
canais de
comunicagao
externa

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes
/

Aprimorar os
canais de
comunicagao
externa

Aperfeicoar o
relacionamento
com
patrocinadores

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes

Aperfeicoar o
relacionamento
com
representantes

Atividade

Realizar 4
palestras para
Ciclo de
Palestras

Realizar 5
campanhas
institucionais,
pontuais e
promocionais

Elaborar 3
videos

Realizar 30
Visitas
institucionais

Promover 2
eventos via
Webinar

Realizar 2 Cafés

com

Representantes

Realizar 4
Encontros
Regionais para

Representantes

30

Mo
J

Até Marco
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Afericao

0%

40%

66,66%

0%

0%

0%

0%

Observacao





