RELATORIO

GECOM

02 | 2023

5 FUNPRESP-JUD



5 FUNPRESP-JUD

1. Introducao

Este relatorio, elaborado pela Geréncia de Comunicagdo e Marketing (Gecom), consiste em
um conjunto de informagdes, na forma de textos, indicadores e tabelas, com o objetivo de
apresentar as principais acdes de comunicacao e marketing, o acompanhamento da execucao
orcamentaria e os indicadores da Gecom.

2. Principais A¢des de Comunicacao e Marketing

A Gecom finalizou a producdo dos ultimos 3 videos da campanha de fortalecimento de marca
para postagem no Youtube.

Em parceria com a Geréncia de Gestao de Pessoas (Gepes), foi organizado um café da manha
colaborativo para a equipe alusivo ao carnaval.

Em relacdo ao trabalho desenvolvido nas quatro midias sociais em que a Fundacdo esta
presente - Facebook, Instagram, LinkedIn e Youtube -, foram realizadas 85 postagens e 97 stories
no Instagram.

Em fevereiro, foram 28 postagens no Facebook. Atualmente, a pagina possui 1.452 seguidores
e um alcance de 204.

No canal do Youtube, no més de fevereiro, foram postados 6 videos shorts e 3 videos: "Como
serd a renda da sua previdéncia complementar?’, “Transparéncia é a base do nosso
relacionamento” e “Saiba tudo sobre a fiscalizacdo da Funpresp-Jud”. Atualmente, o canal possui
4.097 inscritos, com 87 a mais em relacdo a janeiro. O numero de visualiza¢des foi de 9.787, com
2.447 de média de visualiza¢des e 122 horas de exibi¢do.

No Linkedln, a pagina alcancou mais 27 novos seguidores em relacdo ao més anterior,
totalizando 2.627. Nesta rede foram realizadas 10 postagens.

No Instagram, o perfil alcangou 1.902 seguidores, 102 a mais em rela¢do a janeiro e chegou ao
pico de 1.253 contas alcangadas na semana de 6 a 10/2. A faixa etaria dos seguidores é de 35 a 44
anos e 56,2% sao mulheres, com predominancia de moradores das cidades de Brasilia, Sao Paulo,
Rio de Janeiro e Belo Horizonte. Durante o més, o perfil alcancou 7.969 impressdes.

A producdo de releases resultou em 19 noticias publicadas, conforme retorno de 15 6rgaos
patrocinadores: CNJ, CNMP, TJDFT, TST, TRT-14, TRT-16, TRE-GO, TRE-SC, TRF-5, SJ-BA SJ-PB, SJ-ES,
SJ-Pl, PR-MA e MPDFT. Encontramos 11 noticias pautadas por nossos releases em midia
especializada, midia de interesse, geral e midias sociais, assim distribuidas: 4 em midia de interesse
nos seus sites (4 pela Editora Roncarati); 6 em sites de midia especializada em Fundos de Pensao
(1 no AssPreviSite, 3 Abrapp, 1 Fundac¢do Sanepar e 1 Investidor Institucional); e 1 em midia geral
(Valor Econémico). Capturamos 1 tweet de Rodrigo Caputo, mencionando a Funpresp-jud.



5 FUNPRESP-JUD

3. Acompanhamento da Execu¢ao Orcamentaria

A previsdo orcamentaria da Gecom integra o Caderno Orcamentario 2023 e as a¢des estdo
descritas no Plano Gerencial de Comunicacdo e Marketing 2023.

Atabela a seguir, apresenta o acompanhamento da execug¢do orcamentaria referente as acdes

previstas para 2023, distribuidas nas rubricas de Servi¢os de Terceiros e Despesas Gerais, bem
como as executadas neste més:

Tabela 1: Execu¢do orcamentaria - fevereiro/2023

Valor do Valor de Valor até
Grupo de despesa . .
Ano Fevereiro Fevereiro

Servicos de Terceiros/Com. e Marketing 233.323 227.880,49
Servicos Graficos 135.720 135.720
EaD 34.532 34.532
Agéncia de Comunica¢do 31.000 31.000
Monit. de noticias 19.924 3.227,18 16.696,82
Monit. de midias sociais 9.707 792,49 (1) 1.584,98 8.122,02
Plataforma de envio de e-mail 2.440 287,91 (2) 630,35 1.809,65

Despesas Gerais/Com. e Marketing 278.950 278.950
Grafica de Conveniéncia 2.000 2.000
Brindes 7.750 7.750
Palestras 46.200 46.200
Decoragdo de Eventos 3.000 3.000
Comunicacdo Interna 3.000 3.000
Premiacdo Representantes 35.000 35.000
Banco de Imagens 5.000 1.490 (3) 1.490 3.510
Instituto de Pesquisa 160.000 160.000
Buffet 8.000 8.000

Relacionamento Jornalistas 5.400 5.400
Impu]smnamento de midias 3.600 3.600
sociais

Total 512.273 2.570,40 6.932,51 505.340,49

(1) o monitoramento de midias sociais é realizado por uma plataforma na qual sdo rastreadas as men¢des sobre a Funpresp-Jud realizadas

nas principais midias sociais, com o objetivo de identificar tendéncias, proteger a reputacdo da marca, entender a opinido publica,
perceber oportunidades etc.

(2) plataforma de envio de listas de e-mail.
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4. Indicadores

Neste item sera apresentado o resultado da afericao dos indicadores sob responsabilidade da
Gecom, diretamente relacionados ao Planejamento Estratégico da Fundacao.

Tabela 2: Indicadores de gestao

Objetivo a Atividade Ate Afericdo | Observacdo
Fevereiro

Estratégico

Aprimorar a ) Realizar 2
comunicacao Realizar esquisas
s pesquisa de P q. . 2 - 0%
com todos os o (Participantes e
L opinido
publicos Representantes)
Aprimorar a Desenvolver
comunicacao assessoria de
com todos os  imprensa e Produzir 6
publicos prestar Informativos do 6 1 16,6%
informag¢des aos  Patrocinador
publicos de
interesse
Aprlmgrar:a Desenvolver
comunicacdo assessoria de
com todos oS mprensa e Produzir 6
publicos prestar Funpresp-jud 6 1 16,6%
informag¢des aos  Noticias
publicos de
interesse
Produzir 75
releases para
Desenvolver o
. publicacdo em
) assessoria de .
Aprimorar a . midia externa,
comunicacdo imprensae midia
s prestar . 75 11 14,6%
com todos os . N especializada e
L informacdes aos :
publicos S veiculos de
publicos de -
; comunicagdo
interesse
dos
patrocinadores.
Realizar 8
. Realizar eventos  almogos com
Aprimorar a . ;
R de jornalistas
comunicagao . - 0%
relacionamento  especialistas em 8 -
com todos os A
L anual com previdéncia e
publicos . . .
jornalistas. economia da
midia em geral.
Aprimorar a ) Realizar eventos
comunicacao Realizar eventos em parceria com
s para o publico P 10 2 20%

com todos os
publicos

interno

a Gepes paraa
equipe



Objetivo

Estratégico

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Acao

Desenvolver
campanhas de
comunicacdo e
marketing

Gerenciar
midias sociais
(Youtube)

Realizar eventos
institucionais
com
patrocinadores

Realizar eventos
institucionais
com
representantes

Realizar eventos
institucionais
com Associagbes
e Sindicatos

Realizar eventos
institucionais
com os
patrocinadores

Realizar eventos
institucionais
com
participantes e
patrocinadores
(online e/ou
presencial)

Atividade

Realizar
campanhas de
adesdo e de
divulgacdo

Elaborar 25

videos 23

Realizar 10
Visitas 10
institucionais

Promover 1
evento online

Promover 1
evento online

Realizar 5
Encontros
Regionais para
Representantes

Realizar um
Encontro Anual
presencial e/ou
Live

Mo
J

Até

Fevereiro
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Afericao

11,1%

12%

0%

0%

0%

0%

0%

Observagao





