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1. Introducgao

Este relatorio, elaborado pela Geréncia de Comunicagdo e Marketing (Gecom), consiste em
um conjunto de informagdes, na forma de textos, indicadores e tabelas, com o objetivo de
apresentar as principais acdes de comunicacao e marketing, o acompanhamento da execucdo
orcamentaria e os indicadores da Gecom.

2. Principais A¢des de Comunicacao e Marketing

A Gecom produziu a campanha de Imposto de Renda com a cria¢do de diversas pecas para
as midias sociais, e-mail marketing, atualizacdo de dois manuais, além da producdo de video sobre
o tema.

A campanha do novo leiaute do Clube de Vantagens com Cashback foi lan¢ada. No inicio do
més, havia 1.986 participantes inscritos no Clube e, no final de marco, alcangou 2.369, com 383
novos inscritos a partir da campanha. Em abril serd lancado o sorteio de uma Alexa, fornecida pela
parceira Prev4U detentora da plataforma do Clube, com o objetivo de alavancar o nimero de
inscritos.

Internamente, a Gecom apoiou a Geréncia de Gestao de Pessoas (Gepes) na organizacao e
divulgacao do evento comemorativo do Dia da Mulher, com uma palestra que abordou a lideranga
feminina no trabalho proferida pela psicéloga Carla Antunes.

Em relacao ao trabalho desenvolvido nas quatro midias sociais em que a Fundac¢do esta
presente - Facebook, Instagram, LinkedIn e Youtube -, foram realizadas 44 postagens e 112 stories
no Instagram.

Em marc¢o, foram 10 postagens no Facebook, com 1.467 seguidores e um alcance de 337.

No canal do Youtube, no més de marco foram postados 2 videos shorts e 2 videos: “Clube de
Vantagens com Cashback” e “Prazo para escolha do regime de tributa¢gdo”. Atualmente, o canal
possui 4.528 inscritos, com 27 a mais em relacdo a fevereiro. O nimero de visualiza¢des foi de
4.323, com 1.080 de média de visualiza¢Bes e 106 horas de exibicdo.

No LinkedIn, totalizam 3.332 seguidores, com 68 a mais em rela¢do a fevereiro. Nesta rede
foram realizadas 9 postagens.

No Instagram, o perfil alcancou 2.551 seguidores e chegou ao pico 1.102 contas alcancadas
no periodo de 1 a 8/3. A faixa etaria dos seguidores é de 35 a 44 anos e 50,6% sdo mulheres, com
predominancia de moradores das cidades de Brasilia, Sdo Paulo e Rio de Janeiro. Durante o més,
o perfil alcancou 6.482 impressdes.

A producao de releases resultou em 5 noticias publicadas, conforme retorno de 5 érgaos
patrocinadores: STJ, TST, TRT-11, TRE-GO e SJ-PIl. Encontramos 9 noticias pautadas por nossos
releases em midia especializada, midia de interesse, geral e midias sociais, assim distribuidas: 4 em
midia de interesse, nos seus sites (1 Suport Consult, 1 Sindjus, 1 Editora Roncarati e 1 Jornais
Virtuais-Concursos Publicos); 5 em sites de midia especializada em Fundos de Pensdo (2
Previdigest, 1 Abrapp e 2 Investidor Institucional.
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3. Acompanhamento da Execu¢ao Orcamentaria

A previsdo orcamentaria da Gecom integra o Caderno Orcamentario 2024 e as a¢des estdo
descritas no Plano Gerencial de Comunicacdo e Marketing 2024.

A tabela a seguir, apresenta o acompanhamento da execuc¢do orcamentaria referente as
acOes previstas para 2024, distribuidas nas rubricas de Servicos de Terceiros e Despesas Gerais,

bem como as executadas neste més:

Tabela 1: Execu¢do or¢amentaria - margo/2024

Grupo de despesa Valor do Valorde | Valor até
P P Ano Marco Marco

Servicos de Terceiros/Com. e Marketing 378.049 369.308,46
Instituto de Pesquisa 151.600 151.600
Intranet para Teams 24.950 24.950
Servicos Graficos 131.230 131.230
Agéncia de Comunica¢do 32.140 32.140
Monitoramento de noticias 20.731 1.681,11 (1) 5.043,33 15.687,67
Monitoramento de midias sociais 10.084 824,13 (2) 2.472,39 7.611,61
Plataforma de envio de e-mail 7.314 287,01 (3) 1.224,82 6.089,18

Despesas Gerais/Com. e Marketing 181.800 180.041,81
Grafica de Conveniéncia 2.600 2.600
Brindes 32.700 32.700
Palestras 30.000 30.000
Banco de Imagens 6.000 1.349,19 4.650,81
Decoracgdo de Eventos 3.000 3.000
Comunicacgdo Interna 3.000 3.000
Premiacdo Representantes 28.800 28.800
Relacionamento Jornalistas 6.000 6.000
Buffet 44.900 44.900
7° Feira da Previdéncia 20.000 20.000
Equipamentos de audio e video 1.500 409,00 (4) 409,00 1.091
Impulsionamento de midias sociais 3.300 3.300

Total 559.849 3.201,25 10.498,73 549.350,27

(1) o monitoramento de noticias é realizado por uma plataforma na qual sdo rastreadas as mengdes sobre a Funpresp-jud realizadas nas principais midias de interesse e midias em geral, com o
objetivo de identificar tendéncias, proteger a reputagdo da marca, entender a opinido publica, perceber oportunidades.
(2) o monitoramento de midias sociais é realizado por uma plataforma na qual séo rastreadas as mencgdes sobre a Funpresp-Jud realizadas nas principais midias sociais, com o objetivo de

identificar tendéncias, proteger a reputacdo da marca, entender a opinido publica, perceber oportunidades etc.

(3) plataforma de envio de listas de e-mail.
(4) Bateria para camera Canon.



4. Indicadores

5 FUNPRESP-JUD

Neste item sera apresentado o resultado da afericao dos indicadores sob responsabilidade da
Gecom, diretamente relacionados ao Planejamento Estratégico da Fundacdo.

Tabela 2: Indicadores de gestao

Objetivo

Acao

Atividade

Até Marco

Afericao | Observacao

Estratégico

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Realizar
pesquisa de
opinido

Desenvolver
assessoria de
imprensa e
prestar
informacdes aos
publicos de
interesse

Desenvolver
assessoria de
imprensa e
prestar
informacdes aos
publicos de
interesse

Desenvolver
assessoria de
imprensa e
prestar
informacdes aos
publicos de
interesse

Realizar eventos
de
relacionamento
anual com
jornalistas.

Realizar eventos
para o publico
interno

Realizar 2
pesquisas
(Participantes e
Representantes)

Produzir 6
Informativos do
Patrocinador

Produzir 6
Funpresp-jud
Noticias

Produzir 75
releases para
publicagdo em
midia externa,
midia
especializada e
veiculos de
comunicacao
dos
patrocinadores.

Realizar 8
almogos com
jornalistas
especialistas em
previdéncia e
economia da
midia em geral.

Realizar eventos
em parceria com
a Gepes paraa
equipe

75

0%

16,6%

33,3%

25,33%

0%

20%



Objetivo

Estratégico

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Acao

Desenvolver
campanhas de
comunicacdo e
marketing

Gerenciar
midias sociais
(Youtube)

Realizar eventos
institucionais
com
patrocinadores

Realizar eventos
institucionais
com
representantes

Realizar eventos
institucionais
com Associagbes
e Sindicatos

Realizar eventos
institucionais
com os
patrocinadores

Realizar eventos
institucionais
com
participantes e
patrocinadores
(online e/ou
presencial)

Realizar
anualmente a
Semana da Boa
Acdo

Atividade

Realizar
campanhas de
adesdo e de
divulgacdo

Elaborar 25
videos

Realizar 10
Visitas
institucionais

Promover 1
evento online
e/ou presencial

Promover 1
evento online
e/ou presencial

Realizar 5
Encontros
Regionais para
Representantes

Realizar um
Encontro Anual
presencial e/ou
Live

Buscar
instituicdes para
entrega de
arrecadacdo de
doacbes dos
empregados
e/ou
participantes

Mo
J
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m

25

10

33,3%

8%

0%

0%

0%

0%

0%

0%



