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1. Introducgao

Este relatorio, elaborado pela Geréncia de Comunicagdo e Marketing (Gecom), consiste em
um conjunto de informagdes, na forma de textos, indicadores e tabelas, com o objetivo de
apresentar as principais acdes de comunicacao e marketing, o acompanhamento da execucdo
orcamentaria e os indicadores da Gecom.

2. Principais A¢des de Comunicacao e Marketing

A Gecom produziu as campanhas do Clube de Vantagens, de sorteio de uma Alexa, do
lancamento da area para atendimento exclusivo dos Representantes Funpresp-Jud e a da nova
reducdo da taxa de carregamento.

O Clube de Vantagens com Cashback fechou o més com 2.769 inscritos e 255 compras
efetuadas na plataforma no primeiro més da campanha para o sorteio.

O video tutorial para auxiliar os seus publicos no preenchimento da Declaracao do Imposto
de Renda Pessoa Fisica 2024 foi publicado no Youtube e, no final do més, estava com mais de 1.600
visualizac¢des.

O Relatoério Anual de Informagdes 2023 foi publicado e divulgado.

Internamente, a Gecom apoiou a Geréncia de Gestao de Pessoas (Gepes) na organizacao e
divulgacao do evento comemorativo do Dia Mundial da Saude, com a palestra “Os 3 tesouros do
envelhecimento saudavel”, proferida pela médica geriatra Dagila Castellon.

Em relacao ao trabalho desenvolvido nas quatro midias sociais em que a Fundac¢do esta
presente - Facebook, Instagram, LinkedIn e Youtube -, foram realizadas 59 postagens e 99 stories
no Instagram.

Em abril, foram 17 postagens no Facebook, com 1.465 seguidores e um alcance de 454.

No canal do Youtube, no més de abril foram postados 2 videos shorts e 2 videos: “Pague
menos Imposto de Renda contribuindo para a Funpresp-jud” e “A LGPD e os seus dados na
Funpresp-Jud”, além da produc¢do de um video para reversao de cancelamento. Esse ultimo video
serd utilizado na estratégia de reversdo de cancelamento da Gecor. Atualmente, o canal possui
4.528 inscritos, com 62 a mais em relacao a marco. O numero de visualiza¢bes foi de 4.100, com
933 de média de visualiza¢des e 150,7 horas de exibi¢do.

No LinkedlIn, totalizam 3.410 seguidores, com 78 a mais em relacdo a marco. Nesta rede,
foram realizadas 16 postagens.

No Instagram, o perfil alcangou 2.609 seguidores, com 58 novos seguidores em relacao a
mar¢o, e chegou ao pico 1.299 contas alcancadas no periodo de 1° a 8/4. A faixa etaria dos
seguidores é de 35 a 44 anos e 50,5% sao mulheres, com predominancia de moradores das cidades
de Brasilia, S3o Paulo e Rio de Janeiro. Durante o més, o perfil alcangou 5.827 impressges.

A producgdo de releases resultou em 21 noticias publicadas, conforme retorno de 9 érgaos
patrocinadores: TRT-2, TST, TRT-11, TRE-SE, TRF-5, S)-PI, SJ-ES, MPDFT e PRT-2. Encontramos 18
noticias pautadas por nossos releases em midia especializada, midia de interesse, geral e midias
sociais, assim distribuidas: 7 em midia de interesse, nos seus sites (3 Suport Consult, 1 Anajustra,
3 Editora Roncarati); 11 em sites de midia especializada em Fundos de Pensdo (1 Funpresp-Exe, 1
Investidor Institucional, 5 Previdigest e 4 Abrapp).
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3. Acompanhamento da Execu¢ao Orcamentaria

A previsdo orcamentaria da Gecom integra o Caderno Orcamentario 2024 e as a¢des estdo
descritas no Plano Gerencial de Comunicacdo e Marketing 2024.

A tabela a seguir, apresenta o acompanhamento da execuc¢do orcamentaria referente as
acOes previstas para 2024, distribuidas nas rubricas de Servicos de Terceiros e Despesas Gerais,

bem como as executadas neste més:

Tabela 1: Execu¢do orcamentaria - abril/2024

Grupo de despesa Valor do Valor de Valor até
P - Ano Abril Abril

Servicos de Terceiros/Com. e Marketing 378.049 356.274,76
Instituto de Pesquisa 151.600 151.600
Intranet para Teams 24.950 24.950
Servigos Graficos 131.230 9.960 (1) 9.960 121.270
Agéncia de Comunica¢do 32.140 32.140
Monitoramento de noticias 20.731 1.681,11 (2) 6.724,44 14.006,56
Monitoramento de midias sociais 10.084 824,13 (3) 3.296,52 6.787,48
Plataforma de envio de e-mail 7.314 568,46 (4) 1.793,28 5.520,72

Despesas Gerais/Com. e Marketing 181.800 179.233,44
Grafica de Conveniéncia 2.600 2.600
Brindes 32.700 32.700
Palestras 30.000 30.000
Banco de Imagens 6.000 1.349,19 4.650,81
Decoracgdo de Eventos 3.000 3.000
Comunicacgdo Interna 3.000 3.000
Premiacdo Representantes 28.800 28.800
Relacionamento Jornalistas 6.000 6.000
Buffet 44.900 44.900
7° Feira da Previdéncia 20.000 20.000
Equipamentos de audio e video 1.500 808,37 (5) 1.217,37 282,63
Impulsionamento de midias sociais 3.300 3.300

Total 559.849 13.842,07 24.340,80 535.508,20

(1) impressao de revistinhas da Turma da Judi.

(2) o monitoramento de noticias é realizado por uma plataforma na qual sdo rastreadas as mengdes sobre a Funpresp-jud realizadas nas principais midias de interesse e midias em geral, com o
objetivo de identificar tendéncias, proteger a reputagdo da marca, entender a opinido publica, perceber oportunidades.
(3) o monitoramento de midias sociais é realizado por uma plataforma na qual s&o rastreadas as mengdes sobre a Funpresp-Jud realizadas nas principais midias sociais, com o objetivo de

identificar tendéncias, proteger a reputacdo da marca, entender a opinido publica, perceber oportunidades etc.

(4) plataforma de envio de listas de e-mail.
(5) microfone de lapela.
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Neste item sera apresentado o resultado da afericao dos indicadores sob responsabilidade da
Gecom, diretamente relacionados ao Planejamento Estratégico da Fundacdo.

Tabela 2: Indicadores de gestao

Objetivo

Acao

Atividade

Até Abril

Afericao

Observagao

Estratégico

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Realizar
pesquisa de
opinido

Desenvolver
assessoria de
imprensa e
prestar
informacdes aos
publicos de
interesse

Desenvolver
assessoria de
imprensa e
prestar
informacdes aos
publicos de
interesse

Desenvolver
assessoria de
imprensa e
prestar
informacdes aos
publicos de
interesse

Realizar eventos
de
relacionamento
anual com
jornalistas.

Realizar eventos
para o publico
interno

Realizar 2
pesquisas
(Participantes e
Representantes)

Produzir 6
Informativos do
Patrocinador

Produzir 6
Funpresp-jud
Noticias

Produzir 75
releases para
publicagdo em
midia externa,
midia
especializada e
veiculos de
comunicacao
dos
patrocinadores.

Realizar 8
almogos com
jornalistas
especialistas em
previdéncia e
economia da
midia em geral.

Realizar eventos
em parceria com
a Gepes paraa
equipe

75

10

32

0%

33,3%

33,3%

42,6%

12,5%

30%



Objetivo

Estratégico

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Acao

Desenvolver
campanhas de
comunicacdo e
marketing

Gerenciar
midias sociais
(Youtube)

Realizar eventos
institucionais
com
patrocinadores

Realizar eventos
institucionais
com
representantes

Realizar eventos
institucionais
com Associagbes
e Sindicatos

Realizar eventos
institucionais
com os
patrocinadores

Realizar eventos
institucionais
com
participantes e
patrocinadores
(online e/ou
presencial)

Realizar
anualmente a
Semana da Boa
Acdo

Atividade

Realizar
campanhas de
adesdo e de
divulgacdo

Elaborar 25
videos

Realizar 10
Visitas
institucionais

Promover 1
evento online
e/ou presencial

Promover 1
evento online
e/ou presencial

Realizar 5
Encontros
Regionais para
Representantes

Realizar um
Encontro Anual
presencial e/ou
Live

Buscar
instituicdes para
entrega de
arrecadacdo de
doacbes dos
empregados
e/ou
participantes
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25

10

66,6%

20%

0%

0%

0%

0%

0%

0%



