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1. Introdução 
Este relatório, elaborado pela Gerência de Comunicação e Marketing (Gecom), consiste em 

um conjunto de informações, na forma de textos, indicadores e tabelas, com o objetivo de 
apresentar as principais ações de comunicação e marketing, o acompanhamento da execução 
orçamentária e os indicadores da Gecom. 

2. Principais Ações de Comunicação e Marketing 
A Gecom produziu as peças da campanha de lançamento do Projeto Gestão da Mudança e 

providenciou a aquisição de brindes e adesivação da área das equipes. 

Foram realizados o Café com Representantes, evento presencial, para os Representantes 
Funpresp-Jud de Brasília e o Conexão Funpresp-Jud, evento online, para os demais Representantes 
do Brasil. A Gecom apoiou a Gerência Comercial e de Relacionamento (Gecor) na organização, 
criação de peças e divulgação. 

O fechamento da campanha do Clube de Vantagens com Cashback ocorreu com o sorteio da 
Alexa, no dia 17 de junho, de forma eletrônica, conduzido pela Gecom, acompanhado pela 
Auditoria Interna (Audin) e transmitido ao vivo via perfil oficial da Funpresp-Jud no Instagram. 

Internamente, a Gecom apoiou a Gerência de Gestão de Pessoas (Gepes) na organização e 
divulgação do Workshop Conectar e Integrar, conduzido pela Consultora Viviane da Mata, para 
todos os empregados da Funpresp-Jud. O objetivo foi fechar os trabalhos realizados pela 
Consultora no semestre. 

Em relação ao trabalho desenvolvido nas quatro mídias sociais em que a Fundação está 
presente - Facebook, Instagram, LinkedIn e Youtube, foram realizadas 116 postagens e 118 stories 
no Instagram. 

Em junho, foram 47 postagens no Facebook, com 1.500 seguidores e com um alcance de 
11.739.  

No canal do Youtube, foram postados 11 vídeos shorts e 2 vídeos: “Tire suas dúvidas com a 
nossa equipe” e “Não perca dinheiro”. Atualmente, o canal possui 4.701 inscritos, 57 a mais em 
relação a maio. O número de visualizações foi de 8.300, com 2.136 de média de visualizações e 
125,9 horas de exibição.  

No LinkedIn, totalizam 3.464 seguidores, 33 a mais em relação a maio. Nesta rede, foram 
realizadas 29 postagens. 

No Instagram, o perfil alcançou 2.702 seguidores, com 27 novos seguidores em relação a 
maio, e chegou ao pico 12.011 contas alcançadas no período de 17 a 23/6. A faixa etária dos 
seguidores é de 35 a 44 anos e 50,5% são mulheres, com predominância de moradores das cidades 
de Brasília, São Paulo e Rio de Janeiro. Durante o mês, o perfil alcançou 6.886 impressões. 

A produção de releases resultou em 10 notícias publicadas, conforme retorno de 6 órgãos 
patrocinadores: TJDFT, TRT-11, SJ-PI, MPDFT, ESMPU e PRT-2. Encontramos 14 notícias pautadas 
por nossos releases em mídia especializada, mídia de interesse, mídias sociais e geral, assim 
distribuídas: 8 em mídia de interesse, nos seus sites (2 Suport Consult, 1 Anapar, 1 SintraAM, 1 
Sindjus-DF, 1 Sindiquinze, 1 Sisejufe e 1 site da TV Sindjus); 2 em sites de mídia especializada em 
Fundos de Pensão (1 Investidor Institucional e 1 Previdigest) e 4 em mídias sociais (1 canal Youtube 
Sindjus-DF, 2 reposts da Amatra IV no Instagram e 1 colab do Sindjus-DF no Instagram). 
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3. Acompanhamento da Execução Orçamentária  
A previsão orçamentária da Gecom integra o Caderno Orçamentário 2024 e as ações estão 

descritas no Plano Gerencial de Comunicação e Marketing 2024. 

A tabela a seguir, apresenta o acompanhamento da execução orçamentária referente às 
ações previstas para 2024, distribuídas nas rubricas de Serviços de Terceiros e Despesas Gerais, 
bem como as executadas neste mês: 

Tabela 1: Execução orçamentária - junho/2024 

Grupo de despesa Valor do 
Ano 

Valor de 
Junho 

Valor até 
Junho Saldo 

Serviços de Terceiros/Com. e Marketing 378.049   347.076,11 

Instituto de Pesquisa 151.600   151.600 

Intranet para Teams  24.950   24.950 

Serviços Gráficos 131.230  9.960 121.270 

Agência de Comunicação  32.140   32.140 

Monitoramento de notícias  20.731 1.613,59 (1) 9.951,62 10.779,38 

Monitoramento de mídias sociais 10.084 824,13 (2) 4.944,78 5.139,22 

Plataforma de envio de e-mail  7.314 580,40 (3) 3.265,84 4.048,16 

Gestão da Mudança Organizacional  2.850,65 (4) 2.850,65 2.850,65 

Despesas Gerais/Com. e Marketing 181.800   165.898,94 

Gráfica de Conveniência 2.600   2.600 

Brindes 32.700 8.821,50 (5) 11.071,50 21.628,50 

Palestras 30.000   30.000 

Banco de Imagens 6.000  1.349,19 4.650,81 

Decoração de Eventos 3.000   3.000 

Comunicação Interna 3.000   3.000 

Premiação Representantes  28.800   28.800 

Relacionamento Jornalistas 6.000 798 (6) 1.463 4.537 

Buffet 44.900 800 (7) 800 44.100 

7ª Feira da Previdência 20.000   20.000 

Equipamentos de áudio e vídeo 1.500  1.217,37  282,63 

Impulsionamento de mídias sociais    3.300 

Total 559.849 16.288,27 46.873,95 512.975,05 
(1) o monitoramento de notícias é realizado por uma plataforma na qual são rastreadas as menções sobre a Funpresp-Jud realizadas nas principais mídias de interesse e mídias em geral, com o 
objetivo de identificar tendências, proteger a reputação da marca, entender a opinião pública, perceber oportunidades.  
(2) o monitoramento de mídias sociais é realizado por uma plataforma na qual são rastreadas as menções sobre a Funpresp-Jud realizadas nas principais mídias sociais, com o objetivo de 
identificar tendências, proteger a reputação da marca, entender a opinião pública, perceber oportunidades etc. 
(3) plataforma de envio de listas de e-mail. 
(4) pagamento de 50% do contrato de locação de sala do hotel para realização de Workshopp de encerramento final de semestre GMO. 
(5) aquisição de kits para jornalistas, copos e necessaries logomarcadas. 
(6) pagamento de almoço com jornalista do Estadão. 
(7) pagamento de coffee break do Café com Representantes 
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4. Indicadores 
Neste item será apresentado o resultado da aferição dos indicadores sob responsabilidade da 

Gecom, diretamente relacionados ao Planejamento Estratégico da Fundação. 

Tabela 2: Indicadores de gestão 

Objetivo 
Estratégico 

Ação Atividade Meta Até Junho Aferição Observação 

Aprimorar a 
comunicação 
com todos os 
públicos 

Realizar 
pesquisa de 
opinião  

Realizar 2 
pesquisas 
(Participantes e 
Representantes) 

2  0%  

Aprimorar a 
comunicação 
com todos os 
públicos 

Desenvolver 
assessoria de 
imprensa e 
prestar 
informações aos 
públicos de 
interesse 

Produzir 6 
Informativos do 
Patrocinador 

6 3 50%  

Aprimorar a 
comunicação 
com todos os 
públicos 

Desenvolver 
assessoria de 
imprensa e 
prestar 
informações aos 
públicos de 
interesse 

Produzir 6 
Funpresp-Jud 
Notícias 

6 3 50%  

Aprimorar a 
comunicação 
com todos os 
públicos 

Desenvolver 
assessoria de 
imprensa e 
prestar 
informações aos 
públicos de 
interesse 

Produzir 75 
releases para 
publicação em 
mídia externa, 
mídia 
especializada e 
veículos de 
comunicação 
dos 
patrocinadores. 

75 47 62,6%  

Aprimorar a 
comunicação 
com todos os 
públicos 

Realizar eventos 
de 
relacionamento 
anual com 
jornalistas. 

Realizar 8 
almoços com 
jornalistas 
especialistas em 
previdência e 
economia da 
mídia em geral. 

8 3 37,5%  

Aprimorar a 
comunicação 
com todos os 
públicos 

Realizar eventos 
para o público 
interno 

Realizar eventos 
em parceria com 
a Gepes para a 
equipe  

10 5 45%  
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Objetivo 
Estratégico 

Ação Atividade Meta Até Junho Aferição Observação 

Aprimorar a 
comunicação 
com todos os 
públicos 

Desenvolver 
campanhas de 
comunicação e 
marketing 

Realizar 
campanhas de 
adesão e de 
divulgação  

9 7 77,7%  

Aprimorar a 
comunicação 
com todos os 
públicos 

Gerenciar 
mídias sociais 
(Youtube) 

Elaborar 25 
vídeos 

25 9 36%  

Aprimorar a 
comunicação 
com todos os 
públicos 

Realizar eventos 
institucionais 
com 
patrocinadores 

Realizar 10 
Visitas 
institucionais 

10  0%  

Aprimorar a 
comunicação 
com todos os 
públicos 

Realizar eventos 
institucionais 
com 
representantes 

Promover 1 
evento online 
e/ou presencial 

1 2 200%  

Aprimorar a 
comunicação 
com todos os 
públicos 

Realizar eventos 
institucionais 
com Associações 
e Sindicatos 

Promover 1 
evento online 
e/ou presencial 

1  0%  

Aprimorar a 
comunicação 
com todos os 
públicos 

Realizar eventos 
institucionais 
com os 
patrocinadores 

Realizar 5 
Encontros 
Regionais para 
Representantes 

5  0%  

Aprimorar a 
comunicação 
com todos os 
públicos 

Realizar eventos 
institucionais 
com 
participantes e 
patrocinadores 
(online e/ou 
presencial) 

Realizar um 
Encontro Anual 
presencial e/ou 
Live 

2  0%  

Aprimorar a 
comunicação 
com todos os 
públicos 

Realizar 
anualmente a 
Semana da Boa 
Ação 

Buscar 
instituições para 
entrega de 
arrecadação de 
doações dos 
empregados 
e/ou 
participantes 

1  0%  

 


