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1. Introducgao

Este relatorio, elaborado pela Geréncia de Comunicagdo e Marketing (Gecom), consiste em
um conjunto de informagdes, na forma de textos, indicadores e tabelas, com o objetivo de
apresentar as principais acdes de comunicacao e marketing, o acompanhamento da execucdo
orcamentaria e os indicadores da Gecom.

2. Principais A¢des de Comunicacao e Marketing

A Gecom produziu as pecas da campanha dos Encontros Regionais 2024, em parceria com a
Gecor, realizou o planejamento de todos os eventos.

Foram produzidos durante o més dois videos para o canal que serdo postados em agosto.

Em parceria com a plataforma Prev4U, a Gecom realizou a ativacdo de campanha das
Olimpiadas no Clube de Vantagens com Cashback para o Instagram. A cada medalha conquistada
pelo Brasil, uma loja do Clube aumentava o cashback. Durante o periodo da campanha, foram
realizadas 92 compras na plataforma, totalizando R$ 25.192,58, gerando R$ 643,98 de cashback
aos participantes inscritos. O més de julho encerrou com 3.245 participantes inscritos no Clube.

Em relacao ao trabalho desenvolvido nas quatro midias sociais em que a Fundac¢do esta
presente - Facebook, Instagram, LinkedIn e Youtube -, foram realizadas 71 postagens e 150 stories
no Instagram.

Em julho, foram 34 postagens no Facebook, com 1.500 seguidores e com um alcance de 306.

No canal do Youtube, foram postados 12 videos shorts. Atualmente, o canal possui 4.722
inscritos, 21 a mais em relacdo a junho. O ndmero de visualiza¢des foi de 9.700, com 2.400 de
média de visualiza¢des e 140,9 horas de exibi¢do.

No LinkedIn, totalizam 3.494 seguidores, 30 a mais em relacao a junho. Nesta rede, foram
realizadas 11 postagens.

No Instagram, o perfil alcangou 2.742 seguidores, com 40 novos seguidores em relacdo a
junho, e chegou ao pico 4.694 contas alcancadas no periodo de 22 a 28/7. A faixa etéria dos
seguidores é de 35 a 44 anos e 50,6% sao mulheres, com predominancia de moradores das cidades
de Brasilia, S3o Paulo e Rio de Janeiro. Durante o més, o perfil alcangou 6.517 impress&es.

A producgdo de releases resultou em 21 noticias publicadas, conforme retorno de 6 érgaos
patrocinadores: STF, TJDFT, TST, TRT-11, TRT-16, TRF-1, TRF-3, SJ-PI, SJ-BA, TRE-RO, ESMPU, MPDFT,
PR-PA e PRT-2. Encontramos 16 noticias pautadas por nossos releases em midia de interesse, midia
midias especializada, midias sociais e geral, assim distribuidas: 6 em midia de interesse, nos seus
sites (1 JurisNews, 1 Jusdecisum, 1 Na Balanca, 1 Surgiu, e 2 Editora Rocarat); 5 em sites de midia
especializada em Fundos de Pensdo (2 Assprevisite, 1 Investidor Institucional, 1 Previc e 1 Abrapp);
3 em midias sociais (1 grupo Whatsapp dos servidores PR-PA, 1 video do professor Daniel Lopes
“Aposentadoria e Previdéncia Complementar nos Tribunais” no canal Direito para Concursos do
Youtube e 1 post no Instagram do Diretor da Pouprev); e 2 geral 2 em midias geral (1 TV Justica e 1
Radio Justica).
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3. Acompanhamento da Execu¢ao Orcamentaria

A previsdo orcamentaria da Gecom integra o Caderno Orcamentario 2024 e as a¢des estdo
descritas no Plano Gerencial de Comunicacdo e Marketing 2024.

A tabela a seguir, apresenta o acompanhamento da execuc¢do orcamentaria referente as
acOes previstas para 2024, distribuidas nas rubricas de Servicos de Terceiros e Despesas Gerais,
bem como as executadas neste més:

Tabela 1: Execuc¢do or¢amentaria - julho/2024

Grupo de despesa Valor do Valor de Valor até
i i Ano Julho Julho

Servicos de Terceiros/Com. e Marketing 378.049 320.130
Instituto de Pesquisa 151.600 151.600
Intranet para Teams 24.950 24,950
Servigos Graficos 131.230 18.460 (1) 28.420 102.810
Agéncia de Comunica¢do 32.140 32.140
Monitoramento de noticias 20.731 1.613,59 (2) 11.565,21 9.165,79
Monitoramento de midias sociais 10.084 824,13 (3) 5.768,91 4.315,09
Plataforma de envio de e-mail 7.314 466,58 (4) 3.732,42 3.581,58
Gestdo da Mudanca Organizacional 3.045,65 (5) 5.896,30 - 5.896,30
Planejamento Estratégico 2.536,15 (6) 2.536,15 - 2.536,15

Despesas Gerais/Com. e Marketing 181.800 148.550
Grafica de Conveniéncia 2.600 2.600
Brindes 32.700 15.968,99 (7)  27.040,49 5.659,51
Palestras 30.000 30.000
Banco de Imagens 6.000 1.349,19 4.650,81
Decoracgdo de Eventos 3.000 3.000
Comunicacdo Interna 3.000 1.240 (8) 1.240 1.760
Premiacdo Representantes 28.800 28.800
Relacionamento Jornalistas 6.000 1.463 4,537
Buffet 44,900 800 44.100
7° Feira da Previdéncia 20.000 20.000
Equipamentos de audio e video 1.500 1.217,37 282,63
Impulsionamento de midias sociais 3.300 140 (9) 140 3.160

Total 559.849 44.295 91.169 468.680

(1) impressao de material gréfico previsto no PGCM 2024 (folders e relatérios anuais 2023.)

(2) o monitoramento de noticias é realizado por uma plataforma na qual sdo rastreadas as mengdes sobre a Funpresp-jud realizadas nas principais midias de interesse e midias em geral, com o
objetivo de identificar tendéncias, proteger a reputagdo da marca, entender a opinido publica, perceber oportunidades.

(3) o monitoramento de midias sociais é realizado por uma plataforma na qual s&o rastreadas as mengdes sobre a Funpresp-Jud realizadas nas principais midias sociais, com o objetivo de
identificar tendéncias, proteger a reputacdo da marca, entender a opinido publica, perceber oportunidades etc.

(4) plataforma de envio de listas de e-mail.

(5) pagamento da segunda parcela do contrato de locagdo de sala do hotel para realizagdo de Workshop de encerramento final de semestre GMO.

(6) pagamento da entrada de 50% do evento de ajuste do Planejamento Estratégico.

(7) aquisicdo e brindes previstos no PGCM 2024.

(8) pagamento de minibolos de aniversario de Fundagédo para os empregados com mais de 5 e 10 anos de trabalho na Funpresp-jud.

(9) pagamento de impulsionamento de cards do Facebook.
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Neste item sera apresentado o resultado da afericao dos indicadores sob responsabilidade da
Gecom, diretamente relacionados ao Planejamento Estratégico da Fundacdo.

Tabela 2: Indicadores de gestao

Objetivo

Acao

Atividade

Afericao

Observagao

Estratégico

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Realizar
pesquisa de
opinido

Desenvolver
assessoria de
imprensa e
prestar
informacdes aos
publicos de
interesse

Desenvolver
assessoria de
imprensa e
prestar
informacdes aos
publicos de
interesse

Desenvolver
assessoria de
imprensa e
prestar
informacdes aos
publicos de
interesse

Realizar eventos
de
relacionamento
anual com
jornalistas.

Realizar eventos
para o publico
interno

Realizar 2
pesquisas
(Participantes e
Representantes)

Produzir 6
Informativos do
Patrocinador

Produzir 6
Funpresp-jud
Noticias

Produzir 75
releases para
publicagdo em
midia externa,
midia
especializada e
veiculos de
comunicacao
dos
patrocinadores.

Realizar 8
almogos com
jornalistas
especialistas em
previdéncia e
economia da
midia em geral.

Realizar eventos
em parceria com
a Gepes paraa
equipe

75

58

0%

50%

66,6%

77,3%

37,5%

45%

A pesquisa
serd realizada
a cada dois
anos, a
préxima em
2025



Objetivo

Estratégico

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Acao

Desenvolver
campanhas de
comunicacdo e
marketing

Gerenciar
midias sociais
(Youtube)

Realizar eventos
institucionais
com
patrocinadores

Realizar eventos
institucionais
com
representantes

Realizar eventos
institucionais
com Associagbes
e Sindicatos

Realizar eventos
institucionais
com os
patrocinadores

Realizar eventos
institucionais
com
participantes e
patrocinadores
(online e/ou
presencial)

Realizar
anualmente a
Semana da Boa
Acdo

Atividade

Realizar
campanhas de
adesdo e de
divulgacdo

Elaborar 25
videos

Realizar 10
Visitas
institucionais

Promover 1
evento online
e/ou presencial

Promover 1
evento online
e/ou presencial

Realizar 5
Encontros
Regionais para
Representantes

Realizar um
Encontro Anual
presencial e/ou
Live

Buscar
instituicdes para
entrega de
arrecadacdo de
doacbes dos
empregados
e/ou
participantes

25

10
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m

8 88,8%

11 44%
0%

2 200%

0%

0%

0%

0%



