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1. Introducgao

Este relatorio, elaborado pela Geréncia de Comunicagdo e Marketing (Gecom), consiste em
um conjunto de informagdes, na forma de textos, indicadores e tabelas, com o objetivo de
apresentar as principais acdes de comunicacao e marketing, o acompanhamento da execucdo
orcamentaria e os indicadores da Gecom.

2. Principais A¢des de Comunicacao e Marketing

Em janeiro, a Gecom manteve o foco em iniciativas estratégicas voltadas para a comunicag¢ao
e 0 engajamento dos participantes, além de fortalecer o relacionamento com os empregados.
Entre as acBes realizadas, a campanha sobre a Atualiza¢do anual do teto salarial ganhou destaque,
sendo divulgada nas redes sociais, no site da Funpresp-Jud e por e-mail. O objetivo foi informar os
participantes sobre a nova margem disponivel para contribuicdo previdenciaria e reforcar a
importancia do planejamento financeiro.

Clube de Vantagens com Cashback seguiu crescendo, alcancando 3.489 inscritos ao final de
janeiro. Durante o més, foram registrados R$ 13.979,53 em compras dos participantes. A
campanha de incentivo a novas adesfes ao Clube também continuou, com promocdo especial
para aqueles que contratarem o Seguro Viagem da Porto até o final de fevereiro.

No ambiente interno, o més foi marcado pela valorizacdo dos empregados com a agao
"Aniversariantes do més”, a iniciativa incluiu a entrega de um "vale-bolo” e um cartdo especial para
cada aniversariante, promovendo o reconhecimento individual e incentivando um clima
organizacional mais acolhedor, os vales foram pagos com a verba de endomarketing da seguradora
Icatu. A acdo “Janeiro Branco”, que reforcou o compromisso com o bem-estar e a integracdo da
equipe, contou palestra e contetido educativo enviado ao longo do més. A proposta das agdes esta
alinhada as estratégias da Gestdao da Mudanca Organizacional (GMO), que busca fortalecer a
cultura de pertencimento dentro da Funpresp-jud.

A atuacao da Fundacgao nas redes sociais também se manteve ativa. No Canal de noticias do
WhatsApp foram publicados 26 conteudos, alcancando 329 contas e encerrando o més com 552
inscritos. No Facebook, foram realizadas 24 postagens, finalizando janeiro com 1.479 seguidores.
No LinkedIn, foram 12 publica¢8es, totalizando 3.836 seguidores.

No YouTube, foi publicado um video no formato shorts. O canal finalizou o més com 5.208
inscritos, um crescimento de 16 novos seguidores. Durante o més, os videos somaram 4.327
visualizac¢des, 65 curtidas e 41 compartilhamentos.

No Instagram, o perfil registrou 22 postagens no feed e 57 stories, com um alcance de 2.279
contas e 19.427 impressdes. O crescimento foi de 33 novos seguidores, totalizando 3.060 inscritos
na plataforma.

Nas cinco midias sociais: Facebook, Instagram, LinkedIn, Youtube e Canal de Noticias do
WhatsApp, foram realizadas 85 postagens e 57 stories no Instagram.

A assessoria de imprensa também teve alcance na midia, contou com a produgado de quatro
releases que resultaram em 17 noticias publicadas. Destas, nove foram divulgadas em 6rgdos
patrocinadores: SJ-ES, TJDFT, JF-ES, TRF-1, TRT-11, JF-MT, TRE-RN, MPF e MPT-CE. Em veiculos
especializados, foram trés publica¢des, sendo 1 no Blog Abrapp em Foco e 2 na Editora Roncarati.
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Ja em midias de interesse, cinco matérias foram veiculadas nos canais: Consultor Juridico, Conjur,
Sindijufe PA/AP, Sintrajufe RS e TV Sindjus.

Na parte de Criacdo e Design, foram realizadas a atualizacdo de todas as pecas para a
campanha dos Perfis de Investimentos, a criacdo da marca do Programa de Valorizacdo dos
Representantes Funpresp-jud (ProVaR), a publica¢do da pagina da Central de Noticias no site e a
elaboracdo dos Manuais de identidade visual e aplica¢Bes da marca Funpresp-jud.

3. Acompanhamento da Execu¢ao Orcamentaria

A previsdo orcamentaria da Gecom integra o Caderno Orcamentario 2025 e as a¢des estdo
descritas no Plano Gerencial de Comunicacdo e Marketing 2025.

A tabela a seguir, apresenta o acompanhamento da execuc¢do orcamentdria referente as
acOes previstas para 2025, distribuidas nas rubricas de Servicos de Terceiros e Despesas Gerais,
bem como as executadas neste més:

Tabela 1: Execu¢do orgamentaria - janeiro/2025

Valor de Valor até
Grupo de despesa Valor do Ano . .
IELE Janeiro

Servicos de Terceiros/Com. e

Marketing 371.750 368.381,55
Servicos Graficos 203.925
Agéncia de Comunica¢do 13.193
Instituto de Pesquisa 91.000
Plataforma RD Marketing 25.709
Monitoramento de noticias 20.007 1.756,70 (1) 1.756,70 18.250,30
Monitoramento de midias sociais 10.596 861,20 (2) 861,20 9.734,80
Plataforma de envio de e-mail 7.320 750,55 (3) 750,55 6.569,45
Despesas Gerais/Com. e Marketing 154.901 150.505,60
Grafica de Conveniéncia 2.500
Brindes 42.301
Eventos de Rel. com Jornalistas 6.000
Decoracgdo de Eventos 3.000
Comunicacao Interna 4.000 3.873,00 (4) 3.873,00
Banco de Imagens (fotos e videos) 8.000
Buffet 39.800
Equipamentos de audio e video 27.600
Imp.u.lsionamento de midias 5,500 522,40 (5) 522,40 4.977,60
sociais
Planejamento Estratégico 16.200
Total 526.651 7.763,85 7.763,85 518.887,15

(1) Monitoramento de noticias para elaboragdo do clipping diério, enviado a Diretoria Executiva e Equipe técnica;
(2) Plataforma de monitoramento de midias sociais para mengdes a Funpresp-jud;

(3) Plataforma de envio de e-mail marketing para Participantes e Representantes Funpresp-jud;

(4); Producéo de placas de acrilico para identificagdo de setores e salas nas portas da sede da Funpresp-jud; e

(5) Impulsionamento de posts estratégicos e de interesse do publico-alvo no Facebook e Instagram.
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4. Indicadores

Neste item sera apresentado o resultado da aferi¢cdo dos indicadores sob responsabilidade
da Gecom, diretamente relacionados ao Planejamento Estratégico da Fundacao.

Tabela 2: Indicadores de gestao

Objetivo " KR i )
m

. Pesquisa de
Aprimorar a . = .
comunicacio Avaliar a percepg¢ao opinido com os
s dos Representantes Representantes 11/25
com todos os
L Funpresp-jud Funpresp-jud
publicos :
realizada
. Pesquisa de
Aprimorar a . ~ .
L. Avaliar a percepc¢ao opinido com os
comunica¢do L
dos Participantes Representantes 11/25
com todos os
L Funpresp-jud Funpresp-jud
publicos :
realizada
. Realizar campanhas
Aprimorar a P Aumento da

de comunicagdo,

comunicagao presenca nas

marketing e s . 12/25
com todos os o midias sociais
L responsabilidade
publicos <ocial em 5% ao ano



