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1. Introdução 
Este relatório, elaborado pela Gerência de Comunicação e Marketing (Gecom), consiste em 

um conjunto de informações, na forma de textos, indicadores e tabelas, com o objetivo de 
apresentar as principais ações de comunicação e marketing, o acompanhamento da execução 
orçamentária e os indicadores da Gecom. 

2. Principais Ações de Comunicação e Marketing 
O mês de fevereiro foi marcado pela continuidade e fortalecimento das ações estratégicas da 

Fundação. Entre os destaques, estiveram o lançamento da Central de Notícias da Funpresp-Jud - 
uma página criada para manter o Participante sempre atualizado sobre as principais novidades - 
e o lançamento dos novos Perfis de Investimentos, acompanhado de um evento exclusivo para os 
Representantes Funpresp-Jud, promovido no formato de “Conexão Funpresp-Jud”, com foco na 
apresentação e esclarecimento sobre os Perfis. A ação foi complementada por uma live realizada 
no dia 20 de fevereiro, transmitida pelo canal da Fundação no YouTube para todos os 
participantes. Destaca-se, ainda, a elaboração da campanha do Programa de Valorização dos 
Representantes Funpresp-Jud (ProVaR). As iniciativas contemplaram, também, campanhas de 
incentivo, benefícios exclusivos e a consolidação de uma presença relevante nas redes sociais e na 
imprensa, sempre com foco no engajamento, valorização e ampliação da visibilidade institucional. 

O Clube de Vantagens com Cashback seguiu crescendo, alcançando 5.706 inscritos ao final de 
fevereiro. Durante o mês, foram registrados R$ 5.473,99 em compras dos participantes. A 
campanha de incentivo à novas adesões ao Clube, com promoção especial para aqueles que 
contratarem o Seguro Viagem da Porto encerrou ao final do mês. 

No ambiente interno, as ações de endomarketing voltadas à valorização dos empregados, 
foram custeadas com a verba de endomarketing disponibilizada pela seguradora Icatu. Uma dessas 
ações foi a entrega de um “vale-bolo” e um cartão especial para cada aniversariante do mês, 
promovendo o reconhecimento individual e incentivando um clima organizacional mais acolhedor. 
A outra ação relevante foi a celebração de Carnaval, que incluiu decoração temática, coffee break 
especial e um sorteio de uma folga na Quarta-Feira de Cinzas entre os empregados que 
participaram fantasiados, estimulando a integração e a descontração no ambiente de trabalho. 
Essas ações reforçam o compromisso da Fundação com o bem-estar e o engajamento das equipes. 

A presença da Funpresp-Jud nas redes sociais também se manteve ativa. No Canal de notícias 
do WhatsApp foram publicados 27 conteúdos, alcançando 348 contas e encerrando o mês com 
579 inscritos. No Facebook, foram realizadas 22 postagens, finalizando fevereiro com 1.477 
seguidores. No LinkedIn, foram 12 publicações, totalizando 3.919 seguidores.  

No YouTube, foram publicados três vídeos no formato shorts (vídeos curtos) e 6 vídeos longos. 
O canal finalizou o mês com 5.408 inscritos, um crescimento de 143 novos inscritos no mês. 
Durante o período, o canal somou 9.006 visualizações, 372 curtidas e 144 compartilhamentos. 

No Instagram, o perfil registrou 20 postagens no feed e 60 stories, com um alcance de 9.784 
contas e 27.148 impressões. O crescimento foi de 61 novos seguidores, totalizando 3.111 inscritos 
na plataforma. 

Nas cinco mídias sociais: Facebook, Instagram, LinkedIn, Youtube e Canal de Notícias do 
WhatsApp, foram realizadas 90 postagens e 60 stories no Instagram e no Facebook.  

O trabalho de assessoria de imprensa também teve alcance na mídia, contou com a produção 
de 9 releases, que resultaram em 24 notícias publicadas. Destas, 8 tivemos retorno da divulgação 
em nossos órgãos patrocinadores: SJ-MT, SJ-PI, STJ, STM, TJDFT, TRT-11, TRT-16 e TRF-5. Em veículos 
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especializados, foram 8 publicações: 3 Blog Abrapp em Foco, 4 Editora Roncarati e 1 Prevdigest. Já 
em mídias de interesse, também foram veiculadas 8 matérias, nos canais: 2 Suporte Consult, 1 
Investidor Institucional, 1 Extra, 1 ANABBPprev, 2 Anajustra Federal e 1 ANPS. 

3. Acompanhamento da Execução Orçamentária  
A previsão orçamentária da Gecom integra o Caderno Orçamentário 2025 e as ações estão 

descritas no Plano Gerencial de Comunicação e Marketing 2025. 

A tabela a seguir, apresenta o acompanhamento da execução orçamentária referente às 
ações previstas para 2025, distribuídas nas rubricas de Serviços de Terceiros e Despesas Gerais, 
bem como as executadas neste mês: 

Tabela 1: Execução orçamentária - Fevereiro/2025 

Grupo de despesa Valor do Ano Valor de 
Fevereiro 

Valor até 
Fevereiro 

Saldo 

Serviços de Terceiros/Com. e 
Marketing 371.750  

 
353.373,65 

Serviços Gráficos 203.925    

Agência de Comunicação 13.193 12.000 (1) 12.000 1.193 

Instituto de Pesquisa 91.000    

Plataforma RD Marketing 25.709    

Monitoramento de notícias  20.007 1.756,70 (2) 3.513,40 16.493,60 

Monitoramento de mídias sociais 10.596 861,20 (3) 1.722,40 8.873,60 

Plataforma de envio de e-mail 7.320 390,00 (4) 1.140,55 6.179,45 

Despesas Gerais/Com. e Marketing 154.901   147.536,44 

Gráfica de Conveniência 2.500    

Brindes 42.301    

Eventos de Rel. com Jornalistas 6.000    

Decoração de Eventos 3.000    

Comunicação Interna 4.000   127,00 

Banco de Imagens (fotos e vídeos) 8.000    

Buffet 39.800    

Equipamentos de áudio e vídeo 27.600 2.902,33 (5) 2.902,033 24.697,67 

Impulsionamento de mídias 
sociais 5.500         66,89 (6)    589,23 4.977,60 

Planejamento Estratégico 16.200    

Total 526.651 17.997,85 25.740,91 500.910,09 
(1)  Contratação Patrícia Lages para moderação da Live sobre os Perfis de Investimentos; 
(2) Plataforma de monitoramento de notícias (clipping); 
(3) Plataforma de monitoramento de mídias sociais para menções à Funpresp-Jud; 
(4) Plataforma de envio de e-mail marketing para Participantes e Representantes Funpresp-Jud; 
(5); Aquisição de equipamentos para produção audiovisual – Ring Light, Fone de Ouvido Bluetooth, Baterias para Câmera filmadora, Kit Softbox de iluminação, bastão de led; e 
(6) Impulsionamento de posts estratégicos e de interesse do público-alvo no Facebook e Instagram. 
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4. Indicadores 
Neste item será apresentado o resultado da aferição dos indicadores sob responsabilidade 

da Gecom, diretamente relacionados ao Planejamento Estratégico da Fundação. 

Tabela 2: Indicadores de gestão 

Objetivo 
Estratégico Ação KR 

Estratégico Prazo Aferição Observação 

Aprimorar a 
comunicação 
com todos os 
públicos 

Avaliar a percepção 
dos Representantes 
Funpresp-Jud  

Pesquisa de 
opinião com os 
Representantes 
Funpresp-Jud 
realizada 

11/25   

Aprimorar a 
comunicação 
com todos os 
públicos 

Avaliar a percepção 
dos Participantes 
Funpresp-Jud 

Pesquisa de 
opinião com os 
Representantes 
Funpresp-Jud 
realizada 

11/25   

Aprimorar a 
comunicação 
com todos os 
públicos 

Realizar campanhas 
de comunicação, 
marketing e 
responsabilidade 
social 

Aumento da 
presença nas 
mídias sociais 
em 5% ao ano 

12/25   

 

 

 


