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1. Introducgao

Este relatorio, elaborado pela Geréncia de Comunicagdo e Marketing (Gecom), consiste em
um conjunto de informagdes, na forma de textos, indicadores e tabelas, com o objetivo de
apresentar as principais acdes de comunicacao e marketing, o acompanhamento da execucdo
orcamentaria e os indicadores da Gecom.

2. Principais A¢des de Comunicacao e Marketing

No més de dezembro, a Gecom promoveu uma série de acdes estratégicas que reforcaram a
comunicagdo, o engajamento dos participantes e o espirito de unido entre os empregados. Entre
os destaques, esta a divulgacdo da nova Politica de Investimentos 2025-2029, que ja esta
disponivel no site da Fundacado, reforcando o compromisso com a transparéncia e a gestdo
responsavel dos recursos.

A campanha "Use o 13° a seu favor" incentivou os participantes a realizarem contribuicdes
facultativas até o final do ano, destacando os beneficios fiscais e a possibilidade de planejar melhor
suas financas resultou um total de R$ 2.924.021,64 em contribui¢des esporadicas de 303
participantes. Outra acdo relevante foi a promo¢do no Clube de Vantagens com Cashback, com
sorteios de brindes exclusivos disponibilizados pela empresa gestora da plataforma, e ainda
beneficios exclusivos, estimulando o uso pelos participantes.

A Gecom desenvolveu campanha para sorteio de brindes do Clube de Vantagens com Cashback
no Instagram, para o participante que se inscrever no Clube até o dia 28/2/2025 e contratar o
Seguro Viagem da Porto. Foram realizadas 10 compras do seguro e 43 compras pelos participantes
no més, totalizando R$ 12.433,09. O més encerrou com 3.475 participantes inscritos.

No ambito de responsabilidade social e educacdo financeira, o projeto Construindo o Futuro
formou sua quarta turma. Desde 2021, o projeto ja impactou mais de 350 alunos.

A acdo interna "Entdo, é Natal!" trouxe momentos de celebracdo e colabora¢do ao ambiente
da Funpresp-Jud. Os empregados participaram da montagem da arvore de Natal e de uma
competicdo de decoragdo entre as areas, promovendo integra¢do, criatividade e um clima festivo.
Além disso, a tradicional confraternizacdo de final de ano foi realizada e reuniu todos os
empregados em um momento de descontra¢do e celebra¢do das conquistas de 2024. Essas a¢bes
foram custeadas com a verba de endomarketing, fruto do contrato com a Seguradora Icatu. O més
encerrou com resultados expressivos e iniciativas que fortalecem o compromisso da Fundacdo
com seus participantes e empregados, marcando um ano de muitas realiza¢des e preparacao para
os desafios de 2025.

O canal de noticias no WhatsApp, que divulga conteudos sobre a Fundacdo, alcangou 514
inscritos.

Em relagdo ao trabalho desenvolvido nas quatro midias sociais: Facebook, Instagram, LinkedIn
e Youtube, foram realizadas 85 postagens e 83 stories no Instagram.

No Facebook, foram realizadas 27 postagens, com 1.475 seguidores e um alcance de 5.404
mil. No LinkedIn, fechamos com 3.780 seguidores e 44 novos inscritos, com 14 postagens.
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No Youtube, foram postados 3 videos shorts e 2 videos: “Aproveite o 13° a seu favor!” e “O que
esperar de 2025?!". O canal estd com 5.192 inscritos e 12 novos inscritos em relagao a novembro.
O numero de visualizacBes foi de 4.592, com 1.148 de média e 174,5 horas de exibi¢do.

No Instagram, foram realizadas 19 publica¢bes. O perfil possui 3.027 seguidores e 69 novos
em relacdo a outubro, chegou ao pico 1.730 contas alcancadas no periodo de 1°a 10/11. A faixa
etaria dos seguidores é de 35 a 44 anos e 50,5% sdo mulheres. A maioria séo moradores de Brasilia,
Sao Paulo e Rio de Janeiro. Durante o més, o perfil alcancou 25.924 impressdes.

A producdo de releases resultou em 15 noticias publicadas, conforme retorno de 9 érgaos
patrocinadores: STJ, TJDFT, TST, TRT-2, TRT-11, SJ-PI, SJ-BA, SJ-MT, MPF, MPDFT E PRT-2.
Encontramos 27 noticias pautadas por nossos releases em midia de interesse, midia especializada
e midias sociais, assim distribuidas: 6 em midias de interesse, nos seus sites (1 na Sintrajufe, 1 na
Fenajufe, 2 na Anajustra e 2 no Suport Consult); 19 em sites de midia especializada em Fundos de
Pensdo (6 no Blog Abrapp em Foco, 8 na Editora Roncarati, 3 na Funpresp-Exe, 1 no Prevdigest e 1
na DF-Prevcom); e 2 em midias sociais (Instagram e Podcast da Anajustra).

3. Acompanhamento da Execu¢ao Orcamentaria

A previsdo orcamentaria da Gecom integra o Caderno Orcamentario 2024 e as a¢des estdo
descritas no Plano Gerencial de Comunicacdo e Marketing 2024.

A tabela a seguir, apresenta o acompanhamento da execuc¢do orcamentaria referente as
acOes previstas para 2024, distribuidas nas rubricas de Servicos de Terceiros e Despesas Gerais,
bem como as executadas neste més:

Tabela 1: Execu¢do orgamentaria - dezembro/2024

Valor de Valor até

Servicos de Terceiros/Com. e

Marketing 378.049 297.379,02
Instituto de Pesquisa 151.600 151.600
Intranet para Teams 24.950 24.950
Servigos Graficos 131.230 105.150 (1) 136.789 99.591
Agéncia de Comunicagao 32.140 32.140
Monitoramento de noticias 20.731 1.756,70 (2) 20.062,49 2.425,21
Monitoramento de midias sociais 10.084 861,20 (3) 9.176,64 1.768,56
Plataforma de envio de e-mail 7.314 602,04 (4) 6.295,39 1.620,65
g‘:;i?zjiig"n‘ﬁa”@a 3214,65(5)  14.716,75 -11.502,10
Planejamento Estratégico 5.214,30 -5.214,30

Despesas Gerais/Com. e Marketing 181.800 119.442,40
Gréfica de Conveniéncia 2.600 321,20 2.278,80
Brindes 32.700 27.701,09 4.998,91
Palestras 30.000 30.000
Banco de Imagens 6.000 4.887,73 1.112,27
Decoragdo de Eventos 3.000 3.000 0
Comunicacao Interna 3.000 1.476,20 1.523,80
Premiacdo Representantes 28.800 28.800
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Relacionamento Jornalistas 6.000 1.463 4.537
Buffet 44,900 1.445 (6) 27.282 19.063
72 Feira da Previdéncia 20.000 20.000
Equipamentos de audio e video 1.500 300 (7) 1.948,26 -148,26
Impulsionamento de midias 3.300 127,54 (8) 417,45 3.010,09
sociais

Total 559.849 113.457,13 260.751,50 299.097,50

(1) impressao de cartazes para Seminario da Previdéncia Complementar do Servidor Publico e de cartdes de visitas para diretoria, Gecom e Gecor.

(2) o monitoramento de noticias é realizado por uma plataforma na qual sdo rastreadas as mengdes sobre a Funpresp-jud realizadas nas principais midias de interesse e midias em geral.
(3) o monitorando das redes sociais é efetuado com o objetivo de acompanhar a estratégia de comunicagéo do Plano Anual de Comunicagao e Marketing.

(4) plataforma de envio de listas de e-mail.

(5) pagamento de 50% dos custos do evento de GMO no Hotel Gran Mercure.

(6) pagamento de coffee break para Sesséo Conjunta dos Conselhos Deliberativo e Fiscal.

(7) conserto de tripé.

(8) impulsionamento para divulgacdo de vaga para membro do Comité de Auditoria.

4. Indicadores

Neste item sera apresentado o resultado da afericao dos indicadores sob responsabilidade da
Gecom, diretamente relacionados ao Planejamento Estratégico da Fundacdo.

Tabela 2: Indicadores de gestao

Objetivo - - Até .~ o
) o Acao Atividade Afericao | Observacao
Estratégico Dezembro
A pesquisa
Aprimorar a . Realizar 2 nao foi
L Realizar . realizada em
comunicagao esquisa de pesquisas 5 i 0% :
com todos os g ir?iéo (Participantes e 2024' serd
publicos P Representantes) realizada em
2025
Desenvolver
. assessoria de
Aprimorar a . .
comunicacdo imprensa e Produzir 6
prestar Informativos do 6 6 100%
comtodosos . - .
L informag¢des aos  Patrocinador
publicos S
publicos de
interesse
Desenvolver
. assessoria de
Aprimorar a . .
comunicacdo imprensa e Produzir 6
prestar Funpresp-jud 6 6 100%
comtodosos . o .
L informacgdes aos  Noticias
publicos .
publicos de
interesse



Objetivo

Estratégico

Aprimorar a
comunicacdo
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacdo
com todos 0s
publicos

Aprimorar a
comunicacdo
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacdo
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacdo
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacdo
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacdo
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacdo
com todos os
publicos

Aprimorar a
comunicacdo
com todos os
publicos

Acdo

Desenvolver
assessoria de
imprensa e
prestar
informacdes aos
publicos de
interesse

Realizar eventos
de
relacionamento
anual com
jornalistas.

Realizar eventos
para o publico
interno

Desenvolver
campanhas de
comunicacdo e
marketing

Gerenciar
midias sociais
(Youtube)

Realizar eventos
institucionais -
patrocinadores

Realizar eventos
institucionais -
representantes

Realizar eventos
institucionais -
Associacdes e
Sindicatos

Realizar eventos
institucionais -
patrocinadores

Atividade

Produzir 75
releases para
publicagdo em
midias: externa,
especializada e
veiculos de
comunicacdo
dos
patrocinadores.

Realizar 8
almogos com
jornalistas
especialistas em
previdéncia e
economia da
midia em geral.

Realizar eventos
em parceria com
a Gepes

Realizar
campanhas de
adesdo e de
divulgacdo

Elaborar 25
videos

Realizar 10
Visitas
institucionais

Promover 1
evento online
e/ou presencial

Promover 1
evento online
e/ou presencial

Realizar 5
Encontros
Regionais para
Representantes

75

10

25

10

97

23
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Até Afericdo | opservacso
Dezembro

129,3%

37,5%

130%

144,2%

84%

190%

200%

100%

100%
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Objetivo = . . Até e .
m

Aprimorar a
comunicacao
com todos 0s
publicos

Aprimorar a
comunicacao
com todos os
publicos

Realizar eventos
institucionais -
participantes e
patrocinadores

Realizar
anualmente a
Semana da Boa
Acdo

Realizar um
Encontro Anual
presencial e/ou
Live

Buscar
institui¢des para
doacbes dos
empregados
e/ou
participantes

100%

100%



