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1. Introdução 
Este relatório, elaborado pela Gerência de Comunicação e Marketing (Gecom), consiste em 

um conjunto de informações, na forma de textos, indicadores e tabelas, com o objetivo de 
apresentar as principais ações de comunicação e marketing, o acompanhamento da execução 
orçamentária e os indicadores da Gecom. 

2. Principais Ações de Comunicação e Marketing 
Março foi um mês de entregas expressivas para a Gerência de Comunicação e Marketing 

(Gecom), com iniciativas que reforçaram a atuação institucional da Fundação, ampliaram o 
relacionamento com os públicos estratégicos e consolidaram a presença da marca em diferentes 
canais. Entre os destaques, estão o evento de lançamento do Programa de Valorização dos 
Representantes Funpresp-Jud (ProVaR), cuja organização, indicação de palestrante, identidade 
visual e cobertura ficaram sob responsabilidade da Gecom. As campanhas informativas sobre o 
Imposto de Renda, com produção de manuais, matérias, peças digitais, conteúdos para redes 
sociais e vídeos; e a realização da live “Como proteger a renda: vantagens financeiras com a 
Funpresp-Jud”, viabilizada por meio de parceria com o SindMPU. A Gecom também acompanhou 
a participação da Fundação no 87º Encontro do Colégio de Presidentes dos TRE’s. 

A campanha dos Perfis de Investimentos foi prorrogada, com reforço de ações e produção de 
novos conteúdos. Entre eles, estão mais vídeos explicativos sobre os horizontes 2040, 2050 e 
Protegido, além de cortes da live e parcerias com entidades como Sindjus e Anajustra, que geraram 
milhares de visualizações. Foram realizados posts colaborativos, stories interativos e uma série de 
materiais voltados à orientação dos participantes. A divulgação também foi intensificada via e-mail 
marketing e no Canal de Notícias do WhatsApp. Ainda no escopo de criação de conteúdo, a Gecom 
finalizou a Cartilha de Integridade, produziu vídeo institucional com depoimento do Presidente do 
Conselho Deliberativo, atualizou conteúdo e leiaute da página de Integridade no site, bem como 
divulgou todo o material em todos os canais. 

As campanhas nas redes sociais, no site, nos canais do YouTube e do WhatsApp ampliaram o 
alcance das mensagens, contribuindo para a construção de uma comunicação mais próxima, 
estratégica e integrada. 

O número de inscritos no Clube de Vantagens com Cashback continuou em ascensão e chegou 
a 3.599 participantes ao final de março. No mesmo período, foram contabilizadas 62 compras, 
totalizando R$ 24.581,25 em transações realizadas pelos usuários. 

No ambiente interno, as ações de comunicação interna e endomarketing realizadas em março 
reforçaram a valorização dos empregados e o fortalecimento do vínculo com a Fundação, 
contando com o apoio da verba de endomarketing disponibilizada pela seguradora Icatu. Dentre 
as iniciativas, destacou-se a celebração dos aniversariantes do mês, que promoveu 
reconhecimento individual, empatia e senso de pertencimento, contribuindo para um clima 
organizacional mais acolhedor. Outra ação marcante foi a homenagem ao Dia Internacional da 
Mulher, com entrega simbólica às empregadas, reconhecendo sua importância no ambiente de 
trabalho. A iniciativa obteve excelente retorno: 100% das participantes relataram sentir-se 
valorizadas, com nota média de avaliação 10 e NPS de 83, refletindo o impacto positivo da ação no 
engajamento e no fortalecimento da cultura institucional. Também em março, foi lançado 
oficialmente o uso da plataforma Feedz na Funpresp-Jud, acompanhado por uma campanha de 
gamificação voltada ao incentivo e engajamento dos empregados, com foco na participação ativa 
e na valorização das interações internas. 
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A presença da Funpresp-Jud nas redes sociais também se manteve ativa. No Canal de notícias 
do WhatsApp foram publicados 27 conteúdos, alcançando 380 contas e encerrando o mês com 
649 inscritos. No Facebook, foram realizadas 26 postagens, finalizando fevereiro com 1.476 
seguidores. No LinkedIn, foram 10 publicações, totalizando 3.937 seguidores.  

No YouTube, foram publicados 4 vídeos no formato shorts (vídeos curtos) e 4 vídeos longos. 
O canal finalizou o mês com 5.425 inscritos, um crescimento de 17 novos inscritos no mês. Durante 
o período, o canal somou 8.142 visualizações, 291 curtidas e 104 compartilhamentos. 

No Instagram, o perfil registrou 23 postagens no feed e 21 stories, com um alcance de 85.482 
(+774%) contas e 129,775 (+79%) impressões. O crescimento foi de 52 novos seguidores, 
totalizando 3.163 inscritos na plataforma. 

Nas cinco mídias sociais: Facebook, Instagram, LinkedIn, Youtube e Canal de Notícias do 
WhatsApp, foram realizadas 94 postagens e 21 stories no Instagram e no Facebook.  

O trabalho de assessoria de imprensa também teve alcance na mídia, contou com a produção 
de 4 releases, que resultaram em 40 notícias publicadas. Destas, 22 tivemos retorno da divulgação 
em nossos órgãos patrocinadores: TRF-1, , MPDFT, MPT-CE, MPT-RJ, TRT-11, TRT-16, TRT-14, JF- PI, 
JF-SE, JF-ES, JF-PE, JF-RN, PRT-2 e TJDFT. Em veículos especializados, foram 7 publicações: 3 Blog 
Abrapp em Foco, 2 PrevDigest e 2 Ed. Roncarati. Já em mídias de interesse, também foram 
veiculadas 11 matérias, nos seguintes canais: 3 Investidor Institucional, 1 Suporte Consult, 1 Extra, 
1 Correio Braziliense, 1 TV Sindjus, 1 SindJus, 1 SindMPU, 1 site Anajustra e 1 site TJ-SP. 

3. Acompanhamento da Execução Orçamentária  

A previsão orçamentária da Gecom integra o Caderno Orçamentário 2025 e as ações estão 
descritas no Plano Gerencial de Comunicação e Marketing 2025. 

A tabela a seguir, apresenta o acompanhamento da execução orçamentária referente às 
ações previstas para 2025, distribuídas nas rubricas de Serviços de Terceiros e Despesas Gerais, 
bem como as executadas neste mês: 

Tabela 1: Execução orçamentária - Março/2025 

Grupo de despesa Valor do Ano 
Valor de 
Março 

Valor até 
Março Saldo 

Serviços de Terceiros/Com. e 
Marketing 

371.750   350.097,84 

Serviços Gráficos 203.925   203.925 

Agência de Comunicação 13.193  12.000 1.193 

Instituto de Pesquisa 91.000   91.000 

Plataforma RD Marketing 25.709   25.709 

Monitoramento de notícias  20.007 1.756,70 (1) 5.270,10 14.736,90 

Monitoramento de mídias sociais 10.596 861,20 (2) 2.583,60 8.012,40 

Plataforma de envio de e-mail 7.320 657,91 (3) 1.798,46 5.521,54 

Despesas Gerais/Com. e Marketing 154.901   133.609,16 

Gráfica de Conveniência 2.500 848,30 (4) 2.198,30 301,70 

Brindes 42.301    

Eventos de Rel. com Jornalistas 6.000    

Decoração de Eventos 3.000    
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Comunicação Interna 4.000  3.873,00 127,00 

Banco de Imagens (fotos e vídeos) 8.000    

Buffet 39.800    

Equipamentos de áudio e vídeo 27.600 11.545,34 (5) 14.447,67 13.152,33 

Impulsionamento de mídias 
sociais 

5.500         183,64 (6)   772,87 4.727,13 

Planejamento Estratégico 16.200   16.200 

Total 526.651 15.853,09 42.944,00 483.707 
(1) Plataforma de monitoramento de notícias (clipping); 
(2) Plataforma de monitoramento de mídias sociais para menções à Funpresp-Jud; 
(3) Plataforma de envio de e-mail marketing para Participantes e Representantes Funpresp-Jud; 
(4) Aquisição de camisetas personalizadas da Fundação para lançamento do Programa de Valorização dos Representantes Funpresp-Jud – ProVar.  
(5) Aquisição de equipamentos para produção audiovisual – Fone De Ouvido Jbl Quantum, Iphone 16 Pro Max, Tripé E-image Ek610;  
(6) Impulsionamento de posts estratégicos e de interesse do público-alvo no Facebook e Instagram; e 
 

 
4. Indicadores 

Neste item será apresentado o resultado da aferição dos indicadores sob responsabilidade 
da Gecom, diretamente relacionados ao Planejamento Estratégico da Fundação. 

Tabela 2: Indicadores de gestão 

Objetivo 
Estratégico 

Ação KR 
Estratégico 

Prazo Aferição Observação 

Aprimorar a 
comunicação 
com todos os 
públicos 

Avaliar a percepção 
dos Representantes 
Funpresp-Jud  

Pesquisa de 
opinião com os 
Representantes 
Funpresp-Jud 
realizada 

11/25   

Aprimorar a 
comunicação 
com todos os 
públicos 

Avaliar a percepção 
dos Participantes 
Funpresp-Jud 

Pesquisa de 
opinião com os 
Representantes 
Funpresp-Jud 
realizada 

11/25   

Aprimorar a 
comunicação 
com todos os 
públicos 

Realizar campanhas 
de comunicação, 
marketing e 
responsabilidade 
social 

Aumento da 
presença nas 
mídias sociais 
em 5% ao ano 

12/25   

 

 

 


