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1. Introducgao

Este relatorio, elaborado pela Geréncia de Comunicagdo e Marketing (Gecom), consiste em
um conjunto de informagdes, na forma de textos, indicadores e tabelas, com o objetivo de
apresentar as principais acdes de comunicacao e marketing, o acompanhamento da execucdo
orcamentaria e os indicadores da Gecom.

2. Principais A¢des de Comunicacao e Marketing

Abril foi um més marcado por estratégias de comunica¢do integradas, com foco no
fortalecimento da marca Funpresp-Jud, na ampliacdo do relacionamento com os publicos
estratégicos e no apoio institucional as demais geréncias. Entre os destaques estdo o langamento
da campanha “Cashback premiado”, a terceira temporada da série Investjud e o planejamento da
campanha de Altera¢do de Percentual de Contribuicao, além do crescimento expressivo nas a¢des
de redes sociais e endomarketing.

A campanha do Clube de Vantagens com Cashback resultou em 383 novos cadastros e 87
compras, movimentando R$ 147.390,82 em transagdes. A a¢do promoveu, com patrocinio da
empresa Prev4U, o sorteio de uma Alexa e teve ampla divulgacdo por e-mail, WhatsApp, redes
sociais e no site Funpresp-Jud, com foco em gerar trafego e estimular o uso da plataforma.

A série Investjud, teve seus dois Ultimos episédios divulgados em abril. Os videos foram
promovidos via e-mail marketing, WhatsApp e redes sociais. No YouTube, o canal somou 7.123
visualiza¢des, 171 curtidas e 63 compartilhamentos, encerrando o més com 5.471 inscritos - um
crescimento de 51 novos usudrios, alcancando 89,6% da meta anual. A proposta da série
complementa a campanha de Perfis de Investimentos com o objetivo de facilitar o entendimento
da tematica financeira para os participantes e Representantes Funpresp-jud.

Ainda foram feitas publica¢des colaborativas com os Sindicatos Sindjus e SindMPU. Os
conteldos abordaram temas como Perfis de Investimentos, portabilidade, contrapartida,
fiscalizacBes e diferenciais do plano JusMP-Prev, totalizando mais de 13 mil visualiza¢des, entre live
e cortes, atraindo dezenas de novos seguidores nas redes. A campanha foi reforcada com
impulsionamento de videos educativos, como a série do Instagram “Entendendo os investimentos
da Funpresp-Jud”, que apresentou bom desempenho em alcance e cliques.

Trés conteudos foram impulsionados no Instagram: “Por que escolher o plano JusMP-Prev”,
“Série: Entendendo os investimentos da Funpresp-Jud” e “Conheca 0 nosso canal do YouTube”. As
campanhas foram segmentadas para publico /ookalike, formado por pessoas com perfil
semelhante ao dos seguidores da Funpresp-Jud com foco em performance e conversdo. O video
institucional sobre o canal do YouTube apresentou o maior engajamento, com 2.570 interacdes.

A campanha de Alteracao de Percentual foi planejada em abril com foco em senso de urgéncia
e oportunidade, diferentemente da abordagem anterior. A Gecom foi responsavel por toda a
estruturacdo da comunicacao: cronograma, identidade visual, desdobramentos criativos,
conteudos para redes sociais, WhatsApp, matéria, e-mail e releases.

No total, foram enviados 10 assuntos por e-mail marketing, com destaque para conteudos
sobre o Programa de Integridade, Série Investjud, Clube de Vantagens e Perfil de Investimentos,
com taxas de abertura média de 30%. O e-mail “Novo video: Gerente de Investimentos comenta o
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resultado de fevereiro” teve destaque com 36% de abertura entre os Representantes Funpresp-
Jud.

As identidades visuais para os Encontros Regionais 2025 e para a Campanha de Alteracao de
Percentual foram definidas. Também foi finalizada a diagramacao e publica¢do do Relatério Anual
de Informacdes 2024 (RAI).

O trabalho de assessoria de imprensa resultou na produgdo de 5 releases e na veicula¢do de
33 matérias. Entre os 6rgdos patrocinadores, foram registradas 19 publica¢des: CNJ, ESMPU, STF,
STJ, TST, TRT-4, TRT-11, TJDFT, TRE-SE, SJ-ES, SJ)-PI, PRT-1 e PRT-2. Em midias especializadas, foram
publicadas 7 matérias: 2 no Blog Abrapp em Foco, 2 no PrevDigest e 3 na Editora Roncarati. )& nas
midias de interesse, foram 7 publica¢bes: 3 no Suport Consult, 2 no Investidor Institucional, 1 na
Anamatra e 1 na Ajufe.

No ambiente digital, os canais oficiais mantiveram bom desempenho. No Instagram, houve
22 postagens no feed, 57 stories e crescimento de 105 seguidores, totalizando 3.184. O post de
Pascoa se destacou com 2.262 visualiza¢des. No LinkedIn, foram 14 postagens e o perfil alcangou
4.012 seguidores. No Facebook, foram 19 postagens, mantendo 1.474 seguidores. O Canal de
Noticias no WhatsApp contou com 27 conteudos publicados e atingiu 663 inscritos (+3,6% de
crescimento no més).

No site institucional, foram registradas 21.742 sess@es e 86.907 visualiza¢Bes de pagina em
abril, com destaque para a se¢do “Atendimento”. A Central de Noticias publicou cinco matérias ao
longo do més: “Clube de Vantagens com Cashback ira sortear Alexa em maio”; “Funpresp-Jud lanca
Programa de Integridade”; “Funpresp-Jud é avaliada com conceito A+ no Programa Sintonia da
Receita Federal”; “Resultado de mar¢o dos investimentos da Funpresp-Jud supera benchmark”; e
“Funpresp-Jud divulga Relatério Anual de Informacg&es 2024".

A Gecom apoiou a Geréncia Comercial e de Relacionamento (Gecor) nos eventos de
prospec¢do de novos participantes no STF. Ja no Workshop da GMO, voltado aos empregados da
Fundacdo, a Gecom atuou em parceria com a Geréncia de Gestdo de Pessoas (Gepes) na
organiza¢do, ambientacdo, comunicag¢do visual e cobertura em tempo real do evento.

As ac¢des realizadas ao longo de abril evidenciam o compromisso da Gecom com uma
comunicagdo estratégica, integrada e de resultado, com foco tanto nos publicos externos quanto
no ambiente interno da Funpresp-jud.

3. Acompanhamento da Execu¢ao Orcamentaria

A previsdo orcamentaria da Gecom integra o Caderno Orcamentario 2025 e as a¢des estdo
descritas no Plano Gerencial de Comunicacdo e Marketing 2025.

A tabela a seguir, apresenta o acompanhamento da execuc¢do orcamentaria referente as
acOes previstas para 2025, distribuidas nas rubricas de Servicos de Terceiros e Despesas Gerais,
bem como as executadas neste més:
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Tabela 1: Execuc¢do or¢camentaria - Abril/2025

Grupo de despesa Valor do Ano | Valor de Abril Va::)rrialte “

Servicos de Terceiros/Com. e

Marketing 371.750 341.425,25
Servigos Graficos 203.925 5.160 (1) 5.160 198.765
Agéncia de Comunica¢do 13.193 12.000 1.193
Instituto de Pesquisa 91.000 91.000
Plataforma RD Marketing 25.709 25.709
Monitoramento de noticias 20.007 1.756,70 (2) 7.026,80 12.980,20
Monitoramento de midias sociais 10.596 861,20 (3) 3.444,80 7.151,20
Plataforma de envio de e-mail 7.320 894,69 (4) 2.693,15 4.626,85

Despesas Gerais/Com. e Marketing 154.901 107.403,48
Gréfica de Conveniéncia 2.500 2.198,30 301,70
Brindes 42.301 25.995 (5) 25.995 16.306
Eventos de Rel. com Jornalistas 6.000 6.000
Decoracgdo de Eventos 3.000 3.000
Comunicacao Interna 4.000 3.873,00 127,00
Banco de Imagens (fotos e videos) 8.000 8.000
Buffet 39.800 39.800
Equipamentos de audio e video 27.600 14.447,67 13.152,33
Imp.u.lsionamento de midias 5.500 210,68 (6) 983,55 4.516,45
sociais
Planejamento Estratégico 16.200 16.200

Total 526.651 34.878,27 77.822,27 448.828,37

(1) Impresséo de folders;

(2) Plataforma de monitoramento de noticias (clipping);

(3) Plataforma de monitoramento de midias sociais para mengdes a Funpresp-jud;

(4) Plataforma de envio de e-mail marketing para Participantes e Representantes Funpresp-jud;

(5) Aquisicdo de brindes para agdes comerciais e institucionais (Pochete antifurto, Anel de iluminagdo para celular, Copo com tampa, Ecobag, Caneta de Metal, Identificador de mala e
Massageador corporal); e

(6) Impulsionamento de posts estratégicos e de interesse do publico-alvo no Facebook e Instagram.
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4. Indicadores

Neste item sera apresentado o resultado da aferi¢cdo dos indicadores sob responsabilidade
da Gecom, diretamente relacionados ao Planejamento Estratégico da Fundacao.

Tabela 2: Indicadores de gestao

Objetivo " KR i )
m

. Pesquisa de
Aprimorar a . = .
comunicacio Avaliar a percepg¢ao opinido com os
s dos Representantes Representantes 11/25
com todos os
L Funpresp-jud Funpresp-jud
publicos :
realizada
. Pesquisa de
Aprimorar a . = .
L. Avaliar a percepg¢ao opinido com os
comunica¢do L
dos Participantes Representantes 11/25
com todos os
L Funpresp-jud Funpresp-jud
publicos :
realizada
. Realizar campanhas
Aprimorar a P Aumento da

de comunicagdo,

comunicagao presenca nas

marketing e s . 12/25
com todos os o midias sociais
L responsabilidade
publicos <ocial em 5% ao ano



