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1. Introducgao

Este relatorio, elaborado pela Geréncia de Comunicagdo e Marketing (Gecom), consiste em
um conjunto de informagdes, na forma de textos, indicadores e tabelas, com o objetivo de
apresentar as principais acdes de comunicacao e marketing, o acompanhamento da execucdo
orcamentaria e os indicadores da Gecom.

2. Principais A¢des de Comunicacao e Marketing

Maio foi um més de reforco as estratégias de comunicagao voltadas ao relacionamento com
os participantes, especialmente no que diz respeito a campanha de Alteracdo de Percentual de
Contribuicdo e a divulgacdo dos Perfis de Investimentos. Também se destacaram acbes de
endomarketing, cobertura de eventos, planejamento da pesquisa de opinido para os participantes
e Representantes Funpresp-Jud, ampliacdo da visibilidade da Funpresp-jud em midias
especializadas e atua¢do colaborativa com outras geréncias.

A campanha de Alteracdo de Percentual contou com 14 e-mails marketing segmentados, a¢des
no Canal de Noticias do WhatsApp, posts nas redes sociais e publicacdo de matéria no site
institucional. Os conteudos abordaram diferentes perfis de participantes, com linguagem clara e
foco no impacto financeiro das escolhas individuais.

A campanha de Perfis de Investimentos intensificou as a¢des no ultimo més para escolha ou
validacao dos Perfis, com divulgacdo de mais videos educativos no YouTube, novos conteidos nas
redes sociais: Instagram, Facebook, Canal de Noticias do WhatsApp, e realiza¢do de duas lives em
parceria com ANAJUSTRA Federal e Sisejufe. Os videos somaram mais de 2.300 visualiza¢Ges,
enquanto as lives totalizaram 2.559 visualiza¢des no YouTube e Instagram. A comunicagao incluiu
ainda posts colaborativos e colabs com Associacdes e Sindicatos do Poder Judiciario da Unido e do
Ministério Publico da Unido.

A Funpresp-Jud participou da 122 Semana Nacional de Educag¢ado Financeira (Semana ENEF),
organizada pelo Férum Brasileiro de Educagao Financeira (FBEF). O grupo de Voluntariado da
Fundacdo realizou a Oficina Poupadores do Futuro para cerca de 100 alunos do projeto, no dia 13
de maio, no Centro de Ensino Fundamental (CEF 102 Norte). Na ocasido, foram distribuidas revistas
da Turma da Judi e realizado quiz com questdes sobre educacao financeira e previdenciaria. A
turma vencedora ganhou cofrinhos.

No site institucional, foram registradas 22.174 sessdes e 30.722 visualiza¢des de pagina, com
destaque para o formulario de alteracdo de percentual, Portal do Participante, atendimento e
noticias. A Central de Noticias publicou seis matérias, com temas como a Semana ENEF, resultados
dos investimentos, acdes de voluntariado e Campanha de Altera¢do de Percentual.

No Instagram, a Fundacao manteve o bom ritmo de produgdo, com 27 posts no feed (sendo
19 Reels) e 75 stories, 0 que representou aumento de 29,8% em relacdo a abril. O crescimento de
seguidores no més foi de 105, fechando com 3.184. No LinkedIn, a Funpresp-jud atingiu 4.078
seguidores, com 13 publica¢des. No Facebook, também foram 13 posts e 1.472 seguidores. Ja no
YouTube, o canal superou a meta anual de inscritos (139,62%), com 8.733 visualiza¢des no més e
78 novos inscritos em um total de 5.554. A comunicacao via Canal de Noticias do WhatsApp cresceu
13,3% em maio, com 29 conteudos publicados e 751 inscritos.

A Gecom atuou na cobertura e apoio a Geréncia Comercial e de Relacionamento (Gecor) nos
atendimentos e eventos institucionais realizados no CNJ, STJ, TST e TRF-1. A equipe garantiu o envio
de releases, producdo de conteudo em tempo real e articulagdo com assessorias de comunicacdo
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dos érgdos para divulgacdo. Atuou também, na organiza¢do, divulga¢do e cobertura do evento
interno "DISC me Disse!", em parceria com a Geréncia de Gestao de Pessoas (Gepes).

Na assessoria de imprensa, foram produzidos 10 releases e publicadas 60 matérias, sendo 12
em veiculos dos patrocinadores ST) (2), CNJ (2), TST (2), TRF-1 (3), SJ-PI (3), 18 em midia
especializada: Blog Abrapp em Foco (7), Prevdigest (1), AssPrevi Site (1), Investidor Institucional (4)
e Editora Roncarati (5). Ja em midia de interesse foram publicadas 30 matérias: Suport Consult (1),
Correio Braziliense (1), Ministério da Previdéncia Social (2), Anamatra (1), AMATRA XV (2),
ANAJUSTRA Federal (3), ANAPS (1), Blog Aposentelecom (1), Fenajufe (1), Folha de Mato Grosso (2),
Funprevi (1), Jornal do Belém (1), Jusbrasil (1), Miinuto MT (1), Sindiquinze (1), Sindjufe MS (1),
Sindjufe PA/AP (1), Sindjus (1), Sinjutra (1), Sinjustra (1), Sintrajufe RS (1), Sintrajurn (1), Sintrajusc
(1), Sisejufe (1) e Sintra AM/RR (1).

A Diretoria da Funpresp-Jud e a equipe da Gecom participaram de dois almocos institucionais
com editores e jornalistas de economia do Correio Braziliense e Estaddo/Broadcast, e trés visitas
institucionais a Presidéncia da Anajustra, ao Diretor-Geral do Superior Tribunal de Justica (ST)) e a
Presidéncia do Sindjus, na sessao solene no Senado Federal, em comemorag¢do aos 35 anos do
sindicato.

A Gecom desenvolveu identidades visuais e materiais diversos, como a nova pagina de
Eleicbes 2025, a persona do chatbot institucional e pecas do Conexdo Funpresp-jud + ProVar. As
acOes realizadas em maio reforcam o papel estratégico da Geréncia, que atua de forma transversal
e integrada para fortalecer a comunica¢do da Fundag¢do junto aos seus publicos de interesse.

3. Acompanhamento da Execu¢ao Orcamentaria

A previsdo orcamentaria da Gecom integra o Caderno Orcamentario 2025 e as a¢des estdo
descritas no Plano Gerencial de Comunicacdo e Marketing 2025.

A tabela a seguir, apresenta o acompanhamento da execuc¢do orcamentaria referente as
acOes previstas para 2025, distribuidas nas rubricas de Servicos de Terceiros e Despesas Gerais,
bem como as executadas neste més:

Tabela 1: Execuc¢do or¢amentaria - Maio/2025

. Valor até
Grupo de despesa Valor do Ano ] Valor de Maio “

Servicos de Terceiros/Com. e

Marketing 371.750 335.421,13
Servigos Graficos 203.925 2.540 (1) 7.700 196.225
Agéncia de Comunicagao 13.193 12.000 1.193
Instituto de Pesquisa 91.000 91.000
Plataforma RD Marketing 25.709 25.709
Monitoramento de noticias 20.007 1.756,70 (2) 8.783,50 11.223,50
Monitoramento de midias sociais 10.596 861,20 (3) 4.306,00 6.290
Plataforma de envio de e-mail 7.320 846,22 (4) 3.539,37 3.780,63

Despesas Gerais/Com. e Marketing 154.901 104.451,91
Gréfica de Conveniéncia 2.500 2.198,30 301,70
Brindes 42.301 25.995 16.306
Eventos de Rel. com Jornalistas 6.000 882 (5) 882 5.118
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Decoracgdo de Eventos 3.000 3.000
Comunicacao Interna 4.000 3.873,00 127,00
Banco de Imagens (fotos e videos) 8.000 1.490,01 (6) 1.490,01 6.509,99
Buffet 39.800 39.800
Equipamentos de audio e video 27.600 14.447,67 13.152,33
Imp.u.lsionamento de midias 5.500 579,56 (7) 1.563,11 3.936,89
sociais
Planejamento Estratégico 16.200 16.200
Total 526.651 8.955,69 86.777,96 439.873,04

(1) Impresséo de folders;

(2) Plataforma de monitoramento de noticias (clipping);

(3) Plataforma de monitoramento de midias sociais para mengdes a Funpresp-jud;

(4) Plataforma de envio de e-mail marketing para Participantes e Representantes Funpresp-jud;

(5) Eventos de relacionamento com Jornalistas;

(6) Aquisicdo de imagens e videos para produgdo de material de comunicagdo e marketing junto aos publicos-alvo; e
(7) Impulsionamento de posts estratégicos e de interesse do publico-alvo no Facebook e Instagram.

4. Indicadores

Neste item sera apresentado o resultado da aferi¢do dos indicadores sob responsabilidade
da Gecom, diretamente relacionados ao Planejamento Estratégico da Fundacao.

Tabela 2: Indicadores de gestao

Objetivo - KR i )
m

. Pesquisa de
Aprimorar a . = .
L. Avaliar a percepg¢do opinido com os
comunica¢do
dos Representantes Representantes 11/25
com todos os
o Funpresp-jud Funpresp-jud
publicos :
realizada
. Pesquisa de
Aprimorar a . . o
comunicacso Avaliar a percepg¢ao opinido com os
¢ dos Participantes Representantes 11/25
com todos os
L Funpresp-jud Funpresp-jud
publicos :
realizada
. Realizar campanhas
Aprimorar a Aumento da

de comunicagdo,

comunicagao presenca nas

marketing e oy . 12/25
com todos os . midias sociais
o responsabilidade
publicos <ocial em 5% ao ano



