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1. Introducgao

Este relatorio, elaborado pela Geréncia de Comunicagdo e Marketing (Gecom), consiste em
um conjunto de informagdes, na forma de textos, indicadores e tabelas, com o objetivo de
apresentar as principais acdes de comunicacao e marketing, o acompanhamento da execucdo
orcamentaria e os indicadores da Gecom.

2. Principais A¢des de Comunicacao e Marketing

O més de junho foi marcado por ac¢bes de fortalecimento da marca institucional e
relacionamento com os publicos estratégicos da Funpresp-Jud, com destaque para as campanhas
das Eleicdes 2025 para os Conselhos Deliberativo e Fiscal e da Pesquisa de Satisfacdo com
participantes e Representantes Funpresp-Jud, bem como o refor¢co da atuacao em canais digitais
e 0 apoio direto a realizacao de eventos presenciais em 6rgaos patrocinadores.

No site institucional, foram registradas 18.756 sessdes e 26.829 visualiza¢des de pagina. As
paginas mais acessadas foram a secdo de EleicBes 2025 e a area da Cobertura Adicional de Risco
(CAR). Na Central de Noticias, foram publicadas matérias sobre temas diversos, com destaque para
os conteudos relacionados as Eleicdes 2025, resultados de investimentos, acdes em parceria com
a ANAJUSTRA Federal e a divulgacao da Pesquisa de Satisfagdo 2025. Ao longo do més, também
foram enviados e-mails marketing com taxas de abertura que chegaram a 71%, com o objetivo
de manter nosso publico mais informado sobre a Funpresp-jud.

A Geréncia de Comunicacao e Marketing (Gecom) direcionou esfor¢os para a campanha das
Eleicbes 2025, com a¢des integradas em diversos canais. Foram enviados e-mails marketing sobre
0 tema, publicados conteddos no Canal de Noticias do WhatsApp, divulgadas matérias para
assessorias de comunicag¢do de patrocinadores, associacdes e sindicatos, além de ampla cobertura
nas midias sociais (Instagram, LinkedIn, Facebook e Youtube). As a¢des tiveram foco em orientar
0s participantes sobre a formac¢ao de chapas e candidaturas aos Conselhos Deliberativo e Fiscal,
bem como o cronograma eleitoral.

A Pesquisa de Satisfacao 2025 foi lancada em junho e contou com ampla divulga¢do em todos
0s canais da Funpresp-jud.

A equipe da Gecom prestou suporte a Geréncia Comercial e de Relacionamento (Gecor) na
divulgacao completa para a realizacdo de eventos de atendimento aos membros e servidores nos
patrocinadores: Ministério Publico do Trabalho (MPT), Ministério Publico do Distrito Federal e dos
Territérios (MPDFT) e Superior Tribunal de Justica (STJ), em Brasilia. Em Campinas, a Gecom apoiou
a Gecor no planejamento e organizacao do evento de Educacdo Financeira e Previdenciaria do
Tribunal Regional do Trabalho da 152 Regiao (TRT-15), em parceria com a ANAJUSTRA Federal. Na
ocasido, ocorreu a prestacao de atendimento aos membros e servidores do Tribunal. As acbes
envolveram articulagdo com assessorias de comunicacao, producdo e envio de materiais,
cobertura fotografica e jornalistica, além da conducdo de algumas atividades presenciais.

Em continuidade a parceria com a ANAJUSTRA Federal, foi realizada uma série de a¢des
voltadas a promogdo da educacdo financeira e previdenciaria. A programacao incluiu uma /ive com
o Diretor-Presidente da Funpresp-Jud, Amarildo Vieira, colabora¢des em redes sociais e a execuc¢ado
de um projeto-piloto presencial, com palestrante renomado no TRT-15.
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No campo da assessoria de imprensa, foram produzidos 16 releases e publicadas 48 matérias,
sendo 15 em veiculos dos patrocinadores: STJ (1), MPT (2), MPDFT (1), PGT (1), TRT-4 (3), TRT-8 (3),
TRE-R] (1), SJ-PI (2) e PRT-2 (1). Em midia especializada, foram 12 matérias: Blog Abrapp em Foco
(5), PrevDigest (1), Investidor Institucional (2) e Editora Roncarati (4). Ja em midia de interesse foram
publicadas 21 matérias: Ajufe (1), Amatra XV (1), ANAJUSTRA Federal (4), Contec (1), FEEBPR (1),
Fenajufe (1), Folha de Mato Grosso (1), Ministério da Previdéncia Social (2), Minuto MT (1), Ponta
Pora Informa (2), Portal Lapada (1), Sindjus (1), Sintrajufe-CE (1), Sintrajufe-RS (1), Sisejufe (1),
Sitraemg (1) e UGT (1).

O canal da Funpresp-Jud no YouTube manteve desempenho consistente durante o més, com
a publicacdo de quatro videos e seis shorts. O canal atingiu 5.573 inscritos, superando em 139,62%
a meta anual estabelecida. Foram registradas 6.847 visualiza¢des, com 40 novos inscritos. O
alcance e a visibilidade do canal foram ampliados, com 25.677 impress&es.

No Instagram, o perfil alcancou 3.268 seguidores em junho, com a entrada de 84 novos
seguidores e um alcance de 285% da meta anual. Foram publicados 27 contetdos no feed e 75
stories. O alcance chegou a 49.567 contas, com 84.494 impressdes totais. Os dados indicam
aumento expressivo de audiéncia e engajamento, com taxa geral de 10,9% nas publicacbes,
acima do padrao para perfis institucionais. Houve aumento expressivo no alcance (+815,2%) e
nas impressdes (+233%) em relacao a maio.

Durante o periodo, trés pecas do Instagram foram impulsionadas com foco em ampliar o
alcance da marca, atrair novos seguidores e fortalecer a relagdo com o publico-alvo. O reels “Vale
a pena participar da Funpresp-Jud” apresentou desempenho destacado, com alta taxa de
engajamento, numero expressivo de cliques e custo por clique (CPC) otimizado.

O Canal de Noticias no WhatsApp manteve sua relevancia como meio agil e segmentado de
divulgacao institucional. No més, foram publicados 29 conteldos. O nimero de inscritos cresceu
6,8%, totalizando 799 contas cadastradas.

O numero de inscritos no Clube de Vantagens com Cashback continuou em ascensao e chegou
a 4.358 participantes ao final de junho.

A Gecom apoiou o Grupo de Gestdo da Mudanca Organizacional (GMO) na organiza¢do do 2°
Workshop de Sustentacdo da GMO, voltado ao papel da comunicacdo na gestdao da mudanca e ao
alinhamento organizacional. A estrutura do encontro contou com infraestrutura fisica, produgao
visual e cobertura em tempo real nos canais da Fundacao realizada pela Geréncia.

A equipe desenvolveu a identidade visual de diversos materiais, com destaque para a criacdo
da Cartilha do Representante Funpresp-jJud e a continuidade na criacdo de pecas para os
Encontros Regionais 2025.

As entregas reforcam o posicionamento estratégico da Geréncia de Comunicacdo e
Marketing, com foco na ampliacdo da visibilidade institucional, fortalecimento de vinculos e
engajamento dos publicos prioritarios da Funpresp-jud.
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3. Acompanhamento da Execu¢ao Orcamentaria

A previsao orcamentaria da Gecom integra o Caderno Orcamentario 2025 e as a¢des estdo
descritas no Plano Gerencial de Comunicacdo e Marketing 2025.

A tabela a seguir, apresenta o acompanhamento da execuc¢do orcamentaria referente as
acOes previstas para 2025, distribuidas nas rubricas de Servicos de Terceiros e Despesas Gerais,
bem como as executadas neste més:

Tabela 1: Execuc¢do or¢amentaria - Junho/2025

Grupo de despesa Valor do Valor de Valor até
i P Ano Junho Junho

Servicos de Terceiros/Com. e

Marketing 371.750 322.996,85
Servigos Graficos 203.925 4.250,00 (1) 11.950,00 191.975,00
Agéncia de Comunicagao 13.193 12.000,00 1.193,00
Instituto de Pesquisa 91.000 4.410,95 (2) 4.410,95 86.589,05
Plataforma RD Marketing 25.709 25.709
Monitoramento de noticias 20.007 1.756,70 (3) 10.540,20 9.466,80
Monitoramento de midias sociais 10.596 861,20 (4) 5.167,20 5.428,80
Plataforma de envio de e-mail 7.320 1.145,43 (5) 4.684,80 2.635,20

Despesas Gerais/Com. e Marketing 154.901 84.859,10
Gréfica de Conveniéncia 2.500 2.198,30 301,70
Brindes 42.301 19.444,48 (6) 45.439,48 -3.138,48
Eventos de Rel. com Jornalistas 6.000 882,00 5.118,00
Decoragdo de Eventos 3.000 3.000,00
Comunicacao Interna 4.000 3.873,00 127,00
Banco de Imagens (fotos e videos) 8.000 1.490,01 6.509,99
Buffet 39.800 39.800
Equipamentos de audio e video 27.600 14.447,67 13.152,33
Imp.u.lsionamento de midias 5.500 148,33 (7) 1.711,44 3.788,56
sociais
Planejamento Estratégico 16.200 16.200,00
Diérias e deslocamento - 2.896,58 (8) 2.896,58 - 2.896,58

Total 526.651 34.913,67 121.691,63 404.959,37

(1) Impresséo de folders;

(2) Instituto de Pesquisa, GMR Inteligéncia de Mercado, referente a pesquisa de satisfacdo para Participantes e Representantes Funpresp-jud

(3) Plataforma de monitoramento de noticias (clipping);

(4) Plataforma de monitoramento de midias sociais para mengdes a Funpresp-jud;

(5) Plataforma de envio de e-mail marketing para Participantes e Representantes Funpresp-jud;

(6) Aquisicdo de brindes personalizados para a¢6es institucionais e comerciais (bolsas térmicas e necessaire);

(7) Impulsionamento de posts estratégicos e de interesse do publico-alvo no Facebook e Instagram; e

(8) Custo com diérias e deslocamento para evento, com foco em Educagéo Financeira e Previdenciaria, realizado no TRT-15. O valor ndo havia sido orcado pela Gecom, pois foi fruto de parceria
com a Anajustra Federal e o TRT-15.
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4. Indicadores

Neste item sera apresentado o resultado da aferi¢cdo dos indicadores sob responsabilidade
da Gecom, diretamente relacionados ao Planejamento Estratégico da Fundacao.

Tabela 2: Indicadores de gestao

Objetivo KR i )
“m

. Pesquisa de
Aprimorar a . = .
comunicacio Avaliar a percepg¢ao opinido com os
s dos Representantes Representantes 11/25
com todos os
L Funpresp-jud Funpresp-jud
publicos :
realizada
. Pesquisa de
Aprimorar a . = .
L. Avaliar a percepc¢ao opinido com os
comunica¢do L
dos Participantes Representantes 11/25
com todos os
L Funpresp-jud Funpresp-jud
publicos :
realizada
. Realizar campanhas
Aprimorar a P Aumento da

de comunicagdo,

comunicagao presenca nas

marketing e s . 12/25
com todos os o midias sociais
L responsabilidade
publicos <ocial em 5% ao ano



