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EDITAL FUNPRESP-JUD N° 54/2025

EDITAL DE PATROCINIO FUNPRESP-JUD N°. 1/2026

A Fundacéo de Previdéncia Complementar do Servidor Piublico Federal do Poder Judiciario (Funpresp-Jud), com sede
no SCN quadra 4, Edificio Varig - Torre Sul, bloco B, 8° andar, sala 803, Asa Norte, Brasilia-DF, CEP 70.714-020, torna

publica a abertura do Edital de Selegdo Publica de Patrocinio 2026, destinado a sele¢do de projetos alinhados as areas de
interesse estratégico da Fundacao.

A submissdo de propostas de patrocinio sera realizada desde a publicacdo deste Edital até 16/1/2026, conforme as condic¢des
detalhadas neste Edital e em seus anexos. A condug@o do processo serd publica, em conformidade com a Lei 13.303, de
30/6/2016, e o Regulamento Interno de Licitagdes e Contratos (Rilc) da Funpresp-Jud. O Edital completo e seus anexos estardo
disponiveis no site oficial da Patrocinadora (https://www.funprespjud.com.br/patrocinio/), e as inscricdes deverdo ser
realizadas exclusivamente por meio eletronico.

1. Do Objetivo

1.1. Apoiar projetos que promovam a educacdo financeira e previdenciaria, incentivem o planejamento financeiro, o bem-
estar e a inclus@o social, fortalecendo e ampliando a imagem institucional da Funpresp-Jud, e contribuindo para o
fortalecimento do relacionamento com participantes, 6rgdos patrocinadores e Entidades Representativas. Além disso, deve
estimular o conhecimento e a adesdo ao plano de previdéncia complementar dos servidores do Poder Judiciario e do MPU
e da Cobertura Adicional de Riscos.

1.2. Os projetos devem, preferencialmente, incorporar praticas que priorizem a sustentabilidade e a inovagao, refor¢ando o
compromisso da Patrocinadora com a geracdo de impactos sociais positivos e duradouros. Tal abordagem busca integrar
acgoes transformadoras que beneficiem diretamente a sociedade ¢ promovam um futuro mais justo e equilibrado.

1.3. Além disso, objetiva fomentar eventos, campanhas e agdes que estejam alinhadas as diretrizes estratégicas da
Patrocinadora, especialmente no fortalecimento do relacionamento com participantes, potenciais participantes, orgaos
patrocinadores e entidades representativas, além de estimular a captacdo de novos participantes, prospec¢do da Cobertura
Adicional de Riscos (CAR) e a ampliagdo do conhecimento sobre os produtos e servigos da Funpresp-Jud.

1.4. Os projetos apresentados devem demonstrar potencial para agregar valor a imagem institucional da Funpresp-Jud,
fortalecer a sua marca e contribuir para a disseminagdo de sua missdo de proporcionar seguranga e prote¢ao
previdenciaria aos servidores publicos federais, promovendo impacto positivo junto ao ptblico-alvo definido.

2. Das Definicoes

2.1. Para fins deste Edital, consideram-se os seguintes termos:

a. Beneficiario: Individuo, grupo ou comunidade diretamente impactado pelas agdes promovidas pelos projetos
patrocinados pela Patrocinadora. Os beneficidrios incluem participantes do evento ou iniciativa apoiada que
tenham acesso ao conhecimento sobre educacdo previdenciaria, planejamento financeiro e previdéncia
complementar, bem como a promocdo de bem-estar, inclusdo social e outras melhorias proporcionadas pelo
patrocinio;

b. Contrapartida: Obrigagdo assumida pela Patrocinada, que proporcione beneficios a Patrocinadora, como a
divulgagdo da marca, a realizacdo de agdes educativas ou a entrega de relatérios com indicadores de impacto;

c. Contrato de Patrocinio: Instrumento juridico para a formalizacdo do patrocinio, em que a Patrocinadora e a
Patrocinada estabelecem seus direitos e obrigagoes;

d. Participante: Individuo ou instituicdo que contribua para a realizacdo do evento, atuando como palestrante,
expositor, mediador, organizador ou publico-alvo;

e. Patrocinada: Proponente cujo projeto foi aprovado e contratado para execugdo, nos termos deste Edital;

f. Patrocinadora: Fundag¢do de Previdéncia Complementar do Servidor Publico Federal do Poder Judicidrio
(Funpresp-Jud);

g. Patrocinio: Apoio financeiro concedido pela Patrocinadora a projetos alinhados aos seus objetivos institucionais,
visando agregar valor a marca, promover a conscientizagdo sobre previdéncia complementar e ampliar seu



impacto social e educacional;

Projeto: Conjunto de acdes planejadas, com inicio e término definidos, elaborado em conformidade com os
requisitos deste Edital para submissdo a anélise do Comité Gestor da Verba de Marketing (Cogem), instituido pelo
Conselho Deliberativo da Patrocinadora por meio da Resolugdo CD n° 11, de 2 de outubro de 2024;

Proponente: Pessoa juridica regularmente constituida que submete proposta de patrocinio a Patrocinadora;

Retorno Institucional: Resultados obtidos com o patrocinio, que contribuam para a conscientizag¢do previdenciaria,
o fortalecimento da imagem da Patrocinadora e o engajamento do publico de interesse.

3. Das Informacdes Iniciais

3.1. A selegdo sera realizada por chamada publica, com inscri¢des realizadas exclusivamente por meio do site oficial da
Patrocinadora (https://www.funprespjud.com.br/patrocinio/). A avaliagdo serd conduzida pelo Cogem.

3.2. Os eventos patrocinados devem estar alinhados com os objetivos da Patrocinadora, incluindo a promogdo da
educacdo financeira ¢ previdenciaria, do bem-estar, da inclusdo social ¢ de outras tematicas relevantes a sua missao
institucional. Além disso, devem fortalecer a imagem institucional da Fundacdo, contribuir para o engajamento do
publico-alvo e disseminar informagdes sobre previdéncia complementar e planejamento financeiro.

3.3. Serdo considerados para apoio os seguintes tipos de eventos:

a.

Feiras Educativas e Expositivas: eventos voltados a apresentacdao de servicos, tecnologias e¢ informagdes que
incentivem a educacdo financeira e/ou previdenciaria € o bem-estar, proporcionando interacdo direta entre
organizadores, participantes e publico-alvo;

Oficinas: atividades praticas para o desenvolvimento de competéncias relacionadas a previdéncia complementar ¢
ao planejamento financeiro, com métodos educativos e interativos;

Mostras Tematicas: eventos focados na disseminacdo de informagdes por meio de stands, painéis interativos e
outros espagos educativos, com ateng@o especial para engajamento do publico;

Seminarios: encontros com especialistas para debater aspectos técnicos e estratégicos de temas relevantes,
promovendo a troca de ideias e disseminacdo de conhecimento;

Workshops: oficinas praticas orientadas por especialistas, combinando teoria ¢ pratica para propor solugdes a
questdes especificas relacionadas a previdéncia complementar;

Atividades Esportivas ¢ de Bem-Estar: eventos que integrem praticas de satde, lazer e conscientizacdo
previdenciaria, promovendo qualidade de vida e engajamento com a marca Patrocinadora;

Palestras: apresentacdes realizadas por especialistas, focadas em temas relevantes como educagdo previdencidria,
planejamento financeiro, bem-estar, longevidade e inclusdo social, com o objetivo de informar e inspirar os
participantes;

Webinars e Lives: transmissdes online, interativas ou informativas, conduzidas por especialistas, com foco em
ampliar o alcance do conhecimento sobre previdéncia complementar, inclusdo social e bem-estar para um publico
diversificado e remoto.

3.4. Os eventos patrocinados deverdo ocorrer entre 13/04/2026 a 19/03/2027, podendo ser realizados em qualquer regido
do territdrio nacional, desde que atendam aos critérios do Edital.

3.5. Situagdes que ndo se configuram como patrocinio:

A cessdo gratuita de recursos humanos, materiais, bens, produtos ou servigos;
Qualquer forma de doagdo;

Projetos destinados a veiculagdo em midia ou plataformas que funcionem como veiculos de divulgagdo,
envolvendo a entrega de espagos publicitarios;

Permutas de materiais, produtos ou servigos em troca de divulgagdo de conceitos, posicionamento ou exposigdo de
marca;

Aporte financeiro cuja contrapartida consista exclusivamente no recebimento de tempo ou espago em midia de
divulgagdo, sem vinculo direto com o projeto patrocinado;

Aporte financeiro a atividades voltadas a transmissao de eventos realizados por veiculos de comunicagdo;
Acgdes compensatorias decorrentes de obrigacdes legais atribuidas a Patrocinadora;

A simples ocupacdo de espago ou montagem de estandes que ndo permita a divulgacdo de produtos, servigos,
marcas, conceitos, programas da Patrocinadora ou politicas publicas relacionadas ao evento;

Agoes promocionais conduzidas pela propria Patrocinadora com o objetivo de divulgar ou promover sua marca,
produtos, servicos, conceitos ou politicas publicas junto a publicos de interesse.



4. Da Habilitacao
4.1. As seguintes pessoas juridicas poderdo participar deste Edital como Proponentes:
a. Orgdos e entidades da Unido, especialmente os pertencentes ou coligadas ao Poder Judiciario da Unido, Ministério

Publico da Unido e Conselho Nacional do Ministério Publico, tais como sindicatos e associa¢des representativas
das categorias dos membros e servidores publicos;

b. Empresas organizadoras de eventos que possuam em seu objeto social a realizacdo de atividades alinhadas aos
objetivos estratégicos da Patrocinadora, conforme descrito neste Edital.
4.2. Conforme sua natureza, a Proponente, descrita na letra "b" do item 4.1, devera atender aos seguintes pré-requisitos:
a. Ser Pessoa Juridica constituida hé, no minimo, 1 (um) ano, em conformidade com as leis vigentes no Brasil, com
sede no territorio nacional;
b. A Pessoa Juridica devera se enquadrar em uma das seguintes categorias:

1. Entidade sem fins lucrativos, que inclua em seu Estatuto Social atividades compativeis com o
desenvolvimento do projeto proposto; ou

2.  Empresa promotora de eventos, com objeto social relacionado & organizacao ou realizagdo de eventos, e que
esteja em conformidade com os critérios estabelecidos pela Patrocinadora.

c. Ser legitima detentora dos direitos de realizagdo do projeto inscrito, assegurando que nao existam impedimentos
legais para sua execugao.
4.3. Nao poderao participar deste Edital:
a. Pessoas juridicas que tenham em seu quadro dirigentes, sdcio, conjuge, companheiro ou parente, em linha reta ou
colateral, por consanguinidade ou afinidade, até o terceiro grau, de integrante do Cogem;

b. Entidades ou empresas promotoras de eventos que tenham sido contempladas em editais anteriores da
Patrocinadora e que tenham:

1. Recebida aprovagdo de patrocinio para, no maximo, 2 (dois) projetos que foram posteriormente cancelados;
ou

2. Deixado de prestar contas de maneira completa e satisfatoria para patrocinio recebidos.

4.4. As informagdes e documentos comprobatdrios necessarios a habilitacdo serdo detalhados nos anexos deste Edital,
cabendo a Proponente garantir sua conformidade.

5. Do Patrocinio

5.1. A Patrocinadora custeara eventos que estejam alinhados a sua missdo institucional e aos objetivos estratégicos
definidos em seu Estatuto Social e nas regras de patrocinio, conforme detalhado neste Edital.

5.2. O valor total destinado a este Edital sera de R$ 300.000,00 (trezentos mil reais), contemplando, no minimo, 20 (vinte)
projetos que atendam aos critérios estabelecidos.

5.3. O patrocinio oferecido sera de até R$ 20.000,00 (vinte mil reais) por projeto.

5.4. Apds a assinatura do contrato de patrocinio, a Patrocinada podera solicitar o adiantamento do valor aprovado,
mediante formalizagdo por oficio enviado ao e-mail oficial da Patrocinadora, indicado neste Edital.

5.5. Em caso de atraso na realizagdo do projeto ou no cumprimento de outras obrigagdes contratuais, bem como em
situacdes de inadimplemento, a Patrocinadora se reserva o direito de aplicar as penalidades previstas em contrato,
incluindo a cobranga de multas, apds notificagdo formal e por escrito.

5.6. Cada Proponente podera apresentar mais de 1 (um) projeto para analise, podendo ser selecionados mais de 1 (um)
projeto por Proponente neste Edital.

5.7. A Patrocinada sera obrigada a restituir os valores recebidos a titulo de patrocinio, acrescidos de juros previstos na
legislagdo civil e correcdo monetaria com base no IPCA/IBGE, contados a partir da data do repasse dos recursos, caso o
objeto do contrato ndo seja executado ou as obrigac¢des contratuais nao sejam cumpridas, salvo nos casos de for¢a maior
ou caso fortuito, devidamente comprovados.

6. Da Estrutura Minima dos Projetos

6.1. O projeto de solicitagao de patrocinio para este Edital devera ser apresentado conforme o modelo apresentado no
Anexo I  deste  Edital, disponivel para consulta e download no  endereco  eletronico:
https://www.funprespjud.com.br/patrocinio/, contemplando todas as informagdes requeridas.

6.2. O projeto sera considerado desabilitado caso apresente uma ou mais das seguintes inconsisténcias:



®

Nio se enquadrar nas ag¢des passiveis de patrocinio descritas neste Edital;

b. Nao estar alinhado a missdo, visdo e objetivos estratégicos da Patrocinadora, conforme definidos em seu Estatuto
Social;

c. Apresentar informagdes insuficientes ou em desacordo com as orientagdes deste Edital, comprometendo a analise
da proposta;

d. Prever a realizagdo do evento fora do periodo estabelecido neste Edital;

@

Nao incluir as contrapartidas obrigatorias estabelecidas;
f.  Nao apresentar informagdes completas e atualizadas sobre a Proponente e seus representantes legais;
g. Ser proposto por entidade com restrigdes cadastrais ou pendéncias legais relacionadas a Pessoa Juridica ou aos

socios/representantes legais.

6.3. O escopo do projeto devera demonstrar alinhamento com, pelo menos um, dos seguintes objetivos estratégicos da
Patrocinadora:

a. Ampliar a visibilidade institucional e aumentar a percepg¢do de atuagdo, reforcando sua imagem e relevancia junto
ao publico de interesse;

b. Promover diretamente o Plano de Beneficios e/ou a CAR em 6rgaos e entidades do Poder Judiciario da Unido,
Ministério Piblico da Unido e Conselho Nacional do Ministério Publico, estimulando adesdes a esses produtos;

c. Realizar a¢des que fortalegcam a marca da Patrocinadora, aumentando seu impacto institucional.
6.3.1. Esses alinhamentos dever@o ser comprovados no relatorio de prestagdo de contas, conforme exigéncias deste
Edital.

6.4. O projeto devera apresentar:

a. previsdo do nimero de participantes que sdo publico-alvo da Patrocinadora;
b. conteudo relevante e de interesse para o publico-alvo, seja especifico ou geral, promovendo inovagao,
fortalecimento da cooperagdo, interagdo e engajamento do publico participante.

6.5. A Patrocinadora podera efetuar diligéncias e solicitar os documentos que julgar cabiveis para analise da proposta de
patrocinio, assim como podera solicitar, caso julgue necessario, comprovagdo da adequabilidade do valor proposto para o
patrocinio com a pratica de mercado.

6.6. A Patrocinada podera realizar subcontratacdes ou estabelecer parcerias para execugdo do projeto, desde que:

a. as atividades delegadas sejam estritamente necessarias a realizagdo do objeto aprovado;
b. os terceiros contratados mantenham regularidade fiscal e trabalhista;
c. as subcontratagdes ou parcerias sejam previamente comunicadas e aprovadas pela Patrocinadora;

d. permanega integralmente responsavel pela execugdo, qualidade e prazos das contrapartidas acordadas.

6.7. E vedada a subcontratagdo de entidades ou pessoas fisicas que possuam impedimentos legais, conforme restri¢des
deste Edital.

6.8. O ndo cumprimento de qualquer requisito deste item podera acarretar a desclassificagdo do projeto, conforme analise
do Cogem

7. Das Contrapartidas

7.1. Para a concessdo do patrocinio, a Patrocinada devera assegurar a Patrocinadora, respeitando as peculiaridades de cada
projeto, uma ou mais das seguintes contrapartidas:

a. Exposicdo da logomarca da Patrocinadora em materiais publicitarios e de divulgacdo - como midia digital,
outdoors, busdoor, radio, TV, internet, redes sociais, anuarios, revistas ¢ demais canais de comunicagdo
relacionados ao projeto patrocinado;

b. Inclusdo da logomarca da Patrocinadora em pegas promocionais, como banners, cartazes, folders, convites,
backdrops, brindes e materiais similares;

c. Equiparagdo da logomarca da Patrocinadora: a logomarca devera ser aplicada de forma proporcional e equivalente
as demais marcas envolvidas na agdo patrocinada, mantendo destaque compativel com o valor do patrocinio
concedido. E obrigatoria a submissdo prévia dos leiautes a Geréncia de Comunicagdo e Marketing da Funpresp-
Jud para validag@o técnica da aplicagdo da marca e das contrapartidas de visibilidade. Materiais que apresentem a
marca da Funpresp-Jud em tamanho reduzido, posi¢ao secundaria ou em desacordo com o Manual de Aplicacdo da
Marca serdo considerados descumprimento das contrapartidas previstas neste edital;



d. Veiculacdo do nome da Patrocinadora como “Patrocinadora Oficial”, incluindo mengdo a Seguradora contratada,
quando aplicavel;

e. Cessao dos direitos de uso de imagem relacionados ao evento ou agdo patrocinada, conforme acordo entre as
Partes;

f. Concessdo de espaco fisico ou digital para exposicdo institucional da Patrocinadora, conforme a natureza do
evento;

g. Disponibilizagdo de espaco fisico para atendimento da equipe da Patrocinadora, divulgagdo de produtos e servigos,
distribuicdo de brindes ou acdes de relacionamento, em area de circulagdo dos participantes e com boa
visibilidade, conforme o tipo de evento;

h. Participagdo de representantes da Patrocinadora - diretores, conselheiros ou empregados - como palestrantes,
mediadores ou debatedores em atividades programadas, mediante defini¢do prévia com a Patrocinadora;

i. Disponibilizagdo de cotas de inscrigdo ou convites para o evento patrocinado, em quantidade a ser definida entre
as Partes;

j- Direito de distribuicdo de material promocional e informativo da Patrocinadora durante o evento ou agdo
patrocinada;

k. Disponibilizag¢ao da lista de presenca do evento, contendo a identificagdo dos servidores, para que a Funpresp-Jud
possa realizar contatos posteriores, se necessario, para o oferecimento do Plano de Previdéncia e da CAR;

1. Outras formas de retorno institucional propostas pela Patrocinada, desde que aceitas e formalmente aprovadas pela
Patrocinadora.

7.2. A Patrocinada devera comprovar a execucdio de todas as contrapartidas acordadas, conforme os termos contratuais,
por meio de prestacdo de contas em formato digital, enviada no prazo de até 30 (trinta) dias apos a realizagdo do projeto,
incluindo:

a. Relatério de prestagdo de contas que comprove a execucdo das contrapartidas, com evidéncias claras de
cumprimento e demonstragdo do alcance da marca da Patrocinadora e/ou da promoc¢do do Plano de Beneficios e
da CAR;

b. Relatorio detalhado em documento unico, contendo contrapartidas numeradas conforme a sequéncia contratual e
de forma conclusiva e a estimativa do publico que teve contato com a marca da Patrocinadora, incluindo dados
como:

1. numero de participantes do evento;
2. exemplares distribuidos;

3. visualizagOes de posts;

4. videos ou anuncios; €

5. outros indicadores relevantes.

c. Evidéncias fotograficas das contrapartidas que exijam comprovagdo visual, nas quais as marcas da Patrocinadora
e, quando aplicavel, da seguradora contratada por esta, devem ser apresentadas de maneira nitida, legivel e com
boa visibilidade;

d. Citagdes que utilizem preferencialmente o nome completo da Entidade: "Fundagido de Previdéncia Complementar
do Servidor Publico Federal do Poder Judiciario (Funpresp-Jud)", ou, se necessario, a forma abreviada "Funpresp-
Jud", sendo vetadas denominagdes incompletas ou incorretas como comprovagao.

7.3. As publica¢des em redes sociais que configurarem contrapartidas deverdo conter:

a. Data da publicagio;
b. Logomarca ou citacdo clara da Patrocinadora; e

c. Meétricas de visualizagdes ou engajamento.

7.4. O material devera ser submetido a analise prévia da Patrocinadora para valida¢do do uso correto da marca.

7.5. As contrapartidas envolvendo textos e publicagdes em revistas ou jornais sdo de responsabilidade da Patrocinada,
cabendo a Patrocinadora fornecer as informagdes necessarias para elaboragdo e realizar a analise prévia do material antes
de sua veiculagdo pela Patrocinada.

7.6. Contrapartidas que incluam estandes, lounges, salas de reunides, espagos para rodadas de negodcios ou espacos
virtuais deverdo ser providenciadas integralmente pela Patrocinada, incluindo montagem, mobiliario, decoragdo e
infraestrutura. A logomarca da Patrocinadora sera fornecida pela propria Patrocinadora para aplicagdo, mediante sua
aprovagao prévia.

7.7. A concessdo do patrocinio estard condicionada a analise prévia de viabilidade técnica e financeira do projeto,
considerando critérios como a capacidade de execucdo da Patrocinada, adequagdo ao or¢amento proposto ¢ potencial de



retorno institucional para a Patrocinadora.

7.7.1. A Patrocinada devera apresentar 1 (um) or¢amento detalhado no momento da submisséo, discriminando todas
as despesas previstas ¢ as fontes de financiamento complementares, se houver, para garantir a sustentabilidade
financeira do projeto.

7.7.2. Caso sejam identificadas inconsisténcias técnicas ou financeiras durante a analise, a Patrocinadora podera
solicitar ajustes ou esclarecimentos antes da formalizagao do contrato de patrocinio.

8. Do Processo de Submissdo de Projetos

8.1. A submissdo de projetos sera realizada exclusivamente por meio digital, por intermédio de formulario eletronico
disponivel no site da Patrocinadora (https://www.funprespjud.com.br/patrocinio/), dentro do periodo definido no
cronograma deste Edital (item 13 — Do Cronograma).

8.1.1. Todas as informagdes obrigatérias para avaliacdo do projeto deverdo ser preenchidas integralmente no
formulario eletronico, ndo sendo necessario o envio de documentos ou anexos nesta etapa.

8.1.2. O formulario eletronico funcionara como o Plano de Trabalho e devera conter, obrigatoriamente, os seguintes
campos a serem preenchidos pela Proponente:

Objetivos do projeto;

IS

Publico-alvo;

Abrangéncia geografica;

o o

Contrapartidas e proposta de retorno institucional;
Valor solicitado;
Programacao/roteiro definitivo ou provisoério;

Plano de divulgacdo;

=@ oo

Estimativa e perfil do publico participante;
i. Patrocinadores e/ou parcerias confirmadas.

8.1.3. A auséncia de preenchimento de qualquer campo obrigatério ou o fornecimento de informagdes incompletas
podera acarretar a desclassificacdo da proposta.

8.2. Os projetos submetidos serdo analisados pelo Cogem, com base nos critérios definidos neste Edital.

8.2.1. Somente os projetos pré-selecionados e aprovados na etapa inicial serdo convocados para a segunda fase, que
consistira na apresentacdo da documentagdo juridica, fiscal e institucional necessaria a celebragdo do Contrato de
Patrocinio.

8.3. A confirmagdo do recebimento da proposta serd enviada ao e-mail cadastrado pela Proponente no formulario
eletronico.

8.4. Duvidas sobre o processo de submissao poderdo ser encaminhadas ao e-mail oficial da Patrocinadora, até 15 (quinze)
dias antes do encerramento do prazo de inscrigoes.

8.5. A Patrocinadora podera solicitar, a qualquer tempo, esclarecimentos ou informagdes adicionais, com o objetivo de
garantir a correta analise e instrugdo das propostas submetidas

9. Dos Critérios de Selecio e Aprovacao
9.1. A selegdo dos projetos sera realizada pelo Cogem, em conformidade com as diretrizes estabelecidas neste Edital.
9.2. Os projetos submetidos serdo avaliados com base nos seguintes critérios:

9.2.1. Alinhamento com os objetivos da Patrocinadora:

a. Compatibilidade do projeto com a missao institucional da Patrocinadora;
b. Promogdo de a¢des que contribuam para a educagdo previdenciaria, o bem-estar e a inclusdo social;

c. Fortalecimento da imagem institucional da Patrocinadora, com foco no Plano de Beneficios e na CAR.
9.2.2. Impacto social e abrangéncia:

a. Avaliagdo do potencial de alcance do projeto, considerando o niimero de beneficiarios diretos e indiretos,
especialmente servidores do PJU, MPU e CNMP;

b. Capacidade de gerar beneficios socioecondmicos significativos e de disseminar conhecimento relevante.

9.2.3. Viabilidade técnica e financeira:



a. Analise da estrutura do projeto, incluindo planejamento, cronograma e capacidade técnica da Proponente
para sua execugio;

b. Sustentabilidade financeira, considerando or¢amento detalhado, adequacdo dos custos as praticas de
mercado e possiveis fontes complementares de recursos.
9.2.4. Contrapartidas propostas.

9.3. As decisdes do Cogem serdo fundamentadas em parecer técnico, sendo a aprovacao final dos projetos condicionada
ao cumprimento dos critérios de elegibilidade e aos objetivos estratégicos da Patrocinadora.

9.4. A metodologia de avaliacdo dos projetos considera 3 (trés) etapas consecutivas:
a. Analise Preliminar de Conformidade: Verificagdo do atendimento aos requisitos formais estabelecidos no Edital,
incluindo a apresentagdo completa da documentagédo e o alinhamento inicial aos objetivos da Patrocinadora:
1. Propostas que ndo atendam aos requisitos minimos serdo desclassificadas nesta etapa.

b. Avaliacdo Técnica e Financeira: Andlise criteriosa dos aspectos técnicos e financeiros dos projetos, com a
atribuicdo de pontuagdes baseadas nos critérios descritos neste item:

1. Serao avaliados o alinhamento estratégico, impacto social, viabilidade técnica e adequagdo financeira.

c. Classificagdo e Aprovacdo Final: Ranqueamento dos projetos conforme a pontuagdo obtida e deliberacdo pelo
Cogem:

1. A classificacdo considerara a pontuagdo total e a disponibilidade or¢amentaria;

2. O Cogem priorizara projetos de maior impacto e retorno institucional.
9.4.1. Os projetos serdo avaliados com base nos seguintes critérios, com pontuagdo maxima de 100 (cem) pontos:

a. Alinhamento com os Objetivos da Patrocinadora (40 pontos):
1. Compatibilidade com a missdo institucional (10 pontos);
2. Promogao da educagdo financeira e previdenciaria, bem-estar ¢ inclusdo social (10 pontos);

3. Captacdo de novos participantes ¢ a ampliagdo do conhecimento sobre seus produtos e servigos (10
pontos);

4. Fortalecimento da imagem institucional da Patrocinadora (10 pontos).
b. Impacto Social e Abrangéncia (30 pontos):
1. Numero estimado de beneficiarios diretos e indiretos (10 pontos);
2. Relevancia e alcance dos beneficios sociais (10 pontos);
3. Contribuicdo para a disseminag@o de conhecimento relevante (10 pontos).
c. Viabilidade Técnica e Financeira (10 pontos):
1. Clareza e consisténcia do planejamento e cronograma (5 pontos);
2. Sustentabilidade financeira e adequag@o dos custos as praticas de mercado (5 pontos).
d. Contrapartidas Propostas (20 pontos):
1. Qualidade e relevancia das contrapartidas em termos de retorno institucional (10 pontos);
2. Visibilidade e promogdo da marca e produtos da Patrocinadora (10 pontos).
9.4.2. A pontuagdo total serd calculada pela soma das notas atribuidas em cada critério, totalizando até 100 (cem)
pontos.

9.4.2.1. Em caso de empate, a classificacdo obedecera a seguinte ordem de prioridade:

a. Maior pontuagdo no critério Alinhamento com os Objetivos da Patrocinadora;

b. Maior pontuagdo no critério Impacto Social e Abrangéncia.
9.4.3. A aprovagdo dos projetos sera formalizada pelo Cogem, que deliberard com base na analise técnica, na
pontuacdo atribuida e na disponibilidade or¢amentaria.

9.4.3.1. As decisoes do Cogem sdo soberanas, respeitados os limites do Edital e as diretrizes estratégicas da
Patrocinadora.

10. Dos Recursos

10.1. Os proponentes poderdo interpor recurso somente apos a divulgagdo do Resultado de classificagdo dos projetos,
caso ndo concordem com a decisdo publicada.



10.1.1. O recurso devera ser apresentado no prazo de 2 (dois) dias tteis, contados a partir da publicagdo do
respectivo resultado no site oficial da Funpresp-Jud.

10.1.2. O recurso devera ser enviado exclusivamente por meio eletronico, para o endereco de e-mail indicado no
Edital, contendo:

Identificag@o do proponente e do projeto;
b. Razdes detalhadas para o recurso, acompanhadas de documentos que justifiquem a contestagdo, se
aplicavel;
c. Indicacdo clara da decisdo que se deseja revisar.
10.2. Os recursos serdo inicialmente direcionados ao Cogem, que realizard a analise preliminar. Caso ndo haja

reconsideracdo de sua decisdo, o processo sera encaminhado a Diretoria Executiva da Patrocinadora, que proferira a
decisdo final com base nos critérios estabelecidos no Edital e nas evidéncias apresentadas.

10.2.1. A decisdo sobre os recursos serd publicada no site oficial da Patrocinadora no prazo de até 4 (quatro) dias
uteis apos o encerramento do periodo para interposig¢do de recursos.

10.2.2. A decisao da Diretoria Executiva da Patrocinadora sera definitiva e ndo cabera novo recurso administrativo.

10.3. A interposicdo de recursos ndo suspendera o andamento das etapas subsequentes do processo, salvo se
expressamente determinado pelo Cogem.

10.3.1. Recursos intempestivos ou que ndo atendam aos requisitos formais estabelecidos neste Edital ndo serdo
conhecidos.

10.3.2. Em caso de deferimento do recurso, serdo ajustadas as etapas ou resultados impactados, com ampla
comunicacao aos proponentes envolvidos.

11. Do Contrato de Patrocinio

11.1. A formalizagdo do patrocinio sera realizada por meio de Contrato de Patrocinio, conforme minuta constante no
Anexo IV deste Edital.

11.1.1. O Contrato estabelecera os direitos, obrigacdes e responsabilidades da Patrocinadora e da Patrocinada,
incluindo:

a. As contrapartidas acordadas;

b. Os valores e prazos do patrocinio;

O cronograma de execugdo do projeto;

°

d. As condigdes para prestagdo de contas.
11.2. O Contrato tera vigéncia correspondente ao periodo de execucdo do projeto patrocinado, incluindo o prazo para
apresentacdo da prestagao de contas.

11.2.1. A Patrocinadora podera rescindir unilateralmente o Contrato em casos de:

a. Inadimplemento das obrigacdes contratuais pela Patrocinada;

b. Nao cumprimento das contrapartidas estabelecidas;

c. Comprovacao de uso irregular ou indevido dos recursos.
11.3. A Patrocinada compromete-se a cumprir rigorosamente as contrapartidas descritas no Contrato, garantindo a
visibilidade da marca e a promog¢&o dos objetivos institucionais da Funpresp-Jud.

11.3.1. Durante a execugao do projeto, a Patrocinada devera:

Garantir a qualidade e integridade das atividades previstas;
b. Observar os prazos estabelecidos no cronograma;
c. Submeter previamente a aprovagdo da Patrocinadora quaisquer materiais ou agdes que envolvam o uso de

sua marca.

11.4. O ndo cumprimento das cldusulas contratuais podera acarretar a aplicagdo de penalidades, incluindo:

Adverténcia;

a
b. Multa pecuniaria proporcional ao prejuizo causado;

°

Exclusdo de participagdo em editais futuros;

o

Exigéncia de restituicdo integral dos valores repassados, acrescidos de correcdo monetaria e juros legais.



11.5. Alteragdes no Contrato so6 poderdo ser realizadas mediante Termo Aditivo, devidamente formalizado entre as Partes.

11.6. O Contrato de Patrocinio sera regido pelas disposi¢oes deste Edital e seus anexos, prevalecendo suas normas em
caso de conflito entre os documentos.

12. Da Execucio e Da Prestacdo de Contas

12.1. A Patrocinada é obrigada a executar todas as contrapartidas previstas no contrato de patrocinio, garantindo a
visibilidade e retorno institucional estabelecidos para a Patrocinadora.

12.2. A Patrocinada devera enviar a prestacdo de contas no prazo de até 30 (trinta) dias apos a realizagdo do projeto,
exclusivamente em formato digital, para o e-mail indicado no contrato de patrocinio.

12.3. Eventual saldo ndo utilizado devera ser restituido a Seguradora em até 10 (dez) dias tteis apos a aprovagdo final da
prestacdo de contas.

12.4. O Relatorio de Prestacdo de Contas, Anexo II deste Edital, disponivel para consulta e download no endereco
eletronico: https://www.funprespjud.com.br/patrocinio/, devera conter:
Evidéncias da execugdo de todas as contrapartidas numeradas, conforme sequéncia estabelecida no contrato;

b. Apuracdo dos Indicadores de Resultado propostos no Plano de Trabalho, Anexo II deste Edital, disponivel para
consulta e download no endereco eletronico: https://www.funprespjud.com.br/patrocinio/;

Evidéncias fotograficas das contrapartidas, nos termos do item 7 deste Edital;
d. Citagoes institucionais, quando ocorrerem, nos termos do item 7 deste Edital.
12.5. O ndo cumprimento das contrapartidas ou das obrigagdes previstas no contrato podera acarretar a aplicagio de

penalidades contratuais, incluindo a restituicdo integral do valor recebido, acrescido de juros e correcdo monetaria,
conforme legislacdo vigente.

12.5.1. A Patrocinadora reserva-se o direito de aplicar notificagdes, multas ou rescindir o contrato em caso de
inadimplemento, mediante notificagao formal.

12.6. A aprovagdo da prestacdo de contas sera formalizada pela Patrocinadora apos analise detalhada do relatorio e das
evidéncias apresentadas.

12.6.1. A ndo aprovagdo da prestacdo de contas podera inviabilizar a participagdo da Patrocinada em editais futuros.

13. Do Cronograma

13.1. O cronograma do processo de selegdo sera executado conforme as etapas e prazos descritos abaixo, respeitando o
limite maximo de conclusdo até 25/02/2026:

Quadro 1: Cronograma

o Data
Etapa Descricao Limite
1 Submisséo das Envio das propostas de patrocinio a 16/1/2026
Propostas Patrocinadora, conforme orientagdes do edital.
Analise ¢ Avaliacdo técnica e divulgacdo das propostas e
2 Resultado valores aprovados pelo Comité Gestor da Verba 16/2/2026
Preliminar de Marketing
Interposicio de Prazo para apresentag@o de recurso contra o
3 lr{p § resultado preliminar, conforme item especifico do 19/2/2026
ecurso .
edital
Divulgagdo do Publica¢éo do resultado final apds andlise e
4 . - . . 25/2/2026
Resultado Final decisdo sobre eventuais recursos interpostos

13.2. Quaisquer ajustes ou alteragdes no cronograma serdo comunicados pela Patrocinadora por meio do site oficial,
https://www.funprespjud.com.br/patrocinio/, assegurando ampla divulgagao e transparéncia.

14. Do Foro

14.1. Eventuais questionamentos judiciais serdo dirimidos no foro da Justica Comum de Brasilia/DF, com exclusdo de
qualquer outro, por mais privilegiado que seja.



15. Das Disposicoes Gerais

15.1. Nao havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impega o cumprimento de qualquer data
prevista no cronograma, esta serd automaticamente transferida para o 1° (primeiro) dia util subsequente, salvo
comunicagdo expressa em contrario pela Patrocinadora.

15.2. Todas as referéncias de tempo contidas neste Edital observardo o horario oficial de Brasilia/DF.

15.3. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus anexos:

a. Excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-a o do vencimento;
b. Os prazos terdo inicio e vencimento apenas em dias uteis no ambito da Patrocinadora.
15.4. Durante o julgamento das propostas de patrocinio, o Cogem podera corrigir erros ou falhas que ndo comprometam a

substancia das propostas ou dos documentos apresentados, atribuindo-lhes validade para os fins de selecdo ¢ aprovagio,
desde que ndo haja prejuizo a isonomia entre as Patrocinadas.

15.5. O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo implicara na exclusdo da Patrocinada, desde que o ato
seja aproveitavel e esteja em conformidade com os principios da legalidade ¢ da igualdade de condigdes entre os
participantes.

15.6. Em caso de divergéncias entre disposi¢des deste Edital e de seus anexos ou outros documentos do processo,
prevalecerao as disposi¢des expressas neste Edital.

15.7. O Edital completo esta disponivel no site oficial da Patrocinadora (https://www.funprespjud.com.br/patrocinio/).
Também podera ser consultado presencialmente no endereco SCN quadra 4, Edificio Varig - Torre Sul, bloco B, 8° andar,
sala 803, Asa Norte, Brasilia-DF, CEP 70.714-020, nos dias uteis, das 9h as 17h, periodo no qual os autos do processo
administrativo estardo disponiveis para consulta dos interessados.

15.8. Integram este Edital, para todos os fins e efeitos, os seguintes anexos:

a. Anexo I: Formulario de Inscrigéo;
b. Anexo II: Modelo de Relatorio de Prestagdo de Contas;

c. Anexo III: Contrato.

ANEXO I - FORMULARIO DE INSCRICAO
EDITAL DE SELECAO PUBLICA DE PATROCINIO 2026 - FUNPRESP-JUD
1. Identificacio da Proponente

e Razdo Social:

e Nome Fantasia:

e CNPI:

e Endereco Completo:
e Telefone:

e E-mail:

2. Representante Legal

e Nome do Representante Legal:

e (Cargo:
e RG:
e CPF:

e E-mail do Representante Legal:

3. Informacdes sobre o Projeto

e Titulo do Projeto:

¢ Tipo de Evento:



1. () Feira

2. () Oficina

3. () Mostra

4. () Seminario

5. () Workshop

6. () Palestra

7. () Webinar/Live

8. () Atividade Esportiva
9.

() Outro (especificar):

e Tocal e Data do Evento:

4. Descri¢do do Projeto

e Objetivos do Projeto: (Descreva os objetivos gerais e especificos do projeto, destacando como ele contribuira para a
educagdo previdenciaria, bem-estar, inclusdo social ou outros alinhamentos com os objetivos institucionais da
Patrocinadora).

e Publico-Alvo: (Especificar segmento e perfil dos participantes).
e Estimativa de Participantes:

e Abrangéncia Geografica: (Informar as localidades impactadas pelo projeto).

5. Programacio/Roteiro

(Apresentar a programacao definitiva ou provisoria do projeto, incluindo atividades principais).

Atividade Data Prevista Local/Plataforma Responsavel
Exemplo: Palestra de Abertura DD/MM/AAAA Local/Link Virtual Nome ou Equipe

6. Orcamento Detalhado

Descricio Quantidade Custo Unitario (RS) Total (RS)
Exemplo: Locagdo de espago 1 10.000,0 10.000,00
Exemplo: Materiais graficos 500 5,00 2.500,00

Total Geral 12.500,00

e Valor Solicitado a Patrocinadora: R$§

e Outros Recursos Financeiros: (Lista de patrocinadores ou parceiros confirmados e valores).
o Nome do Patrocinador/Parceiro:
o Valor Confirmado: R$

7. Contrapartidas/Proposta de Retorno Institucional

(Descreva as contrapartidas que serdo oferecidas a Patrocinadora, como exposi¢ao da marca, visibilidade institucional e outras
formas de retorno).

1.
2.
3.

8. Plano de Divulgacao

(Detalhar as acdes previstas para divulgar o projeto e assegurar visibilidade institucional a Patrocinadora).
e Canais de Divulgagdo:

1. () Midia digital

2. () Redes sociais



3. () Anuncios impressos
4. () Radio

5. OTV

6. () Outros:

e Cronograma de Divulgacao:

Ac¢ao Data Prevista Canal Responsavel
Exemplo: Post nas redes DD/MM/AAAA Instagram/Facebook Nome ou Equipe

9. Resultados Esperados e Indicadores

e Resultados Esperados: (Apresente os beneficios esperados do projeto, incluindo impacto social e visibilidade
institucional).

e Indicadores de Resultado: (Liste os indicadores que serdo utilizados para medir o sucesso do projeto).

Indicador Meta
Exemplo: Numero de participantes 500
Exemplo: Visualizagdes online 10.000

10. Declaracées do Proponente

e Declaro que todas as informacdes fornecidas neste formulario sdo verdadeiras e que os documentos anexados sdo
auténticos e estdo validos.

e Comprometo-me a cumprir todas as condigdes previstas no Edital de Selecao Publica de Patrocinio 2026 ¢ a prestar
contas conforme estabelecido.

Local e Data

Assinatura do Responsavel pelo Projeto

ANEXO II - MODELO DE RELATORIO DE PRESTACAO DE CONTAS

EDITAL DE SELECAO PUBLICA DE PATROCINIO 2026 - FUNPRESP-JUD

1. Identificacdo do Projeto

e Titulo do Projeto:

e Proponente:

e CNPIJ:

e Periodo de Realizagdo do Projeto:

e Local de Realizagdo:

2. Resumo da Execuc¢do do Projeto
2.1 Objetivos do Projeto

(Informe se os objetivos estabelecidos foram atingidos e descreva os resultados obtidos).

e Objetivo Geral:

e Resultados Alcangados:
2.2 Publico-Alvo e Participantes

e Perfil do Publico Participante:



e Estimativa de Puablico Alcangado:

2.3 Abrangéncia Geografica

(Informe as localidades impactadas pelo projeto).

3. Execucio das Contrapartidas
(Descreva as contrapartidas realizadas, conforme previsto no contrato).

3.1 Contrapartidas Executadas:

Contrapartida Evidéncias Observacoes
Exemplo: Expp;l(;ao d.a 1 ogomarca Fotos Anexadas Alinhado com contrato

em materiais publicitarios

Exemplo: Pubh.c acao em redes Prints anexados com métricas Conforme solicitado
sociais
Exemplo: Participacdo de Palestra ministrada, comprovada .
. Cumprido

representantes da Patrocinadora por foto

3.2 Evidéncias das Contrapartidas:

¢ Anexo [: Fotografias nitidas e legiveis, com logomarca da Patrocinadora e da seguradora (se aplicavel).
e Anexo II: Prints de redes sociais contendo data, logomarca ¢ métricas de visualizagcdes ou engajamento.

¢ Anexo III: Materiais impressos (banners, folders, convites, etc.) com a logomarca da Patrocinadora.

4. Indicadores de Alcance e Impacto
(Informe os dados quantitativos e qualitativos do impacto gerado pelo projeto).

4.1 Indicadores de Alcance:

Indicador Meta Resultado Alcancado
Exemplo: Numero de Participantes 500 850
Exemplo: Visualizagdes online 10.000 15.000
Exemplo: Exemplares distribuidos 1.000 1.000

4.2 Resultados Qualitativos:

(Descreva os beneficios gerados pelo projeto, como impacto social, fortalecimento da marca Patrocinadora e feedback dos
participantes).

5. Relatério Financeiro
(Informe como os recursos recebidos foram utilizados).

5.1 Descrigao dos Gastos:

Descrigiio Valor Previsto (R$) Valor Realizado (RS) Observacoes

Exemplo: Locagio de espago 10.000,00 10.000,00 Cumprido
Exemplo: Materiais graficos 2.500,00 2.000,00 Economizado
Exemplo: Divulgacdo em midias sociais 1.000,00 800,00 Economizado

5.2 Total Utilizado: R$
5.3 Saldo Restante: (Se houver): R$

6. Declaracio Final

Declaro que as informagodes ¢ os documentos apresentados neste relatorio sdo verdadeiros e comprovam a execugao do
projeto conforme os termos acordados no contrato de patrocinio com a Patrocinadora.

Local e Data

Assinatura do Representante Legal

ANEXO III - MODELO DE CONTRATO

CONTRATO DE PATROCINIO N° /20



CONTRATO DE PATROCINIO QUE ENTRE SI CELEBRAM A
FUNDACAO DE PREVIDENCIA COMPLEMENTAR DO SERVIDOR
PUBLICO FEDERAL DO PODER JUDICIARIO (FUNPRESP-JUD) E .

A FUNDACAO DE PREVIDENCIA COMPLEMENTAR DO SERVIDOR PUBLICO FEDERAL DO PODER
JUDICIARIO (FUNPRESP-JUD), situada no SCN Quadra 4, Edificio Varig - Torre Sul, bloco B, 8° andar, sala 803, Asa
Norte, Brasilia/DF, CEP 70.714-020, inscrita no CNPJ 18.465.825/0001-47, representada neste ato por , doravante
denominada PATROCINADORA, responsavel pelo aporte financeiro e acompanhamento do projeto, e , doravante
denominada PATROCINADA, responsavel pela execucao das acdes e contrapartidas aprovadas, resolvem celebrar o presente
Contrato de Patrocinio, doravante “Contrato”, sujeitando-se as suas disposigdes, de forma irrestrita e incondicional, bem como
as clausulas e condigdes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA: DO OBJETO

1.1. O presente Contrato estabelece uma relagdo de parceria e patrocinio entre a PATROCINADORA e a
PATROCINADA, compreendendo as seguintes atividades:

I.1.1..
1.1.2..
1.1.3..

CLAUSULA SEGUNDA: DA FUNDAMENTACAO LEGAL

2.1. O presente Contrato ¢ celebrado em conformidade com a Lei 13.303, de 30/6/2016, que dispde sobre o estatuto
juridico das empresas publicas, sociedades de economia mista e de suas subsididrias, e, subsidiariamente, com o
Regulamento Interno de Licitagdes e Contratos (Rilc) da PATROCINADORA, no que couber, bem como demais
legislagdes pertinentes.

2.2. As Partes declaram ter pleno conhecimento e concordancia com as disposi¢des legais aplicaveis, comprometendo-se a
cumprir todas as obrigacdes e responsabilidades previstas na legislagdo mencionada.

2.3. Fica acordado entre as Partes que qualquer alteragdo na legislagdo que afete diretamente o objeto deste Contrato
podera implicar em ajustes contratuais, desde que devidamente fundamentados e em conformidade com a legislagdo
vigente.

CLAUSULA TERCEIRA: DO REGIME DE EXECUCAO

3.1. O regime de execucdo deste Contrato sera por tarefa, no qual a PATROCINADORA e a PATROCINADA assumem
os compromissos registrados na Clausula Quinta deste Contrato de forma integral e complementar entre si.

CLAUSULA QUARTA: DA VIGENCIA

4.1. O presente Contrato vigorara pelo prazo de duragdo do Projeto .
4.2. A vigéncia do Contrato sera regulada pelo art. 71 da Lei 13.303/2016.

CLAUSULA QUINTA: DA FORMA DE PAGAMENTO DO PATROCINIO E DA CONTRAPRESTACAO

5.1. Pelo patrocinio do evento, a PATROCINADORA pagara a PATROCINADA, beneficiaria inscrita no CNPJ , o valor
total de RS (), correspondente a .

5.1.1. O repasse do valor sera realizado pela Icatu Seguros, empresa vencedora da Chamada Publica, cujos recursos
destinados aos patrocinios previstos neste Edital encontram-se formalizados por instrumento contratual.

5.1.2. Para efetuar o repasse do valor disponibilizado, a Icatu Seguros entrard em contato para solicitar a
documentagdo necessaria para inicio do cadastro.

5.1.3. Apos a aprovagdo da documentagdo encaminhada, a Seguradora enviara para o e-mail da PATROCINADA o
link da plataforma SAP Ariba, que devera ter todos os campos preenchidos, bem como o envio dos documentos
complementares obrigatorios.

5.1.4. A PATROCINADA devera finalizar o cadastro junto a Icatu Seguros em até 30 dias ap6s o contato da
Seguradora, sob pena de cancelamento do repasse da verba em caso de ndo cumprimento do prazo.

5.1.5. A PATROCINADA devera enviar a PATROCINADORA, de forma antecipada, o recibo preenchido,
digitalizado e assinado pelo representante legal, no valor total do patrocinio concedido, conforme a Relagdo Final
de Patrocinios Aprovados, quando da formalizagdo deste instrumento contratual.

5.1.6. O valor do patrocinio sera pago em , com vencimento em até 10 (dez) dias tteis, contados a partir da data de
finalizagdo do cadastro junto a Icatu Seguros, condicionado também ao envio do recibo previsto no item 5.1.5, e
devera ser depositado na conta corrente indicada pela PATROCINADA.

5.1.7. O comprovante de depodsito do valor do patrocinio na conta corrente indicada valerd como recibo de
pagamento para todos os efeitos legais, representando plena e integral quitacdo da obrigagdo da
PATROCINADORA, independentemente de qualquer outro ato, fato ou documento adicional.



5.1.8. O valor mencionado na cldusula 5.1 inclui todas as despesas com o projeto , assumidas pela
PATROCINADORA.

5.2. Em contrapartida ao patrocinio contratado, a PATROCINADORA tera os seguintes direitos, constituindo obrigagdo
da PATROCINADA:

5.2.1..
5.2.2..

CLAUSULA SEXTA: DA GARANTIA
6.1. Nao sera exigida a prestagdo de garantia por parte da PATROCINADA.

CLAUSULA SETIMA: DAS OBRIGACOES DA PATROCINADA
7.1. Sdo obrigagdoes da PATROCINADA:

a. Cumprir o estabelecido no item 5.2 e seus subitens;
b. Prover todo o necessario para a plena realizagdo do Projeto em todas as suas etapas.
c. Manter, durante a vigéncia deste Contrato, as condigdes que a habilitaram ao patrocinio.

Paragrafo unico. Com o intuito de prevenir-se de quaisquer distor¢des nas aplicagdes da marca da PATROCINADORA,
esta fornecerd 8 PATROCINADA todas as informagdes, bem como os modelos a serem utilizados.

CLAUSULA OITAVA: DAS OBRIGACOES DA PATROCINADORA
8.1. Séo obrigacdes da PATROCINADORA:

a. Cumprir o estabelecido no item 5.1 e seus subitens;

b. Disponibilizar sua marca para inclusdo, pela PATROCINADA, em todas as pecas publicitarias do evento com
maior visibilidade;

c. Disponibilizar para a PATROCINADA ;

d. Repassar 8 PATROCINADA o comprovante de pagamento da verba de patrocinio, com antecedéncia de até 5
(cinco) dias ao inicio do evento;

e. Manter, durante a vigéncia deste Contrato, as condigdes que a habilitaram a patrocinar o evento, em
compatibilidade com as obrigacdes por ela assumidas;

f. Manter-se adimplente quanto aos encargos trabalhistas, fiscais e comerciais, eventualmente, decorrentes da
execucdo deste Contrato, os quais ndo poderao ser transferidos em hipotese alguma a8 PATROCINADA.

CLAUSULA NONA: DAS INFRACOES E SANCOES

9.1. As obrigacdes das Partes, as sangdes administrativas, as tipificagdes das infragdes e as respectivas penalidades e
valores das multas e a aplicagdo de multas sdo as descritas nos arts. 158 e 159 do Rilc da PATROCINADORA, que,
independentemente de transcri¢do, ¢ parte integrante deste Contrato.

CLAUSULA DECIMA: DA CONFIDENCIALIDADE E RESPONSABILIDADE NO USO, GUARDA E
TRATAMENTO DE DADOS PESSOAIS

10.1. O tratamento dos dados transferidos e/ou coletados entre a PATROCINADORA e a PATROCINADA fica
vinculado, unica e exclusivamente, as finalidades precipuas de execu¢@o do objeto contratual, no prazo de vigéncia
estipulado, vedada a transferéncia, publicagdo e compartilhamento sem expressa autorizagdo da PATROCINADORA.
10.2. A PATROCINADORA fica obrigada a cumprir as regras de tratamento de dados impostas pela Lei Geral de
Proteg@o de Dados (LGPD), Lei 13.709, de 14/8/2018.

10.3. A PATROCINADORA ¢ a PATROCINADA se obrigam ao sigilo, confidencialidade e tratamento adequado dos
dados, responsabilizando-se por falhas de captagdo, armazenamento, guarda, transferéncia, divulgagdo e destrui¢do dos
dados, por seus sistemas e/ou empregados.

10.4. A PATROCINADORA fica obrigada, ao término da vigéncia deste Contrato, a eliminar, definitivamente, todos os
dados recebidos, tramitados, armazenados, gerados ou que de qualquer forma integrem o objeto contratual.

10.5. Em caso de inobservancia das regras de tratamento de dados previstas nas clausulas e itens deste instrumento e,
também, as determinadas pela Lei 13.709/2018, a PATROCINADORA podera sofrer as sangdes previstas na Secdo I do
Capitulo VIII da referida Lei, bem como as descritas neste Contrato, sem prejuizo da apurag@o das responsabilidades civil
e criminal.

CLAUSULA DECIMA-PRIMEIRA: DA SUBCONTRATACAO
11.1. A PATROCINADA podera realizar subcontratagdes ou estabelecer parcerias para a execugdo do projeto, desde que:

a. As atividades delegadas sejam essenciais para a realizagdo do objeto do contrato;



b. A subcontratacio ou parceria ndo altere a responsabilidade direta da PATROCINADA perante a
PATROCINADORA no cumprimento das contrapartidas estabelecidas;
c. Todos os parceiros ou subcontratados sejam previamente informados e aprovados pela PATROCINADORA.

11.2. A PATROCINADA permanece integralmente responsavel pela qualidade, prazo e entrega das contrapartidas,
mesmo quando parte das atividades for realizada por terceiros.

11.3. E vedada a subcontratagiio ou parceria com entidades que:

a. Possuam restrigdes cadastrais ou legais;

b. Sejam representadas por individuos com vinculos diretos com a PATROCINADORA, conforme as restrigdes
previstas no Edital e neste Contrato.

11.4. A PATROCINADA devera apresentar, quando solicitado, documentagdo comprobatéria das subcontratacdes e

parcerias realizadas, incluindo contratos, comprovantes de regularidade fiscal e trabalhista, e relatorios de atividades dos
terceiros envolvidos.

11.5. Qualquer falha ou inadimplemento de parceiros ou subcontratados ndo isentara a PATROCINADA de suas

obrigagdes contratuais perante a PATROCINADORA, podendo acarretar a aplicacdo das penalidades previstas no
contrato.

11.6. Esta clausula aplica-se exclusivamente ao presente contrato de patrocinio, ndo autorizando a subcontratacdo para
fins alheios ao projeto patrocinado.

CLAUSULA DECIMA-SEGUNDA: DO ACOMPANHAMENTO E DA FISCALIZACAO

12.1. As atividades de gestdo e fiscalizacdo da execugdo do objeto seguirdo o estabelecido no Capitulo III do Rilc da
PATROCINADORA.

CLAUSULA DECIMA-TERCEIRA: DA PRESTACAO DE CONTAS

13.1. A PATROCINADA devera apresentar a PATROCINADORA, no prazo maximo de 30 (trinta) dias apos a realizacdo
do projeto, Relatorio de Prestagdio de Contas, conforme modelo constante do Anexo III do Edital de Patrocinio Funpresp-
Jud 2026, contendo:

a. relatorio técnico das agdes executadas;

b. comprovagdo da realizag¢do das contrapartidas pactuadas;

c. evidéncias fotograficas e materiais de divulgacdo que demonstrem a aplicacdo da marca da Patrocinadora;

d. relatdrio financeiro com os valores previstos, realizados e saldo remanescente; e

e. copias dos comprovantes de pagamento e notas fiscais correspondentes as despesas custeadas com recursos do
patrocinio.

13.2. A PATROCINADORA analisara a prestagdo de contas no prazo de até 30 (trinta) dias contados do recebimento,
podendo solicitar complementagdes.

13.3. Eventual saldo ndo utilizado devera ser restituido 8 PATROCINADORA em até¢ 10 (dez) dias uteis apos a aprovagao
final da prestagdo de contas.

CLAUSULA DECIMA-QUARTA: DA CONDUTA ANTICORRUPCAO

14.1. As Partes declaram conduzir suas atividades em conformidade com a Lei 12.846/2013 (Lei Anticorrup¢do) ou
eventual legislagdo posterior/complementar a referida Lei, assim como quaisquer normativos relacionados a sua
aplicabilidade, emitido por 6rgdo regulador brasileiro e/ou 6rgdo do Governo Federal e atestam, neste ato, que seus
conselheiros, diretores, colaboradores, sdcios, agentes ou qualquer pessoa agindo em seu nome, nio realizaram e se
comprometem a ndo realizar atos de suborno ou promessa de suborno, fraude a licitacdo, financiamento a pratica de atos
ilicitos ou quaisquer "atos lesivos" assim descritos na Lei Anticorrupgdo e normativos a ela relacionados, seja em
beneficio proprio, bem como que comprometem-se a monitorar todas as pessoas listadas acima.

14.2. As Partes se obrigam mutuamente a informar, oportunamente e por escrito, sobre a ocorréncia de qualquer violagdo
a Lei Anticorrupgao de que tenha ciéncia em relagdo as suas atividades, bem como atos que envolvam seu relacionamento
com a outra Parte, sendo esta uma obrigag¢do permanente, que devera perdurar até o término da relagdo contratual.

14.3. Em caso de descoberta de ato de corrupcdo praticado por qualquer das Partes, suas coligadas, conselheiros,
diretores, empregados, colaboradores, agentes ou qualquer pessoa agindo em seu nome, sejam em beneficio proprio, da
Parte em questdo ou, ainda, da outra Parte, podera ocorrer imediato rompimento da presente relagdo contratual.

CLAUSULA DECIMA-QUINTA: DO USO DA MARCA

15.1. A utilizagdo da marca “FUNPRESP-JUD” fica vinculada as finalidades do Contrato de Patrocinio, conforme
autorizado para a execugdo do projeto e durante a vigéncia contratual.

15.2. A PATROCINADA concorda em ndo utilizar a marca, nome ou logomarca da PATROCINADORA sem sua
autorizacdo prévia e formal, fora do objeto do Contrato de Patrocinio ou com desvirtuamento da sua finalidade, sob pena
de infragdo contratual, civil, penal e de responsabilizagao nos termos da Lei de Propriedade Industrial n® 9.279/96.



CLAUSULA DECIMA-SEXTA: DA MATRIZ DE RISCOS

16.1. Na hipotese de ocorréncia de um dos eventos listados no Anexo I - Matriz de Riscos deste Contrato, a
PATROCINADA devera, no prazo de 1 (um) dia util, informar 8 PATROCINADORA sobre o ocorrido, contendo as
seguintes informag¢des minimas:

a. Detalhamento do evento ocorrido, incluindo sua natureza, a data da ocorréncia ¢ sua duragdo estimada;

b. As medidas que estavam em vigor para mitigar o risco de materializacdo do evento, quando houver;

c. As medidas que ira tomar para fazer cessar os efeitos do evento e o prazo estimado para que esses efeitos cessem;
d. As obrigacgdes contratuais que ndo foram cumpridas ou que nao irdo ser cumpridas em razdo do evento; e,

e. Outras informacdes relevantes.

16.1.1. Apos a notificagdo, a PATROCINADORA decidira quanto ao ocorrido ou podera solicitar esclarecimentos
adicionais a PATROCINADA. Em sua decisio a PATROCINADORA podera isentar temporariamente a
PATROCINADA do cumprimento das obrigacdes contratuais afetadas pelo evento.

16.1.2. A concessao de qualquer isengdo ndo exclui a possibilidade de aplicagdo das sangdes previstas no Rilc.
16.1.3. O reconhecimento pela PATROCINADORA dos eventos descritos no Anexo I - Matriz de Riscos deste
Contrato que afetem o cumprimento das obrigagdes contratuais, com responsabilidade indicada exclusivamente a
PATROCINADA, ndo dara ensejo a recomposi¢do do equilibrio econdmico-financeiro do Contrato, devendo o
risco ser suportado exclusivamente pela PATROCINADA.

16.2. As obrigacdes contratuais afetadas por caso fortuito, fato do principe ou for¢a maior deverdo ser comunicadas pelas
Partes em até 1 (um) dia util, contados da data da ocorréncia do evento.

16.2.1. As Partes deverdo acordar a forma e o prazo para resolucdo do ocorrido.

16.2.2. As Partes ndo serdo consideradas inadimplentes em razdo do descumprimento contratual decorrente de caso
fortuito, fato do principe ou forca maior.

16.2.3. Avaliada a gravidade do evento, as Partes, mediante acordo, decidirdo quanto a recomposi¢ao do equilibrio
econdmico-financeiro do Contrato, salvo se as consequéncias do evento sejam cobertas por Seguro, se houver.

16.2.3.1. O Contrato podera ser rescindido, quando demonstrado que todas as medidas para sanar os efeitos
foram tomadas e, mesmo assim, sua manutengao se tornar impossivel ou invidvel nas condigdes existentes.

16.2.4. As Partes se comprometem a empregar todas as medidas e a¢des necessarias a fim de minimizar os efeitos
advindos dos eventos de caso fortuito, fato do principe ou for¢a maior.

16.3. Os fatos imprevisiveis, ou previsiveis, porém de consequéncias incalculaveis, retardadores ou impeditivos da
execugdo do Contrato, ndo previstos no Anexo I - Matriz de Riscos, serdo decididos mediante acordo entre as Partes, no
que diz respeito a recomposi¢ao do equilibrio-econdmico-financeiro do Contrato.

CLAUSULA DECIMA-SETIMA: DAS DISPOSICOES FINAIS

17.1. Em caso de divergéncias ou conflitos de interpretagdo entre o texto do Edital e o Contrato, prevalecerdo as
disposigoes contidas neste Edital, considerando sua fungéo orientadora no processo de sele¢do e execugdo dos projetos.
17.2. Qualquer alteracdao nas clausulas contratuais deverd ser formalizada por meio de Termo Aditivo, devidamente
assinado pelas Partes, especificando as modificacdes e suas justificativas.

17.3. As alteragcdes ndo poderdo modificar substancialmente o objeto do patrocinio, o que inclui a exclusao ou
substitui¢do de contrapartidas essenciais originalmente acordadas.

17.4. Quaisquer ajustes relacionados a inclus@o de novos parceiros ou subcontratagdes deverdo ser previamente aprovados
pela PATROCINADORA, mediante solicitagdo formal contendo a descri¢do das atividades delegadas e os dados dos
terceiros envolvidos.

17.5. Os novos acordos deverdo respeitar os critérios de regularidade fiscal e trabalhista, ¢ a PATROCINADA devera
assegurar que a execugdo continue alinhada aos objetivos do contrato e as contrapartidas acordadas.

17.6. A PATROCINADORA podera solicitar relatorios peridodicos de execucdo, que deverdo incluir informagdes
detalhadas sobre subcontratagdes, parcerias ¢ alteracdes realizadas.

17.7. Caso sejam identificadas inadequacdes ou descumprimentos relacionados as condigoes alteradas, a
PATROCINADORA podera rescindir o contrato ou aplicar as penalidades previstas.

17.8. O Contrato sera regido pelas disposi¢des do Edital e de seus anexos, que se integram para todos os fins de direito.
As atualizagdes contratuais deverdo ser realizadas observando os principios da transparéncia e da finalidade institucional
do patrocinio.

CLAUSULA DECIMA-OITAVA: DO FORO

18.1. As Partes elegem o foro da Justica Comum Estadual da circunscri¢do de Brasilia/DF para dirimir eventual demanda
decorrente do objeto ora contratado e que ndo possa ser resolvido por meio amigéavel, com expressa renuncia a qualquer
outro, por mais privilegiado que seja.

ANEXO1



MATRIZ DE RISCO
1. INTRODUCAO

Matriz de Riscos elaborada em atendimento ao disposto no inciso X, do Art. 108 do Regulamento de Licitagdes e Contratos da
Funpresp-Jud, aprovado em 28 de marco de 2023, que dispde que os contratos deverdo, necessariamente, incluir matriz de
riscos nas contratagdes com o objetivo de manter a equacdo do equilibrio econdmico-financeiro dos contratos.

2. ANALISE
Processo: 02569/2025
Contratacio: Estabelece uma relagdo de parceria e patrocinio entre a PATROCINADORA e a PATROCINADA.

Modalidade da contratacdo: Chamamento publico

Tabela: Matriz de Risco

IDENTIFICACAO AVALIACAO TRATAMENTO DE RISCO

Resposta ao

Evento de Risco Causa Consequéncia | Probabilidade | Impacto | Criticidade | Evento de Risco | Responsavel
(Contingéncia)
Ex a . . .
eeugao do Atrasos, Notificar; exigir
. projeto em . ~ ~ . .
Servigo prestado de inadequagdo da correcdo; aplicar
desacordo com . i .
forma as marca, baixa 1 4 sangoes; Patrocinada
insatisfatoria/deficiente . efetividade do rescindir, se
contrapartidas .. L.
patrocinio necessario
pactuadas
Renuncia,
falhas de Nao realizagdo Substituigdo de
Desconjlnuldadelda ' gestaq ou do pro_]_eto, 1 4 parceiros; Patrocinada
execucao das agdes incapacidade | descumprimento replanejamento;
operacional da contratual eventual rescisdo
Patrocinada
Ev?ntps Aumento de Comunicagdo
. econdmicos, . . . . .
Caso fortuito ou forga . custo; atrasos; imediata; revisdo | Patrocinada /
. estruturais, . 1 4 ~ .
maior e descumprimento das agdes; acordo | Patrocinadora
sanitarios ou .
R parcial entre as Partes
climaticos
. Nao Aplicacdo das
ItJrso 1?ac1quado, cumprimento Multtas,. dang S sangoes;
ansferéncia ou da LGPD e dag | Teputacionais; 1 5 bloqueio de Patrocinada
vazamento de dados , responsabilizacdo X .
) clausulas de il acesso; rescisao
pessoais sigilo e guarda e contratual
Aplicagdo
indevida da Danos de -Corre.tgao
~ marca; uso . imediata;
Inadequagdo do uso da imagem; ~ .
« » sem L 1 4 suspensao de Patrocinada
marca “Funpresp-Jud - responsabilizacdo ~
aprovagao; ) pecas; sangdes
. egal
desvirtuamento do contrato
da imagem
Atr falh . ..
t as0, 1a™as Irregularidade no Solicitar
ou auséncia do o ~
. . patrocinio; complementagao;
Inadimplemento na Relatério de . ~ .
~ . necessidade de 2 4 retencdo futura; | Patrocinada
prestacdo de contas Prestacdo de ~ ~
devolucao de devolucao de
Contas e ~
recursos valores; san¢des
documentos




Reprovagdo da

e Ma alocagdo, prestagdo de Auditoria;
Utilizagao inadequada - L
despesas ndo contas; aplicagdo de .
7 dos recursos do . 4 2 5 10 . Patrocinada
. previstas ou devolugao penalidades;
patrocinio . .
sem lastro integral ou rescisao
parcial
Baixa
Descumprimento das Nio visibilidade do Notificagdo;
8 contrapartidas de cumprimento | patrocinio; perda 2 3 6 ajustes; aplicacdo | Patrocinada
divulgacdo dos itens 5.2 de eficacia de sangdes
institucional
Irregularidade Nao recebimento Apoio
. . | Atraso ou falha dos valores;
documental junto a R documental; .
9 no cadastro inviabilidade 2 3 6 .2 | Patrocinada
Icatu Seguros (repasse . . nova submissao;
obrigatorio financeira das .
dos recursos) ~ ajuste de prazos
acdes
Inconsisténcias Monitoramento;
sistémicas ou Atraso na comunicagdo a .
Atraso no repasse pela ~ Patrocinadora
10 demora no execu¢do do 2 3 6 Icatu;
Icatu Seguros ; ~ / Icatu
processo de projeto reprogramacao
validagdo das entregas
hecklist
Atrasos ou Retrabalho; c(;rrflfniéz gg.
Falha na comunicagdo | inconsisténcia | descumprimento €8630; | patrocinada /
11 3 2 6 reunides .
entre as Partes nas de prazos; perda . . Patrocinadora
. ~ quinzenais;
informagdes de controle ~
gestdo de escopo

PROBABILIDADE IMPACTO

CLASSIFICAGRO|  OCORRENCIA - CLASSIFICAGAO -

Evento Extraordinario, sem Impacto insignificante nos
Muito baixa Muito baixo
historico de ocorréncia objetivos
Evento inesperado, muito ;s
. N . Impacto minimo nos
Baixa raro, mas com historico de 2 Baixo . 2
A objetivos
ocorréncia
Evento esperado, frequéncia .
reduzida e historico de Impacto mediano nos
Media . . 3 Meédio objetivos, com possibilidade 3
ocorréncia parcialmente -
. de recuperagdo
conhecido
Evento usual, com historico Impacto significante nos
Alta de ocorréncia amplamente 4 Alto objetivos, com possibilidade 4
conhecido remota de recuperagdo
Evento repetitivo e Impacto maximo nos
Muito alta P 5 Muito alto objetivos, sem possibilidade 5
constante ~
de recuperagéo

assma!ula H
eletrdnica

1°, 111, "b", da Lei 11.419/2006.

Documento assinado eletronicamente por Marco Anténio Martins Garcia, Diretor, em 10/12/2025, as 16:53, conforme art.
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