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Introducgao

Este relatério, elaborado pela Geréncia de Comunicag¢do e Marketing (Gecom), consiste em um
conjunto de informagdes, na forma de textos, indicadores e tabelas, com o objetivo de apresentar
as principais acdes de comunicacdo e marketing, o acompanhamento da execucdo orcamentaria e

os indicadores da Gecom.

1. Principais Acdes de Comunicacao e Marketing

No més de junho, a Geréncia de Comunicacdo e Marketing (Gecom) deu continuidade as a¢des
previstas em seu Plano Gerencial de Comunicacdo e Marketing, além das agbes previstas no
planejamento estratégico, com atuacdao integrada nos canais institucionais, campanhas de
comunicagdo, na assessoria de imprensa, producdo de conteldo e no apoio as iniciativas
corporativas da Fundagdo. As principais atividades e seus respectivos resultados estdo
consolidados a seguir.

Em junho, a estratégia de e-mail marketing compreendeu 28 disparos, sendo 21 direcionados
aos participantes e 7 aos Representantes Funpresp-Jud. Os envios registraram taxa média de
abertura de 35% entre os participantes e de 37% entre os Representantes, reforcando a
efetividade do canal como ferramenta de comunicag¢do institucional.

No site, foram publicadas 6 matérias na Central de Noticias. O portal registrou 20.482 sessdes,
31.224 visualiza¢Bes de pagina e 13.120 usuarios, dos quais 7.774 acessaram o site pela primeira
vez.

Na Assessoria de Imprensa, foram elaborados 10 releases, que resultaram em 33
publicacBes. Desse total, 19 inser¢des ocorreram em canais de patrocinadores, distribuidas entre
STF (1), CNJ (1), TJDFT (2), TRF-5 (1), SJ]-MT (1), SJ-PI (1), SJ-SE (1), SF-ES (1), TRE-GO (1), TRE-RN (1),
TRT-2 (1), TRT-11 (2), TRT-13 (1), MPF (1), MPT (1), PRT-1 (1) e PRT-2 (1). Na midia especializada,
foram registradas 5 publicacbes nos veiculos: Blog Abrapp em Foco (1), Editora Roncarati (1) e
Investidor Institucional (3). J& na midia de interesse, contabilizaram-se 9 publica¢des, abrangendo
Jota (1), Blog do Eder (1), Renova Invest (1), Academia Concursos (1), Anajustra (1), Sindjus (2) e
Sisejufe (1) e Amatra 15 (1). Em redes sociais, foram registradas 2 publica¢des: WhatsApp SindJus
(1) e X @filipesa (1).

No campo das campanhas e a¢des externas, foi dado continuidade a campanha do Seguro
de Renda e a uma nova a¢do de empréstimos direcionada aos participantes do TJDFT. Para
aumentar a divulgacdo do Seguro de Renda, foram impulsionados dois reels no Instagram, com

foco na ampliacdo do alcance e na divulgacdo da contratacdao 100% on-line. Em conjunto, as
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publicacBes alcancaram 69.533 contas e somaram 91.276 visualiza¢des, reforcando a visibilidade
da divulgacao junto ao publico-alvo.

Na parte de eventos, encerrando a rodada de Encontros Regionais de 2026, a Gecom atuou,
em parceria com a Geréncia Comercial e de Relacionamento, na elabora¢do e execucao do
Encontro Regional de Brasilia.

Como parte das iniciativas de educagao financeira e previdenciaria da Funpresp-jud, a
parceria com o Professor Jurandir Sell, doutor em Financas Comportamentais, resultou na
publicacdo de dois artigos na Central de Noticias, que somaram 1.030 visualiza¢des, além de dois
conteudos no Instagram, que alcancaram 3.546 contas e totalizaram 5.281 visualizacbes, 223
curtidas, 63 compartilhamentos, 24 salvamentos e 13 comentdrios, demonstrando o interesse do
publico pelos temas abordados.

O Clube de Vantagens com Cashback encerrou o periodo com 5.518 participantes
cadastrados. No més, a plataforma contabilizou 32 novos cadastros e 19 compras, que geraram
R$ 273,67 em cashback para os participantes. Desde sua implementacdo, em 2022, o Clube ja
movimentou R$ 1.090.425,00 em compras realizadas e R$ 40.345,00 em cashback acumulado.

Na area de Criagdo e Design, as atividades estiveram voltadas ao suporte das principais
iniciativas, com destaque para o desenvolvimento da identidade visual da campanha de
lancamento do novo EAD Funpresp-jud.

Na producdo audiovisual, foram publicados 10 conteddos no YouTube, sendo 2 videos longos
e 8 shorts. Ao final do periodo, o canal somava 6.349 inscritos. As publicaces registraram 104
curtidas, 61 compartilhamentos e 3 comentarios durante o més, enquanto o acumulado do ano
alcangou 55.890 visualizacbes, evidenciando o engajamento do publico com os conteldos
produzidos.

No Facebook, foram realizadas 25 publica¢des durante o més. No periodo, a pagina alcangou
59 curtidas e 59.016 contas, encerrando junho com um total de 2.237 seguidores.

No Instagram, foram realizadas 25 publicacBes no feed e 112 stories. Entre as publicacdes,
destacaram-se trés a¢Bes em formato collab: a continuidade da parceria com o Sindjus, com a
publicacao do quarto episddio da série "Por dentro dos Conselhos Deliberativo e Fiscal"; a collab
com o Sisejufe, com o reel "A Funpresp-Jud tem uma novidade para vocé"; e a parceria com a Astrife
para divulga¢do do “Seminario Pilares para um Presente Planejado e um Futuro Sustentavel". No
periodo, o perfil alcangou 117.278 contas e 206.621 impressdes. Com o desempenho registrado
no més, o perfil encerrou junho com 5.074 seguidores, o que representa um acréscimo de 110

novos seguidores em relagdo a maio de 2026.
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No LinkedIn, foram realizadas 14 publica¢bes. No acumulado do ano, o perfil totalizou 88.106
impressdes e encerrou 0 més com 5.380 seguidores.

No Canal de WhatsApp da Funpresp-Jud, foram publicados 22 conteudos. Ao final do més,
a plataforma contabilizou 1.124 inscritos e 3.013 contas alcancadas, mantendo a trajetéria de

crescimento.

2. Acompanhamento da Execu¢do Orcamentaria

A previsao orcamentaria da Gecom integra o Caderno Orcamentario 2026 e as a¢des estao
descritas no Plano Gerencial de Comunicacdo e Marketing 2026.

A tabela a seguir, apresenta o acompanhamento da execucdo orcamentaria referente as
acOes de comunicacdo e marketing previstas para 2026, executadas neste més:

Tabela 1: Execu¢do orcamentaria - junho/2026

Valor do Ano [ Valor de junho Valor até
crupe de cespess junho (Rs) | 219 (9

Despesas Gerais/Com. E Marketing 239.025,00 239.025,00
Gréfica de Conveniéncia 2.500,00 2.500,00
Brindes 47.000,00 46.415,00 585,00
Eventos de Rel. com Jornalistas 6.000,00 6.000,00
Decoragdo de Eventos 3.000,00 3.000,00
Comunicacao Interna 4.000,00 290,00 3.710
B,anco de Imagens (fotos e 8.000,00 8.000,00
videos)

Reunido de Gestdo de Lideranca 24.900,00 13.531,80 11.368,20

Eqmpam’er.nto de audio de video 64.600,00 64.600,00

para estudio

Impulsionamento de midias 6.000,00 860,03 (1) 4.432,17 1.567,83

sociais

ReuniGes Conselhos 14.025,00 5.400,00 8.625,00

Deliberativo e Fiscal

Buffet 30.000,00 20.525,44 (2) 26.045,44 3.954,56

Mobiliario para estudio 20.000,00 20.000,00

Mesa de som para auditério 9.000,00 9.000,00
Total 239.025,00 21.385,47 97.324,41 141.700,59

(1) Impulsionamento de posts estratégicos e de interesse do publico-alvo no Facebook e Instagram;
(2) Contratagao de servico de Coffee Break para os Encontros Regionais da Funpresp-jud 2026.
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3. Indicadores

Neste item sera apresentado o resultado da aferi¢cdo dos indicadores sob responsabilidade
da Gecom, diretamente relacionados ao Plano Gerencial de Comunicacao e Marketing.

Tabela 2: Indicadores de gestao

“m

Alcancar 6.270 g ]01'26? Crescimento na base
. . : €z/2026 alcancada de inscri
+50 e inscritos
inscritos (+5%) (6.349)
1 Produzir e divulgar
conteldos sobre o Plano
JusMP-Prev, Cobertura Alcancar 29.076 192,22% Ampliacdo do
Adicional de Risco (CAR), visualiza¢6es dez/2026 alcangada consumo do
Governanga e Educacdo anuais (+5%) (55.890) contetido
Financeira e Previdenciaria
no canal do YouTube
Alcancar 4.344 34,11%

Maior retencao e

horas de tempo dez/2026 alcancada interesse do publico
de exibigdo (+5%) (1.481,95h) P
0,

Alcangfa\r 4.385 L Crescimento da base

seguidores dez/2026 alcangada de sesuidores

(+10%) (5.074) &
Alcangar 25.618 de 457,79% Amplia¢do da
Produzir e divulgar alcance anual dez/2026 alcangada distribuicdo dos
contetidos sobre o Plano (+5%) (117.278) conteidos

JusMP-Prev, Cobertura
Adicional de Risco (CAR),

Governanca e Educacdo o
Alcancar média

Financeira e Previdenciaria el s SR 520% Ampliacio da
no Instagram impressées dez/2026 alcancada visibilidade das
(+5%) (222.769) publicacbes
Alcancar média
mensal de 5,10% Taxa mensal Manutencao do nivel
de taxa de dez/2026 de 5.64% de intera¢do do
engajamento ! publico
(+5%)
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1 Produzir e divulgar
conteudos sobre o Plano
JusMP-Prev, Cobertura
Adicional de Risco (CAR),
Governanca e Educacdo
Financeira e Previdenciaria
no Facebook

Publicar contetidos
institucionais e estratégicos
- voltados a Governanca e
Previdéncia Complementar
no LinkedIn

Publicar conteldos sobre o
Plano JusMP-Preyv,
Cobertura Adicional de
- Risco (CAR), Governanga e
Educacdo Financeira e
Previdenciaria no Canal do
WhatsApp

Alcancar 2.290
seguidores
(+5%)

Alcancar 5.400 de
alcance
(+5%)

Alcangar 180
curtidas anuais
(+5%)

Alcancar 5.047
seguidores
(+5%)

Alcangar 195.132
impressdes anuais
(+5%)

Alcancar 1.025
seguidores (+15%)

Alcancar 4536
contas
alcancadas
(+5%)

dez/2026

dez/2026

dez/2026

dez/2026

dez/2026

dez/2026

dez/2026

97,7%
alcangada
(2.237)

1.092%
alcangada
(59.016)

32,7%
alcangada
(59 curtidas)

106,6%
alcancada
(5.380)

43,15%
alcangada
(88.106)

109,6%
alcancada
(1.124
inscritos)

69% alcancada
(3.013)

Crescimento da base
de seguidores

Ampliacdo da
distribuicdao das
publicacbes

Ampliacdo da
interagdo com os
contelidos

Crescimento da base
de seguidores

Ampliacdo da
visibilidade
institucional

Crescimento da base
de seguidores

Ampliacdo da
distribuicao de
contelido



